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Resumen

Cada vez es mayor la influencia de Internet en el desarrollo de la
vida cotidiana, tal es el caso de laenfermedad y muerte de Juan Pablo
11, lacud “...primero se supo graciasalaWeb del Vaticano...” El cor-
pus analizado abarcd las noticias -via electronica- del 15 de abril a 30
de mayo de 2005. Se aplico el modelo etnosemidtico con énfasisen la
simbolizacién visual. Los resultados obtenidos mostraron: 1) en laco-
bertura sincronica: una avalancha de consultas electrénicas y exhube-
rancia de iméagenes con simbolos religiosos; 2) en la cobertura diacré-
nica: lasimégenesy sustextos conducen alaconstruccion de unabeati-
ficacion “prematura’ de “Juan Pablo 11”7, y este proceso se cimenta en
el ritual funerario.

Palabrasclave: Tecnologias de la Comunicacion y la Informacién,
Simbolizaciones, Rituales, Juan Pablo I1.

Symbolizations of a media image: Juan Pablo |1
Abstract

Every day the influence of internet in the development of daily life
isgrowing. A good exampl e of thisisthe case of theillnessand death of
Juan Pablo 11, which “wasfirst divulged through the Vatican website”.
The analyzed corpusfirst reached the news mediaelectronically - from
April 15th to May 30th in 2005. An ethno-semiotic model was applied
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focused on visua symbolization. The results show that: 1) in the syn-
chronic coverage, there was an avalanche of Web searching and alot of
images with religious symbols; 2) in the diachronic coverage: images
and texts lead to the construction of a “premature” sanctification of
“Juan Pablo 11", This process was consolidated in the funeral rites.

Key words: Technologies of communication and information,
symbolizations, rituals, Jean Paul 11.

Introduccion

Cada vez es mayor el uso de Internet en el desarrollo de la
vida cotidiana, gracias ala comodidad y rapidez para mantenerse
informado y actualizado. Este trabajo abordala Noticia que se re-
cibe electronicamente, entendida ésta como proceso cognitivo de
construccién de sentidos, especialmente los de tipo simbdlico. El
ejempl o seleccionado para aplicar el estudio hasido el temasobre
laenfermedad y muerte de Juan Pablo I, no sélo porgque la cober-
turapor Internet fue muy ampliasino porquetambiénlaiglesia, ca
télica en este caso, trata de actualizarse y re-construir sus simbo-
los, con significados sociales nuevos.

Nuestrainvestigacién apunta alaincidencia de estos territo-
rios discursivos digitales como nuevas modalidades de comunica
cion, escogiendo paraello, el discursoreligioso, detipo funerario.

Este articulo se ha enfocado semiéticamente, es decir, inda-
gando sobre la organizacion discursiva que se ha elaborado para
producir estos signos, como simbolizacion visual, en su caracteri-
zacion sincronicay diacrénica. A modo de perspectiva general se
parti6 de laetno-semidtica, porque se analizalamaneraen que es-
tos simbol os son determinantes de una culturay las preguntas que
guiaron el enfoque fueron las siguientes:

¢Se hainiciado una nueva forma de expresar e interpretar, a
travésdelalnternet? s Tienelaimagen iconicaese poder simbdlico
en Internet? ¢El Vaticano acude alnternet para mantener informa-
do al mundo sobrelaevolucién delaenfermedad y posterior muer-
te del Papa? ¢La iglesia emplea la digitalizacién para socializar
mas a través de un “ciber-hermanamiento” ?
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Este trabajo es un avance del proyecto de investigacion fi-
nanciado por el Consegjo de Desarrollo Cientifico y Humanistico,
titulado “El discurso semidtico de Internet y sus simulaciones’
(LUZ-VAC-CONDES N° 0558-05).

1. Justificacion

El hecho de que lalnternet sea un medio de tanta produccién
de informacion y a tan ata velocidad, hace necesario que se le
aborde para comprender sus modos de expresion e interpretacion,
através de estudios multidisciplinarios. Al realizar el desmontaje
de la estructura discursiva audiovisual se pueden esclarecer alos
lectores, los valores subyacentes en este bombardeo mediético.

Por su parte, €l temade lamuerte transforma la cotidianidad
socia del individuo, por o que este trabajo caracteriza® ... unsis-
tema funerario catélico que se basa en normas originadas en las
creenciasreligiosasy regulalos comportamientos sociales’ (Finol
y Djukich, 2000:5).

Estetrabajo esde corte humanistico tedrico y no persigue en-
tre sus objetivos la solucion de algun problema particular, sino la
descripcion del como sellevaacabo un hacer que se havuelto coti-
diano en e mundo de hoy. Es de hacer notar, sin embargo que la
presentacion de esta temética en los distintos congresos, ha susci-
tado mucho interésy un numeroso publico.

Para tener una idea de la trascendencia de este suceso en €l
mundo, y de lanecesidad de ser objeto de estudio, podemos hablar
del sinfin de noticiasinternacional es que admitian que el hecho so-
ciol 6gico més sorprendente de esta Ultima década fue ladefuncion
de Juan Pablo I1. “Romarevienta, en Romano se cabe”, fue el co-
mentario global el 2 de abril de 2005, €l diade su muertefrenteala
plazade San Pedro, y unademostracién delaimportanciadel suce-
so para el mundo. Ahora bien, esta noticia “primero se supo gra-
ciasalaWeb del Vaticano...”, y fuelafuente principal y més ofi-
cial deinformacién paralaprensa, laradio, latelevisiony lostelé-
fonos moviles (Cfr CNN en Espariol. 2/4/2005).
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Paratipificar este medio electrénico se selecciond el blogue de
noticias, publicadasenlaWeb, relacionadas con laenfermedad y fa-
[lecimiento de Juan Pablo Il. Los mejores gjemplos fueron dados
por los medios en Internet, como €l de laorganizacion Global Lan-
guage Monitor, que ofrecio datos que reflgjan el gran interés del pu-
blico hacialos medios durante los mesesdelaenfermedad del Papa.

“Hasta el diadel funeral del Papa, hubo 12 millones de citas
en Internet, y 100.000 relaciones en los mediosalo largo del
mundo. En comparacién, durante todo el afio anterior sélo
hubo 28.000 reportajesy un millény medio de citasen Inter-
net sobre Juan Pablo 11" (www.catholic.net Google New).

Esta repeticion deimagenesy texto acumulados por semanas,
busca construir € acontecimiento de una forma memorable, es“la
noticia’ queinfluirden el publico, como veremos més adelante.

2. Antecedentes:. religion y magia

Romén Gubern, en sulibro“Del bisontealarealidad virtual”
sefidla que la produccién iconica nacié historicamente asociada a
ritualizaciones méagicas o religiosas, en las que laimagen eraméas
gue unameraformainerte, pues era percibida como un soporte de
vida (Gubern, 1999: 62).

Desde & campo de la ethosemi6tica se puede comprender par-
te de este proceso socio-cultural, si se consideraque, enlasllamadas
sociedades primitivas, e mundo del suefio, e que nos vincula a
mito, esta perfectamente imbricado en sus practicas cotidianas (Ca
rretero, 2002). Es posteriormente, y con laimportanciaasignadaala
produccién en las sociedades occidentales, cuando a suefio se le
desplaza“a campo delo imaginario”. Es entonces cuando |o méagi-
co, lo mitico, lo onirico son una evasién 0 una compensacion que
elaborael individuo paraaceptar o escapar de unareaidad enlacua
se hayainmerso (Cfr: Sonesson, 1998a - 1998b).

Aguilar sefiaa, por su parte que, las principales tendencias
culturales utilizadas por €l hombre para enfrentarse a mundo que
le rodea son: lamagia, lareligion y laciencia. Para el topico que
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nos interesa en este articulo, lamagiay lareligion son quizas las
Mas viejas practi cas curativas conocidas por el ser humano; sebus-
careintegrar alapersonadentro desu universo (Aguilar, 1987:39).

En todas las culturas, €l aspecto méagico esta integrado a un
cuerpo de creencias que, de paso, asegura la cohesi6n sociocultu-
ral. Las creencias devienen medios deidentificacion, instrumentos
paralaunién (Aguilar, 1987:107).

Laiglesia catdlica en este caso, cumple también un papel pri-
mordial en dicharepresentacion cultural, al tratar de preservar y res-
catar parte de esa tradicion. El interés por € ritual, la enfermedad,
“lacalvarizacion”, lo secreto y la sucesion generaron un enormein-
terés. Este proceso coyuntura de laiglesiallevo incluso a mostrar
lasradiografias del colon afectado de Karol Wojtyla. “Laiglesiaha
recuperado con Juan Pablo |1 unatradicién arcaica: € culto alos
muertosy lavaloracion del sufrimiento y ladecadenciaquelasocie-
dad contemporanea prefiere ocultar” (Echeverria, 2005:17).

A suvez, lanoticia, mediatizada por lastecnologias de lain-
formacion llega amillones de personas e influye en sus creencias,
formas de comprender y de comunicarse (Sonesson 1988b;
http://www.u-bordeaux3.fr/fle_2003/CMT2006/ index.htm).

3. Metodologia

3.1. Objetivos
- Repertoriar y caracterizar el discurso ciber-religioso.

- Establecer si e discurso funerario, a través de Internet,
construye algun tipo de vincul os afectivos.

3.2. Diseflo M etodol dgico

Para lalectura del discurso funerario, se analizaron textosy
fotos como un todo, como una imagen re-presentada, a la que se
aplicd el nivel seméntico, propio del discurso visua, y el enfoque
del programa narrativo, a observar las noticias como un relato
(Greimasy Courtés, 1979; Vladimir Propp, 1972).
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El discurso funerario aparece como un conjunto de procesos
semidticos, es decir, como un conjunto de significacion del imagi-
nario social, €l cua circulay se distribuyen de acuerdo con un es-
pacio distintivo, categorizado como espiritual, y a menudo vincu-
lado con ritos ancestrales (Finol y Djukich, 2000:5).

El énfasis en observar la enfermedad, muerte y funeral del
Papa Juan Pablo 1| como imagen representada, parte de la preva-
lencia, cadavez mayor que Occidenteleasignaalaimagen como a
la muerte. Roman Gubern ratifica que la produccién de imégenes
en Occidente ha estado dominadapor unadobley divergente preo-
cupacion intelectual :

“Por una parte, por la voluntad de perfeccionamiento (...)
cada vez mayor de su funcion mimética, laimagen es copia
de las apariencias Opticas del mundo visible, y que culmina
en el hiperrealismo delarealidad virtual (...) Hay también la
tradicion de laimagen criptica, cerraday oscura, simbolo in-
telectual y laberinto, unatradicion herméticacultivadapor €l
simbolismo del arte paleocristiano, (...) que constituye un
verdadero sociolecto iconico de estas nuevas hermandades
profesionales que han reemplazado, en parte, a las socieda
des secretas de antafio” (Gubern, 1999: 8).

En esta perspectiva, las imagenes son entendidas como re-
presentaciones de una ausencia, como simulacion o bien como la
puesta en escena de una existencia (que eslapropiade laidolatria
y delasartes magicas) (Gubern, 1999:61). En ambos casos, laima-
gen esla presencia simbdlica de una ausencia.

Si aplicamos estatradicién a temaque nos compete, -laago-
niay muerte de Karol Woytila- , vemosque el catolicismo constru-
y6 unanutrida panopliade imégenes antropomarficas, con unado-
ble categorizacion: por unlado, como imitacion realista, cuando se
detallael mal que aquejabaal papa, através deimégenes hiperrea
listas de su enfermedad, y por otro lado, imégenes cripticas, cuan-
do no seinformaba sobre si ibaarecuperarse o amorir, y luego de
fallecido, las ceremonias privadas de preparacion del cuerpo. Es
un ritual de lo secreto que re-presentalatradicion de lo sagrado.
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3.3. Focalizacion

Este término “sirve paradesignar, siguiendo a G. Genette, la
delegacion hechapor el enunciador en un sujeto cognoscitivo, Ila-
mado observador, y su instalacion en el discurso narrativo” (Grei-
mas y Courtes, 1982:179), procedimiento que permite a ese me-
diador observar, yasea el conjunto del relato o solamente algunos
programas pragmaticos.

También esta perspectiva se puede ubicar en el otro extremo
del proceso comunicativo, teniendo en cuentano yaal sujeto foca-
lizante, sino al objeto focalizado “ consistente en circunscribir, me-
diante aproximaciones concéntricas sucesivas, un actor o una se-
cuencia narrativa en coordenadas espacio-temporales cada vez
maés precisas’ (Greimasy Courtes, 1982:179).

Lafocalizacion en estetrabagjo se centraen ladelimitacion de
los distintos espacios discursivos para analizar cobertura, imagen
y texto, y lajerarquizacion del discurso funerario en secuenciasna-
rrativasdeunrelato (el programanarrativo) y como valor decircu-
lacién, desde |a perspectiva simbolizante del enunciador (Greimas
y Courtés, 1979; Propp, 1972).

Asi, lafocalizacion comprende, desde el punto de vista sin-
crénico, €l bloquedenoticias que cubrid los sucesosde laenferme-
dady muertede Juan Pablo |1. Este bloque es un texto-discurso, re-
flgjoy transmisor de un tipo de valores através de un género parti-
cular, como es €l drama; y alavez, sedirigio € lente diacrénico
hacia el empleo delo simbdlico como parte importante de esatra-
dicion funerariareligiosa.

3.4. El programa narrativo

El formalista ruso Vladimir Propp sefial6, hacia 1928, que
para establecer una comprension genéricadel cuento maravilloso,
se podria tomar como punto de partida la vida précticay lareli-
gion,“...detal maneaque(...) lasformasdefinidas(...) como fun-
damentales se encuentran visiblemente ligadas a las antiguas re-
presentaciones religiosas, (...) y sobre todo cuando se vinculan a
los cultosy losritos’ (Propp, 1972:24).
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Para citar un solo gemplo que clarifique esta posicion, indica
mos que e dragdn que halamos en las distintas religiones enriquece
lanarracién del cuento maravilloso, pero Propp también sefidaque se
han dado casosraros,” de unadependenciainversa, esdecir, casosen
losquelose ementosdelareligion vienen del cuento (...) como e de
lahistoriade la bestificacion del milagro de San Jorge con € dragén,
por parte de laiglesia catdlica” San Jorge fue canonizado y mucho
después fue santificado € milagro de su lucha contrael dragon. Nos
dice Propp quelaiglesiasevio obligadaareconocer esta“acciéon” y a
santificarla, gracias alatradicion épica popular y ala popularidad de
San Jorge en su combate contra el dragon (Propp, 1972:29-31).

Para el caso que nos compete, hemos visto un simil entre la
organi zacion noticiosade laenfermedad, agonia, muertey proceso
de beatificacion de Juan Pablo Il con la estructura narrativa del
cuento maravill0so.

La narracion es la exposicion de “ una sucesion de aconteci-
mientos que ofrecen interés humano y poseen unidad de accion”
(Propp, 1972). Su trama se centra en las peripecias de uno 0 mas
persongj es que terminan apropi andose de un objeto o perdiéndolo,
atribuyendo algo a alguien o renunciando aese algo, y cualquiera
de estas acciones produce transformaciones y progresiones.

L os sucesos recopilados en lalmagen re-presentada sobre el
Papa, se pueden jerarquizar en acciones de un programa narrativo,
cuyastransformaciones se desarrollan en dos vertientes: cuando el
pontifice vaperdiendo €l objeto devalor -suvida- pero alavez, va
obteniendo otro objeto de valor - la beatificacion.

4. El andlisis. la acumulacion de simbolos
Parael andlisisse hadividido el trabgjo en: El corpus, Laco-
bertura, La construccion ritual de laimagen y Resultados.

4.1 El Corpus:

Se escogieron articulos de periodicos digitalesy articulos de
la prensa escrita que fueron recogidos por periédicos digitales, en
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€l periodo comprendido entre el 15 de abril a 30 de mayo de 2005,
y el mismo periodo para el 2006.

4.2. Lacobertura

En una primera instancia se repertoriaron las noticias de los
distintos diarios que através de la Web, recogi6 la prensa digital.
Estas son:

El mensgjesali6é directamentedelasala“ Stampavaticana” y
[legd por servicio de mensgjes (SMS) alosmovilesdelos periodis-
tas (Salvia, 2005).

Mientras las demas emisoras espafiolas adaptaban sus pro-
gramasy reforzaban a sus corresponsales en Roma paralas inten-
sas semanas de trabajo, la Cope, €l principal de los ocho medios
audiovisuales de comunicacion eclesiales espafioles, convirtio
toda su programacion en unrio sin fin por el que solo circulabain-
formacion sobre el Papa.

Pero laméximacoberturase desarroll6 por Internet, enlaque
el Vaticano revel 6 las sorprendentes cifras de las exequias de Juan
Pablo Il (http://www.aciprensa.com/juanpabl oii/exequias.htm)
(Vaticano, 12 Abr. 05 (ACI).-)

Sobr e los medios de comunicacion

» LapaginaWeb de la Santa Sede harecibido 1 millén 300
mil visitantes durante las exequias papales, con un punto
maximo de 54 mil conexiones simultaneas, ocupando una
banda de 9 gigabites por segundo.

29 pantallas gigantes en Roma.

+ 3 mil 500 paneles distribuidos en toda la ciudad con €l es-
crito: “Gracias. Romalloray saludaa su Papa’.

 El call center harespondido a20 mil [lamadas a dia.
Sobre las exequias de Juan Pablo ||

 Concelebraron 157 Cardenal es, 700 Arzobisposy Obispos
estuvieron presentes.

» 159 delegaciones extranjeras.
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» 10 soberanos, 59 jefes de estado, 3 principes herederos y
17 jefes de gobierno.

23 delegaciones de iglesias Ortodoxas.

» 8iglesias, 17 delegacionesdereligionesno cristianasy or-
ganizaciones para el didlogo interreligioso. Delegaciones
y exponentes del judaismo.

Fieles

« Masde 3 millones de peregrinos confluyeron en Roma.

+ 21 mil personas por horaentraban enlaBasilicaVaticana.

« 350 personas por minuto.

+ 13 horas € tiempo medio de espera para el ingreso.

» 24 horas € tiempo de espera méxima.

« 5Km. e largo méximo de lafila.

La construccion espacial y temporal de este discurso funera-
rio sobre lamuerte de Juan Pablo |1, acaecidael 2 de abril de 2005,
sevioreforzado por lacoincidenciade otras dos muertes. Lamuer-
te del Principe Rainiero de Ménacoy lade Terry Shiavo, lanorte-
americana que estaba en coma, cuando el 31 de marzo la Corte de
EE.UU. decidi6 que se le retiraralarespiracion artificial.

La muerte del Papa llega cuando los norteamericanos estan
comprometidos con un inusual momento de reflexién nacional so-
bre la muerte. La larga lucha de la desconocida Terry Shiavo fue
un poderoso contraste con lo que le estaba sucediendo al pontifice,
cuya mente permanecia claray consciente frente al desgaste cor-
poral. El Papaciertamente no habria querido que su propio fin fue-
raunaleccion (...) de poder decidir o no su propia muerte. Pero
para algunos de nosotros, ese fue exactamente el mensgje de su
dignificada partida (CNN.com).

Todos estos casos se trataron en forma repetitiva, acumulati-
va, smultanea, tipo teleserie, y en cada caso, los Medios solicita-
ban una muerte digna.
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4.2.1. Titulos de las Noticias

LaWeb El Pais hizo unacomparacion, en cifras, entre el de-
ceso de Juan Pablo 11 y otros Papas. Por gjemplo, el 6 de agosto de
1978 moria Pablo VI y € 28 de septiembre de 1978 moria. Juan
Pablo |. Hubo un total de once articulos, como cobertura en la
prensa internacional, y los titulos predominantes en esas noticias
fueron: En el primer caso: ‘Pablo VI: agoniay muerte sin drama-
tismo’; en el segundo caso: ‘Juan Pablo | murié tras unajornada
normal de trabgjo.

En contraste, un andlisis delostitulos de las noticias através
delaWeb muestraque la pal abra «histérico» se asocio a Papacer-
ca de 3 millones de veces, «conservador» se asoci6 cercade 1,75
millones de veces, y «amado» 0 «querido» unas 600.000 veces
(www.elpais.com; www.periodistadigital.com, afio 6 N° 1663;
www.vatican.va).

4.3. La Construccion Ritual delaimagen

Al recopilar todo el material accesible por Internet y emplear
lafocalizacién instalados como observadores cognoscibles, reali-
Zamos unajerarguizacion, en orden ascendente, consistente en cir-
cunscribir, por aproximaciones concéntricas sucesivas, las secuen-
cias narrativas del mes de laagoniay muerte del Papa. Con ello se
ubicaron coordenadas espacio-temporales similares a la de los
cuentos maravillosos, es decir, obtuvimos un programa narrativo
con cuatro fases de desarrollo: una Introduccién, (la enfermedad)
laAccion, (laagoniay muerte), €l Desenlace, (el funeral) y El dia
después (correspondiente al reforzamiento del desenlacey € pro-
ceso de beatificacion).

Es necesario sefidar que, en el proceso inicial, predomind el
texto sobre laimagen en estas noticias Web, pero al aproximarnos
alaSegundaAcciény a Desenlace, todas | as portadas Web dedi-
caron mayor espacio alasfotografiasy alaexhuberanciadel color.
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4.3.1. Introduccion. El mes dela agonia

Durante laenfermedad del Papa se difundio6 su perfil biogra-
fico con imégenesy textos encaminados a que el mundo se entera-
ra, con lujo de detalles, sobre todos los aspectos de su vida. Los
textos describian su nacimiento, infancia, juventud, su conversion
a sacerdote, su llegada al Vaticano y su labor sacerdotal.

Juan Pablo I, un Papa mistico y habituado ainteractuar con
las multitudes, decidié permanecer en su puesto hastaque laenfer-
medad de Parkinson le consumiera por completo, (...)" (periodis-
tadigital.com, afio 6).

El Papa Juan Pablo 1| esun lider espiritual paralos catélicos,
una persona con liderazgo mundial indiscutible a nivel politico,
social y cultural. Lasimégenes|o muestran en actitud de ensefiar la
entrega, el sacrificioy laresistenciaantelaadversidad (periodista-
digital.com, afio 6).

L uego, con noticias enviadas el ectrénicamente durante todo
el mesde marzo de 2005, seinicialadramatizacion de unaexisten-
cia., con calificativos como: La Santa Espera’; “El Papa que nos
quitd el miedo”; “unavida gemplar”, etc.

4.3.2. a) Accion: antes de la Muerte

En estafase se inici6 unaavalancha de fotografias, con ima-
genes del Papay del pablico en la Plaza de San Pedro. Los titulos
més repetidos fueron: Muchedumbre en la Plaza de San Pedro;
Ciudad de Estudiantes rezando en Cracovia; Dolor en directo; La
Santa Espera; Gracias Santo Padre;... y busco el contacto con la
gente mientraslasfuerzasselo permitieron. Sin exhibirse, perosin
ocultarse” (Portadas de “ el pais.com)

Por su parte, 1o social cobra cuerpo através de la escenifica-
cion del actante colectivo en sus diferentes encarnaciones: € pu-
blico asistente ala plaza de San Pedro construyd, delamismama:
nerasu espectécul o: lavigilia, lasvelas encendidas, €l rezo, lacon-
templacién del bal con, que también fueron cubiertas masivamente
por los medios.
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L os medios se esfuerzan por tratar lalmagen de los aconteci-
mientos de la manera més real posible, por esa busgqueda de hipe-
rrealismo que sefialamos antes, y laestructuranarrativagiraen tor-
no aciertos principiosinherentes al relato como son: el suspensoy
la serializacion, estrategias que obligan a los cibernautas, televi-
dentesy lectores amantener lacuriosidad y €l interés haciael de-
senlace del relato (Mendozay Djukich. 2005:79).

4.3.2.b) Segunda accién: durante la muerte

Aqui los medios se disputan el primer lugar en anunciar su
fallecimiento y unacompetenciapor atraer laatencion del publico.
El texto se llena de metaforas y adjetivos, los titulos muestran
cdémo las emociones van “in crescendo” .

El diadespués, El Vaticano anuncié lamuerte de Juan Pablo
Il por SMSy por e-mail, Un cardenal bendice & cuerpo de Juan
Pablo |1 enla SalaClementinadel Vaticano, El cuerpo de Juan Pa-
blo1l estdexpuesto en el Vaticano... - El funeral del Papa, minuto a
minuto, - Tres presidentes de EEUU, arrodillados ante €l Papa
(http://mww.languagemonitor.com/Pope_John_ Paul_I1.html)

En estafase se enfatizaen que el poder politico seponedero-
dillas ante laimponencia del suceso y del poder religioso que re-
presenta el Papa.

4.3.3. Desenlace: el post-mortem

Aun dias después de su fallecimiento, se repetian lasimége-
nes del funera y los calificativos sobre la figura universal del
Papa; sin embargo, se nota més claramente la blsqueda y necesi-
dad, por parte de cada periédico digital e impreso, del posiciona
miento noticioso y de tratar de mantener el interés del publico. El
texto es un apéndice de laimagen. Los titulos mas repetidos son:

Conmocidn, - Laexclusiva de lamuerte. TV Espafiola: Co-
bertura del Papa, Papa mediatico y carismético (http://www.lan-
guagemonitor.com/Pope_John_ Paul_|1.html)
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“El Mundolloraal Papa’... El Papahamuerto. jVivael Papal
(Portadas de “ElI Mundo.es”).

Aqui recordamos a Gubern cuando afirma que las iméagenes
son representaciones de una ausencia.

4.3.4. El dia después: Resurreccion

Esta fase refuerza la anterior, como puente entre €l tiempo
pasado (ayer) y losdiasy meses que estén por venir, y laimagen es
la“presencia simbdlica de unaausencia’ (Gubern, 1999:61).

Estas imégenes sugieren la construccién de su beatificacion
en conjuncion con una serie de calificativos, tales como:

“Juan Pablo Il e Grande”, “El San Pablo de los tiempos mo-
dernos’, “El Peregrino”, “El Obstinado de Dios’, “El Reconcilia-
dor”, “El trotamundos’, “ El Pontificeltinerante’, “ El gran Comuni-
cador”, “ImagendelaTolerancid’, “ AtletadeDios’, “El Papavigje-
ro”. (http://www.languagemonitor.com/Pope_John_Paul_[1.html)

Con estedespliegue, ¢el Vaticano acude alnternet paraagili-
zar €l proceso de beatificacion del Papa? Si, tres meses despuésdel
entierro del Papa se abri6 una paginadel Vaticano para que todos
los que quisiesen apoyar el proceso de beatificacion, registren su
firmaalli. Ha sido el camino mas expedito para obtener la docu-
mentacion requerida para este proceso.

Como se puede observar, estas noticias, que fueron saliendo
a mismo paso que el grado de enfermedad del Papa constituyen un
programa narrativo completo, con una introduccion que corres-
ponde en el Relato ala/situacion inicia de disyuncién/ -estar en-
fermo y el pablico quiere que esté sano-; luego la/ accién/ -en la
gue se instalan la agoniay muerte como transformacion -, y una
conjuncion final -el Papamuere pero el publicoy los miembrosde
laiglesia piden su beatificacion-.

Laduracion de lasituacion inicial -referidaala enfermedad
del Papa-, hastala situacion final -su muerte-, se vaintensificando
tanto emociona mente como en la cantidad de noticias. El texto se
colmade calificativosy lasfotos de cada unade estas fases refuer-
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zanlaestructuranarrativa- el via-crucisdel Papahaciasu muertey
resurreccion, através de labeatificacion -. Se produce aqui un pro-
ceso de inversion semantica, igual a de la conocidafrase: “el rey
ha muerto, vivael rey”.

Esa exhuberancia de la Imagen se cimenta con los simbolos
religiosos. lacruz, la palabra, una palomablancaasu lado, lasilla
papal, €l balcon, y el ritual post-mortem, entre otros.

El énfasisen laimponenciadel suceso seintensificatambién
con la descripcion visual de los objetos propios del ritual funera
rio: El martillo de plata, €l triple féretro con tres maderas: cedro,
ciprésy pino, y forrado en plomo paraevitar lahumedad, €l anillo
de San Pedro, laMitra, €l bolso con las medallas conmemorativas
de su pontificado, €l “rogito” (documento biografico), etc. Estos
objetos, que en otro lugar y en otras circunstancias, serian simples
objetos, setransforman en puro simbolismo religioso, en este esce-
nario magicoy hechizante. De hecho, €l publico presenteenlaPla-
za, a very oir, por laspantallas, ladescripcién del eventoritualiza-
do, llorabay aplaudia, reflejando intensas emociones.

5. Resultados:. al bajar lamarea

L acoberturasincrénica presenta una estructura semanticade
tipo narrativo con unaintroduccion, unaaccion y un desenlace; la
presentacion de |o espectacular toma formas multiplesy diversas.
Laimagen del Papa, elaborada en forma hiperrealista logra moti-
var a publico presente, tanto en la Plaza de San Pedro como a pu-
blico ausente, pero presentificado gracias alos mediosy al poder
virtual de Internet.

La cobertura diacrénica construye pragmaticamente, una
imagen tradicional del Papa santificable post-mortem, apelando a
factores motivacional es cimentados sobrelasingul aridad del ritual
funerario y sobre signos sociales simbolizados, acumulados a lo
largo de la historia

Lanutrida panoplia de iméagenes nos muestrala predileccién
delosdisefiadoresde NoticiasenlaWeb por enriquecer larealidad
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con lo anecdético y con una simbolizacion mégico-religiosa del
espacio, para mantener el interés'y la competitividad del espacio
digital.

Asi, podemos responder alas preguntasiniciales del trabajo:
¢Se hainiciado unanuevaformade expresar einterpretar, atraves
de Internet? A través delos Mediosy de Internet, definitivamente
la“noticia” influy6 en el publico, pues estos son espacios de en-
cuentro y presenciavirtual.

¢Tienelaimagen iconicaese poder simbdlico en Internet?La
iconizacion de laimagen prevalecié como anclgje recordatorio de
todos los acontecimientos del funeral.

Por definicion, paralos medios de comunicacion o habitual
no es noticiay si eslo que desbordala normalidad. Un periodista
afirmé que Karol Wojtyla supo aprovechar para su causa esta Cir-
cunstanciadurante todo su pontificado, incluso en los Gltimos mo-
mentos de su largaenfermedad, y por eso erael hombre providen-
cial para guiar a la Iglesia en el tramo fina del siglo XX
(http://mww.fraterni dadj uanpabl osegundo.com.mx).

Conclusiones. La construccion de una nueva imagen

Lopez Varelaafirma, acertadamente, que “laobsesion conla
muerte que caracterizalaerabarrocay lamoderna, no es otracosa
queel luto por lapérdidade o trascendente” (Lopez Varela, 2001
250). Una semanadespués del funeral del Papa, |os mismos perio-
distas que dejaron de dormir y comer paracubrir laNoticia, empe-
zaron acuestionar latrascendenciadel sucesoy adividir sus posi-
ciones: losdetractores, quienes calificaron el tratamiento noticioso
de sensacionalistay desacralizado, y 10s que consideraron que tal
peso noticioso eraimportante parala*“salud moral” Esto nos hace
recordar quelamagiay lareligion son quizaslas mésviejas practi-
cas “curativas’ conocidas por el ser humano (Aguilar, 1987:39).

Las noticias con la posicién de rechazo hacia esa amplia co-
bertura fueron:
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 “Creo que hasucumbido (el Papa) alatentacién delosme-
dios, de hacer de su muerte un gran espectéculo y no mue-
re como desearia: en labrecha, como mértir” (Ariasen pe-
riodistadigital.com, afio 6 N° 1663).

Entre las muchas innovaciones que ha traido este Papa
(...), estalade haber fallecido en el Unico diaaceptable. O
sea un sabado por la noche para ocupar |os medios del do-
mingo. Es el Unico diaen que |a ciudadania esta dispuesta
a dgjarse llevar, y se hace més tolerable un desarrollo
como el que hoy vemos en los medios (Elpais.com).

Una avalancha de palabras vacias. Dicen que fue un gran
lider moral, que cambi6 laHistoria, quereconcilié Europa,
un Campeodn por la Paz y lalibertad, que contribuy6 ala
caidadel MurodeBerlin.... Y todo o hizo un solo hombre,
€OoN UNos cuantos gestos. ¢Respeto o exhibicionismo? (El-
pais.com).

No hamuerto el Papa, sino un Papa; y, sobretodo, un hom-
bre. El Papaesél titulo de un cargo tempora mente vacan-
te. Juan Pablo 11 esun pseudonimo masy unafirma. El que
yano esta ni estard es Karol Wojtyla. La persona tras €l
nick (Elpais.com)

Eslacriticaaladesacralizacion del acto delamuerteo del ri-

tual de lamuerte, ala muerte pablica, la muerte mediatica.

Por otrolado esta el grupo que apoy6 el despliegue noticioso:

El primer papamultimedia, El gigante mediatico, Un museo
de portadas.
TV.E responde que con la cobertura de la muerte del Papa
cumplié con su mision de servicio pablico.
El Papahaquerido tener su agoniaante el mundo. Haquerido
gueseletelevisaranlosgestosdedolor, losrictusquerevel a-
ban los mordiscos delamuerte. Y éstaeslaimagen que que-
dara para la memoria colectiva de estas generaciones. Ha
querido reconciliar vejez/vida, con el dolor/vida, contracual-
quier otra forma de salida buena, contra cualquier tentacion
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de eutanasia. La buena muerte es para él ésta (http://www.
catholic.net. Google News).

Finalmente se presentd una posicién intermedia: Los perio-
distas sefid aban que,

Cuando € Papaempez6 aestar gravemente enfermo, lo veia-
mos sufrir de una formatan abiertaa publico que amuchos
podia parecernos indecorosa. Cémo era posible que la mas
poderosa multinacional del mundo, laiglesia catdlica roma-
na, incumpliera los criterios basicos del management (...) y
no lo degjaran descansar en paz... Quizaeste hombre santo ha
conseguido despertar las vivencias de lo religioso con ese
proceso de dolor (Elpais.com).

Se hainiciado unanueva précticade saber y ver € rito funera-
rio, nuevos modos de comuni cacion; estambién unaexpresion crea-
tiva de la cultura actual, otra forma de relacionarse con la muerte.
Son ademés simbol os de unamaneraderendirleculto alaviday ex-
presion vital del esfuerzo permanente, desde nuestros més remotos
ancestros por aferrarse alaviday, al mismo tiempo, un esfuerzo por
mantener el control, por rudimentario y limitado que sea, de eseum-
bral angustioso de la muerte (Finol y Djukich, 2000:7).

La dltima pregunta de este trabagjo es: ¢Laiglesiaempleala
digitalizacion para socializar mas através de un “ciber- hermana-
miento”?

No podemos responder a esta pregunta todavia. Pero sabe-
mos que estan emergiendo nuevos actantes, a través del mundo
virtual: laopinién publicaesuno de€llos, lafiguradel consumidor
esotroy, mésextensivamente ladel simple espectador (el que con-
templael espectaculo mediatico), pero definitivamente el discurso
socia sefigurativizay lapresentacion delo espectacular tomafor-
mas multiplesy diversas.

Duvignaud sefiala que nuestra experiencianecesitarepresen-
tarse, imponerse como espectéculo para poder ser admitida como
emocion. “Nadie selibradelateatralizacion delaexistencia’ (Du-
vignaud, 1970:32).
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Las"excentricidades’ existeny pueden ser parte de esanece-
sidad de trascendencia, de esa busgueda que ha hecho €l hombre
parallenar susvacios. Ortiz-Osés tipifica esta condicion a indicar
guelosjuegosy lengugjes, lasdanzasy ritos,, lamagiay latécnica,
el fuego esculturado, etc., configuran la gran mascarada de la cul-
turacomo mediacién o articulacion del despojamiento de lareali-
dad en mascaras de humanizacion socia (Ortiz-Osés, Andrés,
1994 29).

U. Eco mantiene una posicién detractoracon respecto alaln-
ternet y sus usos:

L os hombres de hoy no solo esperan, sino que pretenden ob-
tenerlo todo de latecnologiay no distinguen entre tecnol ogia
destructivay tecnologia productiva. Pero este estar acostum-
brado a la tecnologia no tiene nada que ver con la ciencig;
mas bien tiene que ver con € eterno recurso delamagia. Ella
Se encuentra omnipresente en Internet (Eco, 2004).

Laconfianzay laesperanzaen lamagiano se han desvanecido
con lallegada de la cienciaexperimental, pues el usuario sigue acu-
diendo asu Imaginario como proceso de compensaci 6n paraaceptar
0 escapar deunarealidad enlaque estainmerso, y vivelatecnologia
del ordenador como magia; pero no hay que perder devistael hecho
dequed salto hacialo tecnol 6gico estatransformando nuestrareali-
dad, nuestras creencias, en fin, la culturaglobal.

En conclusion, apelamos a la posicion del profesor Angel
Lombardi, quien afirma:

En estefindesigloy comienzo de unanuevacenturiay mile-
nio, lo audiovisual prevalece absolutamente en unamultipli-
cacion (...) designosy significaciones que nosretan aenten-
der y aprehender (...) vigosy nuevoslenguajes que casi nos
hacen sentir como analfabetas cronicos. Larealidad del mun-
do, (...) es un caeidoscopio infinito en permanente movi-
miento que reta nuestra inteligencia, imaginacion y senti-
mientos. Nunca mas rica la experiencia humana que la que
nos ha tocado en suerte, imaginemos un mundo sin radio,
cine, television, fotografiay todo lo que la tecno-cienciava
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produciendo de maneravertiginosay acelerada; (...). Imége-
nes, simbolos, representaciones, mitos, ritos, gestualidad,
lenguajesdel cuerpoy del amaque serepiten, produceny di-
versifican en untejido lleno de enigmasy mensajesindispen-
sables parareconocernos en nuestrahumanidad, unay multi-
ple (Lombardi, 2005).
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