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NARRATIVAS MIDIATICAS

O Universo Radiofonico de Ilhéus (BA): ténues
fronteiras entre radialismo e politica

“A neutralidade é um pecado capital. No
jornalismo, na politica, na vida. Ld no fundo, todo
jornalismo € politico...”

(trecho de artigo publicado por Eduardo
Anunciacdo, em O Didrio do Sul, de Itabuna, em
agosto de 2000).

RESUMO

Partindo de um breve panorama tragado sobre os meios
de comunicagdo em Ilhéus (Sul da Bahia) e o mundo
politico municipal, este artigo analisa as estreitas rela-
¢Oes estabelecidas entre ambas as esferas. A perspectiva
adotada é a de que entre a dinadmica cotidiana da vida
politica e as atividades diarias dos meios de comunica-
¢do ha o estabelecimento de uma intimidade tdo grande
que falar do universo do radio em Ilhéus é nesse sentido
falar de algum modo de politica. Assim, percebe-se como
a imprensa modifica as relacdes das forcas politicas
locais e como os politicos e a midia exercem influéncia
mutua.
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ABSTRACT

Departing from a brief overview on Ilhéus’ mass media and on
the municipal political world, this paper analyzes the close
relations between both spheres. The adopted perspective is that
there is an enormous intimacy between the everyday dynamic
of the political life and the everyday activity of the municipal
mass media to the extent that talking about radio station in
Ilhéus is in some way talking about politics. Therefore, one
notices how Ilhéus mass media modifies local political forces
relations and how politicians and mass media influence each
other.

KEY WORDS
radio stations and politics

mass media anthropology
Ilhéus

Silvia Garcia Nogueira
Professora do curso de Relagdes Internacionais UEPB/PB/BR.
silvianogueira_ri@yahoo.com.br

Em Ilhéus, na “Politica”’, dizia-se que a prefeitura de
IThéus dominava os meios de comunicacio locais. Parti-
cularmente no que se referiu as rddios, a sensagao ex-
pressa pelos ouvintes a respeito do controle sobre a infor-
macao politica no municipio resulta de uma tendéncia
dos discursos das elites governantes reproduzidas nos
meios de comunicacdo. Por sua vez, tais discursos eram
construidos em grande medida a partir das relacoes esta-
belecidas entre jornalistas e radialistas com essa elite.

Entre os porta-vozes desse grupo, encontrava-se a
assessoria de comunicacdo social da prefeitura, que ti-
nha como principal fun¢do fazer mediacdes entre os
profissionais da imprensa e as instancias politicas for-
malmente constituidas, conferindo-lhes prestigio e po-
der. Por meio de estratégias de difusdo de seus funcionari-
os em atividade, distribuidos em varios veiculos, a
representacgdo nativa de tal dominio justificava-se em uma
realidade concreta de compra de horarios® nas radios, a
realizacdo de colunas em publicacdes impressas, além do
envio regular de boletins para os meios de comunicagdo
informando sobre os feitos da administracdo municipal.

Esse breve panorama tracado sobre os meios de comu-
nicagdo em Ilhéus é resultado de um trabalho de campo
realizado entre 2000 e 2002 no municipio, tendo por
objeto de investigacdo o universo do radio®. A perspecti-
va adotada foi a de entender o veiculo ndo somente como
um meio de comunicagdo de massa, mas também como
um importante agente de sociabilidade local. Para isso,
foram examinadas diversas esferas sociais com os quais
o universo radiofénico mantém alguma interface. Entre
eles, o mundo politico municipal. Este se revelou como
aquele com quem as relagdes estabelecidas sao tdo es-
treitas* que em muitos momentos tornou-se dificil esta-
belecer as fronteiras simbdlicas e reais entre ambos®.

Ao se adotar uma perspectiva em que o campo politi-
co local é parte da vida municipal, nota-se que entre a
dindmica cotidiana da vida politica e as atividades dia-
rias dos meios de comunicac¢ao hé o estabelecimento de
uma intimidade tdo grande que falar do universo do
radio em Ilhéus é nesse sentido falar de algum modo de
politica. Assim, percebe-se como a imprensa modifica as
relacdes das forgas politicas locais e como os politicos e
a midia exercem influéncia muatua. A conjugacao cotidi-
ana de um universo com o outro de maneira quase indis-
sociavel é o tema deste artigo.

As radios na Politica

Os impactos do periodo da “Politica” em Ilhéus reme-
tem tanto aos contetidos transmitidos nas radios quan-
to, e principalmente, as relacdes estabelecidas e manti-
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das entre pessoas nas e a partir das emissoras. E justa-
mente a “Politica” que define a imagem que os ouvintes
possuem das emissoras de modo geral. Situando-as po-
liticamente como atreladas a grupos especificos, as radi-
os tendiam a ser classificadas localmente até 2004 como
pertencentes a um dos dois grandes grupos: “a favor de
Jabes Ribeiro” (que cumpriu o mandato de prefeito até
esse ano) e “contra Jabes Ribeiro”. Neste grupo, Roland
Lavigne era considerado o principal opositor do entao
prefeito.

A estrutura de polarizacdo entre grupos distintos na
politica em Ilhéus, todavia, ndo é recente. De acordo com
um radjialista e jornalista politico, que acompanhou pro-
fissionalmente os acontecimentos, a situagdo politica
vem se mantendo ha mais de 20 anos, dividida em dois
grupos que se alternariam no poder: um grupo conside-
rado tradicional, “de familias com nomes tradicionais,
dos coronéis de cacau”, e outro, a partir de 1982, repre-
sentado por um “segmento popular”.

Situando as emissoras a partir do critério de identifi-
cacao com um ou outro grupoﬁ, as emissoras de radio
tendiam a colocar-se nas elei¢des tal como estavam dis-
postas as posi¢des na esfera politica eleitoral: a polari-
zagdo no campo politico local entre Jabes e Roland, no
contexto radiof6nico, correspondia a rivalidade entre a
radio Santa Cruz (AM) e a FM Gabriela. Em um exercicio
imaginario onde se possa tragar uma linha de intensida-
de de adesao, na qual em um polo esta a Santa Cruz com
Jabes Ribeiro e no pélo oposto encontra-se a Gabriela
com Roland Lavigne, as demais’ se posicionaram de
modo menos rigido nesse espago intermediério, tenden-
do ao pélo relacionado ao prefeito.

Logica comercial versus logica politica

O politico quer vender a imagem dele, entdo utiliza
amidia do radio. O empresario que também deveria
fazer a mesma coisa para atingir a comunidade,
para transforma-los em clientes, ndo, ele nao faz.
Entdo a gente acaba se chegando mais aos politicos,
porque eles acham que tém necessidade. E eles tém
razdo. O que ocorre ndo somente no interior, mas
também nas capitais. Entdao o politico estd mais
presente (radialista).

As relagOes entre influéncia econémica e producao de
informacao vém sendo discutidas por alguns autores ha
algum tempo. Bourdieu (1997) aponta os aspectos nega-
tivos da légica comercial, que levaria a uma tentativa de
despolitizacdo dos meios de comunicagdo, uma vez que,
como empresas, as radios precisam sustentar-se. Tal
carater comercial das emissoras, conforme analisa
Smulyan (1994), torna-as dependentes dos antncios
para sobreviverem, demonstrando o que Barbeiro (1994,
p- 10) classifica como fragilidade econdmica e fraqueza
empresarial. A despeito dessa tendéncia analitica, em
IIhéus parece ocorrer justamente o contrério: os profissi-

onais acreditam que a auséncia dessa l6gica puramente
comercial é que é negativa, pois gera o que eles entendem
como sendo uma politizagdo excessiva.

Quando os antncios comerciais sdo inexistentes ou
escassos, as emissoras recorrem a outras fontes de recur-
sos e a redes sociais que cumprem essa fungdo. No mu-
nicipio, sdo os politicos que preenchem, assim, a lacuna
deixada pelo comércio. Desse modo, no nivel das dispo-
si¢des em que os radialistas colocam em cheque a idéia
de liberdade profissional, tanto maior ela sera - pensam
- quanto mais independentes dos recursos politicos fo-
rem as emissoras e os radialistas. Apesar da tensdo entre
o desejado apoio do comércio, de um lado, e os efetivos
anuncios politicos, de outro, todos reconhecem que sem
os recursos financeiros da prefeitura, ou da camara,
seria quase impossivel fazer radio em Ilhéus.

As rddios e os recursos®

As emissoras de rddio com fins comerciais sustentam-se
basicamente por meio de seus anunciantes e pelo alu-
guel de horérios na programagao, constituindo a parte
comercial da rddio. Assim como em outros locais, em
IIhéus existem modalidades de formas de anunciar e de
patrocinar programas: inser¢des de antincios ao longo
da programacao (a quantidade de emissdes e o tempo
marcado em segundos - 7/, 15", 30" ou 60" - variam),
anuncios veiculados somente durante determinado pro-
grama ou horario, gravados por um dos locutores da
emissora ou por outras pessoas, de um s6 dia ou ao
longo de um tempo maior, além do patrocinio de um
programa.

Além dos antncios, ha outras formas de captagdo de
verbas. As emissoras vendem um espago de tempo na
programacdo - um horario - para alguém que queira
fazer um programa’. Os valores variavam entre mil e
dois mil reais, mas podiam ser negociados.

Dependendo do acordo firmado entre eles, parte da
publicidade captada por aquele que compra o horario
vai para a emissora e pode servir como negociagdo no
fechamento do acordo, gerando um desconto no préprio
valor pago pelo programa. Um outro tipo de negociagdo
realizada é a de alguém ou uma instituicdo pagar o
salario e as despesas trabalhistas do locutor, e em troca
anunciar seu produto. Também é pratica comum entrar
nas transagdes comerciais o pagamento de contas como
luz, telefone e materiais de consumo (fitas, canetas, blo-
cos, etc.) da emissora tendo como contrapartida inser-
¢oes de propaganda (basicamente politica). Por fim, ou-
tro costume é determinar uma porcentagem das cotas de
anuncios captadas individualmente pelos radialistas a
ser dada para a emissora®.

Conhecendo essa politica de pagamento empreendi-
da pelas emissoras, conscientes da escassez de antnci-
os e preferindo investir na emissora FM lider de audién-
cia - em que os precos além de maiores sdo fixos -, 0s
comerciantes tendem a pagar os menores valores conse-
guidos na negociacdo com as radios e os radialistas de
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AM, particularmente as de programagdo aberta. Desse
modo, mesmo o que poderia ser enquadrado sob o rétulo
de “relacao comercia” ganha tons pessoalizados.

Assim, o que, na perspectiva dos radialistas, deveria
ser visto pelos comerciantes como um investimento, é
visto por eles como um gasto. O que deveria ser encarado
como uma troca de servicos é lido como uma ajuda. No
plano mais concreto desse processo de captacao de anun-
cios, independente do sentido simbdlico que ganhe, a
falta de antincios geralmente implica - nos casos em que
isso compde o salario recebido da emissora - um paga-
mento menor do que o devido. Nas emissoras que utili-
zam essa forma de pagamento, com uma parte fixa e
outra flutuante, faz parte do ritual diario a saida para
visitagdo do comércio local fora do horério de trabalho
com esse objetivo. Quando é bem-sucedido, o radialista
tem seu saldrio integral; quando ndo, recebe apenas o
fixo (geralmente um saldrio minimo).

Com a “falta de investimento do comércio”, segundo
se diz no meio, excetuando-se a Gabriela FM", todas as
outras emissoras de radio tém como importante anunci-
ante a prefeitura e a Camara de Vereadores. A injecao
financeira dos recursos municipais é feita pela veicula-
¢do direta de andncios institucionais, pela compra de
programas por “gente da prefeitura? e, em ano eleitoral,
pelo aluguel de uma parte do horario da programacao
de algumas radios (em 2000, a Cultura, a Novo Tempo e
a Santa Cruz; em 2002, a Cultura, a Baiana, a Santa Cruz
e a Gabriela) para a transmissdo em rede de um progra-
ma semanal dedicado a noticias relativas a administra-
¢do municipal. Em 2000, outro programa dedicava-se a
assuntos de satde no municipio, sob o comando da
Secretaria de Satide.

Certo mesmo é prefeitura, Cdmara, Secretaria. De
despesa, 10 mil para tudo. O faturamento é grande.
Perto de eleicdo vem uma cacetada. Radio é bom
negdcio. [Para vocé ndo seria interessante vender
todos os horarios?] Eu ndo posso pela minha politi-
ca. Perco o dinheirinho certo. O ideal seria colocar
todos os partidos aqui. Mas ai ndo quer, né? [E os
funcionarios que sdo da prefeitura?] Eles recebem
la e recebem aqui.

O “dinheirinho certo”, conforme o dono de uma radio,
portanto, é que faz da atividade “um bom negécio”. E
ele, também, que determina a politica e a linha editorial,
orientando sobre o que pode ou ndo ser dito, quem pode
ou néao participar de alguns programas como convida-
dos, enfim para o qué e para quem se abrem os microfo-
nes. Contudo, se estar na politica, em periodo eleitoral,
ou fora dela, faz variar “o dinheirinho certo”, a liberda-
de dos microfones também varia em grau em fungdo do
periodo. Na Politica, a presenca no ar e o controle sobre
as emissoras sao maiores, inclusive com o acompanha-
mento da programagao por pessoas dos diversos grupos
politicos que ouvem tudo o que é transmitido. Em com-

pensacao, o “dinheirinho” também é maior tanto para
as emissoras quanto para os radialistas individualmen-
te que recebem as cotas. Além disso, os profissionais do
radio sdo chamados para apresentarem comicios, show-
micios, fazerem gravagdes para o horario eleitoral gra-
tuito® ou de propaganda veiculada em carros de som
que circulam pelo municipio. Fora da Politica, tem-se
mais liberdade, menos recursos politicos e menos opor-
tunidades de trabalhos extras.

A ASCOM e a Dependéncia Informacional

Além da dependéncia econdmica alimentada pelos agen-
tes politicos, estes buscam estabelecer estrategicamente
outro tipo de dominagao sobre os meios de comunica-
¢do, a partir da criacao de uma dependéncia informacio-
nal. Nesse sentido, pode-se dizer que a relacdo entre
fontes e profissionais da informacao em Ilhéus constréi-
se a partir da dependéncia mutua.

Quando ocorre um atraso nas entregas dos jornais
regionais e dos informativos da Prefeitura e da Camara
de Vereadores, os radialistas de programas jornalisticos
no radio ficam ansiosos com a chegada dos assuntos
que sofrerdo pequenas adaptagdes para a linguagem
radiofonica e serdo lidos. Para que os politicos, por inter-
médio de suas assessorias de comunicac¢do social, exer-
¢am um desejado dominio dos meios de comunicagao
locais, acredita-se ser preciso transmitir constantemente
informagoes selecionadas, com enfoques que obedecam
a interesses particulares.

“Aqui nos trabalhamos como na empresa privada: o
que importa é a satisfacdo do cliente. Se a gente ndo tem
0 que a pessoa quer, a gente resolve. A pessoa ndo sai
daqui sem uma solugdo.” Essa declaracao dada por um
jornalista da assessoria de comunicagdo social (ASCOM)
da prefeitura poderia ter sido feita por um radialista de
uma emissora AM. Eles entendem que a satisfacdo do
cliente é que torna suas atividades legitimamente bem-
sucedidas. Se para os radialistas, o atendimento as de-
mandas dos que os procuram é percebido como a reali-
zagdo de um trabalho social, para os funcionarios da
assessoria de comunicagao buscar solugdes faz parte do
proéprio exercicio profissional. Todos sentem que ao fa-
zerem isso, estao cumprindo um dever.

Paralelamente ao atendimento prestado aqueles que
0s procuram, os profissionais dizem ter um outro tipo de
orientagdo fundamental ao desempenho das suas ativi-
dades: informar. “Nés temos uma politica muito clara:
nosso material ndo é promocional, mas informativo dos
atos do prefeito. A idéia dele é democratizar a informa-
¢do”, explica um jornalista da assessoria de comunica-
¢do. Essa politica de democratizacao da informagéao cor-
responde a uma série de medidas regulares adotadas:
producao diaria do Boletim de Noticias, um informativo
distribuido diariamente para os 6rgaos de comunicacao
e para os jornalistas da regiado; realizacdo de fotos de
eventos de interesse da prefeitura para serem distribui-
das para os veiculos de comunicagdo; atendimentos e
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encaminhamentos para setores e pessoas que possam
fornecer as informagdes solicitadas; producdo de pro-
gramas de radio sobre assuntos relacionados de alguma
forma a administracao municipal.

Para realizar todas as tarefas, a ASCOM contava com
cinco jornalistas e dois radialistas, além do setor de
fotografia. Alguns dos profissionais sdo funcionarios
publicos, outros sdo contratados como prestadores de
servicos. O ntimero de pessoas que trabalha na assesso-
ria é, porém, flutuante, uma vez que contratacdes e dis-
pensas sdo feitas de acordo com as necessidades impos-
tas pelas tarefas a serem desenvolvidas e os objetivos a
serem alcangados. Durante o periodo eleitoral, a asses-
soria tende a contratar mais gente para atender as exi-
géncias de campanha.

Em 2002, um programa de radio transmitido em ca-
deia as 13 horas com duracao de 15 minutos envolvia o
assessor de imprensa como editor, mais oito pessoas
(dois repérteres, trés locutores e o pessoal da técnica).
Diferentemente do programa realizado em 2000, o for-
mato seguia um modelo mais préximo dos programas
de variedades das emissoras AM abertas. Era composto
por musical, vinhetas, chamadas, comerciais da prefei-
tura e noticias que nao sdo da prefeitura, destaques dos
jornais (menos os de oposicao), matérias com participa-
¢do da populagdo e comentarios oficiais sobre os temas
abordados. Esse programa gerou criticas de alguns radi-
alistas que, acostumados a um determinado padrdo de
programa realizado pela prefeitura, declaradamente com
contetidos oficiais, ndo gostaram do novo formato. Um
deles disse, na ocasido do lancamento, que assim “o
programa estd mascarado...se é pra ser um programa
oficial, tudo bem, mas assim estd mascarado.”

A tensdo gerada pela compreensao do que seja aquilo
que é definido como uma acdo “mascarada” e uma agéo
“oficial” corresponde a duas 6ticas diferentes de per-
cepgdo, na rede, de como deve ser a relacdo entre seus
interlocutores e os limites das representagdes de como
cada um deve desempenhar seu oficio. Nesse caso, um
programa “mascarado” é aquele que parece nao ser “ofi-
cial”, sendo. Ser “oficial”, por sua vez, é ser facilmente
identificado por todos como comprometido com uma
determinada visdo interessada dos fatos. Desse modo,
partindo do pressuposto de que em certa medida ao se
fazer radio em Ilhéus se faz politica, 0 “mascaramento”
de um conteddo repleto de interesses politicos e a supos-
ta neutralidade jornalistica - o pecado capital de que
falava Anunciacdo em seu artigo, na epigrafe deste arti-
g0 - sdo estranhos ao proprio desenvolvimento das ativi-
dades profissionais, constituintes dessa rede de rela-
¢Oes entre radialistas/jornalistas-politicos-populagéo.

O que se espera, entao, dos profissionais da ASCOM é
que gerem discursos oficiais, pois essa €, em tltima ins-
tancia, sua prépria razdo de existéncia. E isso também
que diferencia o modo como jornalistas e radialistas
percebem o desempenho de suas atividades, mesmo cons-
cientes de que, na pratica, ocorra uma continuidade

entre o que eles fazem e o que os profissionais da AS-
COM fazem.

Nesse jogo de diferencia¢des e identificagdes mutuas,
os profissionais da ASCOM entendem, como ja foi dito,
que suas a¢des democratizam a informagdo - portanto
“democracia” ganha significados positivos relaciona-
dos a extensao de alcance, & quantidade de pessoas que
pode atingir. E uma das maneiras pelas quais a demo-
cratizacdo torna-se vidvel é pela utilizacao da estratégia
de tornar-se fonte principal dos meios de comunicagao
regionais.

Para os radialistas, ao contréario, ter a assessoria de
comunicagdo da prefeitura como a principal fonte de
informacao é sentido como algo inevitavel, nao necessa-
riamente desejavel, devido as condigdes de trabalho a
que estdo submetidos. Sendo assim, a propalada “demo-
cratizacao da informacgao” relaciona-se, para eles, a idéia
de liberdade para apresentar diferentes tipos e aborda-
gens da informagdo - portanto referentes a aspectos
qualitativos da difusdo de informacdes. Esse intervalo
entre uma e outra percepgdo explica, pois, que as agdes
realizadas pela assessoria sejam percebidas, de um lado,
como atividades de democratizacdo da informacéo, e, de
outro, como atividades de dominacdo dos meios de co-
municacao.

Consideragoes finais: Radialista ou politico?

Em um universo marcado pelo pertencimento a uma
mesma rede de relagdes, onde as atividades profissio-
nais de seus componentes em muitos momentos se con-
fundem - com politicos que fazem politica usando a
radio e radialista que fazem radio e politica -, as frontei-
ras entre uma e outra atividade sdo quase impercepti-
veis. Pode-se dizer que na pratica cotidiana de um e
outro grupo, o que diferencia suas atividades nessas
ocasides sdo justamente os aspectos formais que envol-
vem a definigdo e a auto-representagdo do que cada um
é: os radialistas utilizam-se de um saber-fazer préprio,
possuem status especifico e exercem a profissdo porque
possuem uma licenga para isso, o DRT; aos politicos,
nada disso é exigido quando estao no ar, portanto seus
compromissos sdo com seus interesses.

Uma outra diferenciacao entre eles é a clareza que
possuem de que se os politicos estdao sempre fazendo
politica - entendida como atividades realizadas pelos
politicos no exercicio de suas fungdes -, os radialistas
nem sempre estdo. De modo geral, para eles, a conscién-
cia de que ao fazerem radio fazem também politica esta
relacionada a idéia de que isso tende a ocorrer, de modo
inevitavel, durante o periodo eleitoral. Falar de assuntos
considerados politicos durante a Politica implica para
eles necessariamente posicionar-se politicamente em re-
lacdo aos assuntos’. Obviamente, tais posicionamentos
nao sdo homogéneos nem em relacao a intensidade de
adesdo nem em relagdo as posi¢des adotadas. Ha uma
grande variedade de possibilidades que depende das
escolhas individuais dos radialistas e das orientagdes
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politicas das emissoras. Além disso, as emissoras AM
ndo religiosas tendem a se posicionar mais afirmativa-
mente frente a essas questdes politicas do que as religio-
sas e a FM.

Gabriela Scotto, em seu trabalho sobre marketing poli-
tico (2003), estabelece uma discussao acerca da politica
como uma atividade permanente ou ocasional. Para tal,
baseando-se em Weber (1979) e Gaxie (1978), apresenta
classificagdes dos niveis de profissionalizagdo que defi-
niriam as fronteiras entre os profissionais envolvidos na
politica como uma atividade. Nesse sentido, haveria
uma gradacao em funcado do tipo de ligagdo financeira,
do vinculo emocional e da dedicagdo de tempo a ativida-
de: hé os que fazem da politica uma atividade integral,
onde a politica é o contetido da existéncia, pois vivem
para a politica (estes seriam os “profissionais da politi-
ca”), e hd os que fazem da politica uma profissao secun-
daria ou ocasional (Scotto, 2003, pp. 275-277). Os politi-
cos de Ilhéus seriam os profissionais da politica - a
assessoria de comunicacédo social estaria também neste
grupo - e os radialistas, a principio, estabeleceriam uma
relacdo secundaria ou ocasional.

Embora o termo “marketing politico” ndo tenha sido
ouvido em nenhum momento no universo estudado, é
possivel estabelecer uma proximidade entre os “mar-
queteiros” de que fala Scotto e os radialistas em Ilhéus.
No periodo eleitoral, todos estdo voltados para isso; fora
da Politica, tanto quanto os “marqueteiros”, as relagdes
dos profissionais com a Politica varia muito. A proximi-
dade justifica-se na medida em que do grupo estudado
pela autora fazem parte jornalistas de meios impressos e
televisao, e radialistas que por suas aptiddes e técnicas
sao qualificados para fazer “marketing” para os candi-
datos. Seus conhecimentos profissionais sdo valoriza-
dos, e a eles é atribuida grande parte do sucesso na politica:
sabem se comunicar com o ptiblico, dominando a “palavra
falada e a boa imagem” (Scotto, 2003, pp. 232-233).

Uma opgao real de trabalho paralelo desenvolvido pe-
los radialistas, na esfera politica, é a de profissional de
assessoria de imprensa de um vereador. De modo geral,
esse cargo de confianca é oferecido naturalmente com a
vitéria do candidato para aqueles que fizeram campa-
nha e prestaram servicos antes das elei¢des. O pertenci-
mento a um grupo politico na Camara Municipal, no
poder legislativo, no entanto, ndo constréi necessaria-
mente uma linha de continuidade de adesdo destes pro-
fissionais no nivel executivo.

Para eles, de modo geral, ha separac¢des entre o que
seria uma adesdo ideolégica, uma adesdo pessoal e uma
adesao profissional. Fazem também uma distingdo entre
as relagdes que desenvolvem com o universo em torno
da Camara Municipal e com o universo em torno da
Prefeitura. Os compromissos (profissionais, pessoais,
ideoldgicos) assumidos em um deles nao implicam ne-
cessariamente nos compromissos assumidos com o ou-
tro. Apresenta-se, desse modo, um amplo leque de com-

binagoes possiveis em termos de apoios, adesdes e pres-
tagOes de servigos.

Por adesao ideolégica, os radialistas entendem que
compartilham com os escolhidos determinados valores
e praticas dentro do que percebem como sendo a condu-
ta ideal de um politico no exercicio de seu oficio como
tal. Relaciona-se as idéias de escolha, de op¢ao consci-
ente, por acreditarem nas qualidades politicas daquele
candidato, vereador ou prefeito.

A adesdo pessoal é aventada por meio de argumentos
que giram em torno de qualidades pessoais, carismati-
cas, remetendo ao que o candidato, vereador ou prefeito
é como pessoa’. Sdo julgadas, entdo, para uma tomada
de posicionamento, as qualidades percebidas nas diver-
sas atuacoes realizadas na rede de rela¢oes pessoais de
amizade, geralmente prévias ou paralelas as redes poli-
ticas de poder no municipio.

Um terceiro tipo de justificativa de adesdo levantada
diz respeito aqueles argumentos que, ao contrario dos
demais, identificados por eles como dotadas de emogdes
e sentimentos, remete a questdes objetivas e frias: prestar
um servigo profissional e ser pago por isso.

H4 um pequeno grupo de radialistas que em determi-
nados momentos de suas carreiras pensam em abando-
na-las - definitivamente ou temporariamente - para se-
guir o que sentem como um caminho quase natural:
entrar para a politica. No discurso daqueles que realiza-
ram essa empreitada, candidatando-se ou desejando se
candidatar a um cargo politico eletivo, a justificativa é o
atendimento a uma cobranga, a uma exigéncia, do povo
(a populacao, os ouvintes). Segundo eles, é o “trabalho
social” que desenvolvem como radialistas que os cre-
dencia para entrar na disputa politica.

Os radialistas, em suas candidaturas, procuram le-
var, entdo, para o &mbito politico, caracteristicas e ele-
mentos encontrados nos limites de seus exercicios pro-
fissionais. A razdo disso é o entendimento de que foi por
meio do desempenho profissional e da popularidade
alcancada que se tornaram qualificados para a entrada
na politica. Esta s6 ocorreu em fungdo do chamamento
de seus ouvintes e do reconhecimento de grupos politi-
cos dessas credenciais.

Ao lado dos argumentos levantados para a justifica-
cdo da candidatura de um radialista em Ilhéus, ha um
repertério tao significativo quanto de argumentos con-
trarios. Um deles é o de que a popularidade alcangada
como radialista ndo é revertida automaticamente em
popularidade para a candidatura politica do radialista,
como dizem os que pensam de modo oposto. Segundo
eles, a popularidade que obtém no desempenho de suas
atividades no radio pode ser utilizada a favor de um
candidato, mas ndo para eles mesmos. Estes tendem a
separar o exercicio profissional como radialistas das
atividades desenvolvidas como politicos tanto quanto
distinguem os atributos necessarios para o exercicio de
um e de outro papel social.

Uma méxima local entre esse grupo de radialistas é

Revista FAMECOS - Porto Alegre « n® 39+ agosto de 2009 - quadrimestral



0 universo radiofénico de llhéus (BA): ténues fronteiras entre radialismo e politica - 112118

que eles elegem candidatos, trazendo votos para os apoi-
ados por eles, mas ndo conseguem se eleger. Portanto, os
capitais simbdlicos dos quais sdo detentores nao sao
transferiveis para outras esferas sociais que ndo o uni-
verso do radio.

Assim como no caso do grupo de radialistas que citam
exemplos de sucessos nessa empreitada de passagem,
esses radialistas mais descrentes citam também diver-
sos casos locais de fracassos eleitorais

NOTAS

1 Trata-se do periodo eleitoral, neste caso, relativo as
elei¢des municipais, entre julho e outubro. Durante
esse “tempo da politica” (Palmeira, Heredia, 1993),
ou da Politica, termo local, é possivel perceber clara-
mente as adesOes das emissoras e dos radialistas a
grupos politicos especificos, por meio dos contetidos
veiculados, dos programas comprados por politicos
e pelos aderegos utilizados pelos radialistas nas ra-
dios. Ao lado da Politica, outros periodos temporais
marcam a vida social local: o Verdo e o Sado Joao
(Nogueira, 2005).

2 Toda vez que neste texto aparecer palavra, expressao
ou frases em italico significa que corresponde a um
termo nativo. A referéncia local ao pagamento pela
utilizagdo de um periodo de tempo da programacao
das emissoras pode ser compra de horario, aluguel
de horério ou arrendamento do horario. O termo
horério pode ser substituido por programa.

3 A pesquisaresultou na tese de doutorado intitulada
Facetas do Réddio: Uma Etnografia das Emissoras de
IIhéus (Sul da Bahia), defendida no Programa de
P6s-Graduagao em Antropologia Social do Museu
Nacional, Universidade Federal do Rio de Janeiro,
em 2005. As relagdes entre politica e radio em Ilhéus
também foram discutidas em um trabalho anterior
(Nogueira, 2007).

4 Longe de parecer ser um fendmeno especifico refe-
rente a Ilhéus, ao lado, na vizinha Itabuna, essa é
também uma caracteristica das emissoras locais.

5 Como é de praxe na pesquisa antropolégica com
abordagem etnografica, ndo cabe ao analista tecer
nenhum juizo de valor sobre as préticas sociais em-
preendidas. As situagdes aqui expostas baseiam-se
em depoimentos formais e informais, e na vivéncia
cotidiana no universo radiofdnico, bem como nas
interpretacdes que os atores sociais possuem sobre
suas praticas. Sendo assim, nao coube neste trabalho
verificar a veracidade dos fatos apresentados pelos
informantes, mas apresentar suas visdes sobre o uni-
verso do qual fazem parte.

6

10

11

12

13

14

E preciso enfatizar que essa é uma representacao
local. Efetivamente, a influéncia da administracdo
municipal nas emissoras varia de rddio pararadio, e
de acordo com estratégias politicas dos donos e radi-
alistas, e da prefeitura.

Além da Santa Cruz e da Gabriela, as outras emisso-
ras locais sdo a Novo Tempo (AM), que deu lugar
entre 2000 e 2002 a Radio Baiana (AM); a Cultura
(AM), pertencente a Igreja Universal do Reino de
Deus (IURD); e a Cidade (FM), também da IURD, mas
sem programacao local.

Os dados a respeito dos recursos recebidos aqui apre-
sentados possuem um carater representacional, ba-
seando-se em percep¢des nativas e interpretacoes da
realidade vivida.

Os valores variavam entre mil e dois mil reais, mas
podiam ser negociados.

A captacado dos antincios pode ser realizada direta-
mente pela emissora - que determinara as inser¢des
comerciais distribuidas ao longo da programacao,
ou em horérios e programas especificos - e por cada
radialista ou pessoa que compra o horario (respei-
tando o limite acordado com a emissora), que geral-
mente da parte do arrecadado a rddio (variando de
emissora a emissora, ou do acordo feito com o radia-
lista).

A lideranga de audiéncia é um atrativo para o comér-
cio anunciar na emissora. Além disso, é preciso con-
siderar que a radio pertence a um préspero empresa-
rio, que integra a Junta Comercial de Ilhéus, do qual
participam outros empresarios com os quais man-
tém relagdes.

Por “gente da prefeitura”os radialistas estdo se refe-
rindo a funciondrios contratados ou concursados
pela administragdo municipal ou radialistas que re-
cebem remuneracdo extra da prefeitura.

Em 30 minutos de programacgdo diaria de todas as
emissoras, no periodo eleitoral, as inser¢ées politi-
cas obrigatdrias estavam assim distribuidas: PSDB
(20), PFL (18) e PT (10). Nas radios, os partidos man-
davam representantes entregarem ermedés contendo o
material a ser divulgado. Os partidos escolhem a
faixa de horario em que deverao ser feitas as inser-
¢Oes, e as emissoras escolhem os horéarios precisos. A
ndo execugdo implica em multas por descumprimen-
to de determinacao da justiga eleitoral.

Obviamente, tais posicionamentos nao sao, homogé-
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neos em relacdo a intensidade da adesdo nem em
relacdo as posicdes adotadas. Ha uma grande varie-
dade de possibilidades que depende das escolhas
individuais dos radialistas e das orientag¢des politi-
cas das emissoras. Além disso, as emissoras AM nao
religiosas tendem a se posicionar mais afirmativa-
mente frente a essas questdes politicas do que as
religiosas e a FM.

15 Pessoa ganha, nesse contexto, um sentido diverso
com o que o candidato, vereador ou prefeito é como
politico. Isso significa que o que esta sendo avaliado
€ o traco de caréter e seu jeito de ser e viver fora do que
os radialistas percebem como sendo a esfera politica
(na qual desempenham as atribui¢des como politi-
cos). Para uma discussao mais ampla sobre o assun-
to referido a outro contexto, ver Chaves (2000).

REFERENCIAS

BARBEIRO, Herédoto. “O Radiojornalismo Renovado”.
In: KAPLAN, Sheila; REZENDE, Sidney (Orgs.), Jor-
nalismo Eletrénico ao Vivo. Petrépolis: Vozes, 1994.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Jor-
ge Zahar Editor, 1997.

CHAGAS, Miriam de Fatima. Uma Mdo Lava a Outra: A
Interagio de Grupos Populares com a Rddio Farroupilha.
PPGAS/UERS (Dissertagdo de Mestrado), 1993.

CHAVES, Christine Alencar. A Marcha Nacional dos Sem-
Terra: Um Ensaio sobre a Fabricacdo do Social. Rio de
Janeiro: Relume-Dumar4, 2000.

GAXIE, Daniel. Le Cens Caché. Inegalités Culturelles et
Ségrégation Politique. Paris: Edition du Seuil, 1978.

GOLDMAN, Marcio. “Segmentaridades e Movimentos
Negros nas Elei¢coes de Ilhéus”. Mana. Estudos de
Antropologia Social, vol.7, n.2, pp. 57-94. 2001.

.”“Uma Teoria Etnografica da Democracia. A Po-
litica do Ponto de Vista do Movimento Negro de
IIhéus, Bahia, Brasil”. Etnogrdfica, vol.4, n.2, pp. 311-
332. 2000.

GOMEZ, Hérnan E. Las Noticias como Ambitos de Cons-
truccion de Hegemonia Discursiva. Comunicagio &
Politican. IV, vol.1, nova série, 1997.

KUSCHNIR, Karina. O Cotidiano da Politica. Rio de Janei-
ro: Jorge Zahar Editor, 2000.

MACUNANIE, José Jaime. “Nas Entrelinhas da Noticia:
Democracia, Narrativa e Conflito Politico nas Pagi-

2

nas do ‘Savana’ e ‘Domingo
56. 1999.

. Travessian. 1, pp. 39-

MIGUEL, Luis Felipe. Politica e Midia no Brasil, Episodios
da Historia Recente. Brasilia-DF: Editora Plano, 2002.

NOGUEIRA, Silvia Garcia.,”As Réadios, Os Politicos e a
Politica: uma Relagdo Intima no Interior Baiano”.
Intercom-RBCC, v.30,n.2, julho/ dezembro 2007.

. “Facetas do Rddio: Uma Etnografia das Emissoras
de Ridio em Ilhéus (Sul da Bahia). PPGAS/Museu Na-
cional/ UFR]J, Tese de Doutorado, 2005.

PALMEIRA, Moacir; HEREDIA, Beatriz. Le Temps da
La Politique. Etudes Rurales, n.131-132, pp. 73-88.
1993.

SCOTTO, Maria Gabriela. As (Difusas) Fronteiras entre a
Politica e o Mercado. Um Estudo Antropoldgico sobre
Marketing Politico, seus Agentes, Prdticas e Representa-
¢oes. PPGAS/Museu Nacional/UFR] (Tese de Dou-
torado), 2003.

SMULYAN, Susan. Selling Radio. The Commercialization
of American Broadcasting, 1920-1934. Washington:
Smithsonian Institution Press, 1994.

SOLOSK]I, John. “O Jornalismo e o Profissionalismo: Al-
guns Constrangimentos no Trabalho Jornalistico”.
In: Nelson Traquina (org.), Jornalismo: Questoes, Teo-
ria e “Estdrias”. Lisboa: Veja, 1993.

WEBER, Max. A Politica como Vocagio. Lisboa: Editorial
Presenca, 1979.

Revista FAMECOS - Porto Alegre « n® 39+ agosto de 2009 - quadrimestral



