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O apelo realista*

No auge do triunfo do espeticulo, espera-se um
espetdculo que ndo mais simule.
Jean-Louis Comolli

Nada mais acontece aos humanos, é com a imagem
que tudo acontece.
Serge Daney

RESUMO

No bojo do capitalismo pés-industrial, as estratégias do
audiovisual contemporaneo tém, progressivamente, in-
vestido na construcio e intensificacio de efeitos de real
cada vez mais pregnantes, como indica a proliferacdo
de videos-flagrantes, reality shows, imagens amadoras
e acontecimentos ndo-ficcionais incorporados pela tele-
dramaturgia, dentre tantas manifestacdes cinematogra-
ficas. Essas operagdes narrativas, junto as dindmicas do
capital, tém deslocado a vida cotidiana e a experiéncia
estética para o centro de seus investimentos, apelando
constantemente a “realidade” e a uma experiéncia de
impactante “autenticidade”.
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ABSTRACT

In the wake of post-industrial capitalism, contemporary au-
diovisual strategies have progressively turned to the creation
and build-up of ever more disseminated reality effects, as is
shown by the proliferation of hidden-camera videos, reality
shows, amateur video footage and a series of non-fictional
events incorporated into TV drama, among so many other
cinematic manifestations. These narrative strategies, allied to
the dynamics of capital, have pushed everyday life and the
esthetic experience to the center of attention, through a con-
stant appeal to “reality” and to the impact caused by the
impression of “authenticity”.
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0 capitalismo contemporéineo, em sua vertente imaterial,
cognitiva e biopolitica, tem se constituido por estratégi-
as que deslocam os processos vitais, moleculares e indi-
viduais da existéncia humana para o centro de seus
investimentos, capitalizando e reativando, permanente-
mente, a vida ordindria e a dimensdo estética da experién-
cia dos sujeitos. Ao fazer da vida, dos corpos, do imagi-
nario, dos modos de producao subjetiva, da experiéncia
estética, da comunicacdo e da informacgado seu nucleo
vital e fonte de inesgotavel lucratividade, o capitalismo
pos-industrial' operaria entdo esteticamente, no seio de
um regime de visibilidade, de sensibilidade e de verda-
de, em que a vida e as imagens, em sua plasticidade e
capacidade de invengéo, tanto escapam as dominagdes
quanto demandam ser por elas reativadas. Quando a
vida e as imagens se tornam resisténcia e foco do poder,
por meio dos constantes apelos das indtstrias comuni-
cacionais, informacionais e do entretenimento a “vida
real”, a “realidade” e a “autenticidade”, cabe problema-
tizar este movedigo regime de visibilidade, marcado por
paradoxos e indiscernibilidades.

Se podemos assim dizer que as dindmicas do capita-
lismo contemporaneo, em sua faceta biopolitica, operam
esteticamente, é justamente porque a experimentagao
estética do mundo se tornou, no decorrer da modernida-
de e, sobretudo, nos grandes centros urbanos, o motor
capital da experiéncia urbana e da vida cotidiana, enten-
dida nao em seu aspecto supostamente “banal” (como é
proéprio a diversas visadas sobre a cultura “massiva”),
mas como um feixe de processos sociais/individuais de
producao, circulagdo, consumo e regulacao. Porém sa-
bemos que, enquanto vida, por mais normalizada, capi-
talizada e instrumentalizada que seja, mais se revela
fugidia, opaca e esquiva. No entanto, a intuicdo que guia
este trabalho se desenvolverd no sentido de - antes mes-
mo de detectar possiveis linhas de fuga - cartografar,
circunscrever e identificar as linhas de poder hegemoni-
cas por meio das quais atuam as estratégias narrativas e
as operacdes de linguagem de grande parte da produgédo
audiovisual contemporanea, marcada, como veremos
aqui, por um apelo realista, o qual se apresentaria como a
expressao estética de uma linguagem audiovisual biopoli-
tica.

0 apelo realista das renovadas narrativas do
audiovisual

As renovadas narrativas do audiovisual, nos &mbitos
do cinema, da televisdo e da internet, apelam cada vez
mais intensamente a produgdo e dramatizac¢do da reali-
dade, renovando seus c6digos realistas e intensificando
seus efeitos de real, quando a linguagem, segundo Ro-
land Barthes (2004), desapareceria como construgdo para
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surgir confundida com as coisas, quando é o préprio
real que pareceria “falar”. Como se vé na proliferacdo de
reality shows, imagens amadoras utilizadas pelo telejor-
nalismo, acontecimentos ndo-ficcionais incorporados
pela teledramaturgia e toda sorte de flagras picantes,
flagrantes policiais e videos caseiros disponiveis na in-
ternet, além de intimeros titulos do cinema brasileiro
mainstream dos ultimos anos? (co-produzido pela Globo
Filmes em parceria com as majors) e de um cinema con-
temporaneo prestigiado no circuito de festivais interna-
cionais, essas operagdes narrativas, marcadas, sobre-
maneira, por um apelo realista, reduzem muitas vezes a
imagem a sua indicialidade, vascularizando pelo corpo
social o boom de um tipo de “realismo” vinculado a
impressao de autenticidade das imagens amadoras.
Nesse sentido, interessa-nos compreender as implica-
¢Oes estéticas e politicas dessas praticas audiovisuais,
que, ao visarem sempre obliterar a distdncia entre a
experiéncia direta e sua mediacao, isto é, ao visarem
simular um espetaculo que nao mais simule, sempre em
nome da “vida real”, da “realidade” e da ativacdo da
experiéncia, produzem conseqiiéncias politicas nada
inocentes, revelando-se estratégias biopoliticas (Foucault,
1976)° de legitimagdo, naturalizacdo e desresponsabili-
zacao dessas narrativas e imagens.

Como escrevera
provocativamente Nietzsche
(2006): “O mundo ‘aparente’ é o
onico. O “‘mundo verdadeiro’ é
somente um acréscimo
mentiroso”.

Em um momento histérico marcado pela saturagao
midiética, pela hipertrofia dos campos da comunicacao
e do audiovisual, pelo continuo incremento de uma con-
vergéncia de midias e pela paulatina indistincao das
fronteiras que modernamente demarcavam os &mbitos
do publico e do privado, do real e do ficcional, da pessoa
e do personagem, da democracia e da tirania, o apelo
realista das cada vez mais hibridizadas e renovadas
narrativas do espetdculo - compreendido aqui como uma
forma de mediagdo (Debord, 2000) pautada pela cons-
trugdo de efeitos de adesao e identificagdo - se afiguraria
como um modo simbélico de “reengajamento” e “reinte-
gracao” dos sujeitos (produtores, consumidores, porta-
dores e espectadores das imagens) a realidade. Realida-
de essa mediada, produzida e dramatizada por c6digos
estéticos e suportes audiovisuais cujas fronteiras tam-
bém estariam se tornando indistintas.

Nesse sentido, segundo diversos autores (ndo neces-
sariamente proximos teoricamente), a prépria vida coti-
diana, quanto mais roteirizada, ficcionalizada e virtua-
lizada, mais ansearia por uma experiéncia pautada por
um “choque doreal” (Jaguaribe, 2007) ou por uma “pai-
xao pelo Real” (Zizek, 2003). O que significaria dizer
que essa hipertrofia dos campos da comunicagdo e do
audiovisual, na forma de uma saturacdo midiatica, si-
multaneamente nos distanciaria de uma “real” experi-
mentacado - seja dos espagos publicos, das instdncias
decisérias ou da prépria vida vivida - enquanto nos
aproximaria dessa mesma experimentagao, agora apre-
sentada a nossos olhos. No limite, a disputa em jogo
aqui seria entre a nogdo de “mediatiza¢do da experién-
cia”, em geral carregada de uma valoragdo desmobiliza-
dora - como se algo de origindrio e real nos tivesse sido
seqiiestrado ou falsificado -, e a nogdo de “experiéncia
mediada” (Guimaraes e Leal, 2007).

Neste ponto, cabe observar que toda e qualquer expe-
rimentacdo é sempre mediada. A diferenga, portanto,
entre uma “real” experimentacdo e aquela mediada pe-
los meios de comunicacao e informagao, é de grau e ndo
de natureza. Contudo, cada vez mais a mediacéao reali-
zada pelas tecnologias da comunicacado, da informacao
e do audiovisual deixa de ser propriamente um ato ou
efeito de mediar, de estabelecer relacoes, para tornar-se,
ela mesma, parte crucial de nossa visdo de mundo e
daquilo que tomamos por realidade, a qual é percebida e
construida por c6digos estéticos historicamente confi-
gurados, balizadores de nosso olhar e de nossa experi-
éncia. Nesse sentido, vale lembrar que as diversas estéti-
cas do realismo ainda constituem as formas
culturalmente engendradas de apreensao e apresenta-
¢do da realidade, pois o realismo, desde meados do
século XIX, transformou-se em uma linguagem hegemo-
nica de codificacdo do cotidiano moderno, cotidiano
que a partir de entdo se tornava o centro das agdes
artisticas, em uma época em que ja ocupava o foco das
agoes politicas, mais exatamente, biopoliticas.

Retornar brevemente ao século XIX é importante para
compreendermos que, nessa disputa, simbélica e comer-
cial, pela producao, detengao e validagdo de determina-
das verdades e visdes de mundo sobre nossa evocada - e
capitalizada - realidade, nossos atuais procedimentos
de linguagem talvez nos sinalizem a atualizagdo de
uma secular “vontade de verdade”, como bem identifi-
cou Nietzsche (1992; 2001 e 2006), que marcara a alta
modernidade e o préprio surgimento de uma cultura
visual das sensacdes em fins do século XIX. Verdade,
segundo o filésofo, ndo mais compreendida como um
sentido oculto, profundo, que subjazeria por tras das
aparéncias, mas, antes, alocada nas superficies das ima-
gens e identificada ao proprio efeito construido - efeito de
verdade. Como escrevera provocativamente Nietzsche
(2006): “O mundo “aparente’ é o tinico. O ‘mundo verda-
deiro’ é somente um acréscimo mentiroso”. Isto porque
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Nietzsche afirma o carater inegavelmente aparente da
tnica realidade por nés vivenciada: a aparéncia é pen-
sada, em sua filosofia, como uma realidade primeira,
servindo de superficie a partir da qual o ideal da verda-
de pode ser inventado, efetivando-se e operando como
um efeito.

E entdo a partir de tal pressuposto tedrico-filoséfico
que podemos reconhecer que, enquanto a realidade é
organizada e engendrada por artificios narrativos, ficci-
onais, que ddo sentido a experiéncia, construindo efei-
tos de crenga, nossas subjetividades sdo incessantemen-
te produzidas pelos enredos, imagens e desejos que nos
sdo oferecidos por uma vasta gama de imaginarios audi-
ovisuais, configurando uma espécie de atualizacdo do
bovarismo* de antanho. Assim, as ja naturalizadas con-
vengoes realistas do momento, codificadoras de nossa
apreensdo do mundo, oferecem-nos, além de um voca-
bulario estético-narrativo de reconhecimento e legitimi-
dade consensual, uma organizagao intensiva da realida-
de e da experiéncia, face ao fluxo naturalmente disperso,
fragmentério e amorfo da vida cotidiana. Todavia, esses
processos de intensifica¢do e ficcionaliza¢ao das narra-
tivas ordindrias, por meio de um apelo realista que tém
pautado diversos objetos produzidos pelas industrias
comunicacionais, informacionais e de entretenimento,
tém como paradoxal efeito a busca por uma experiéncia
que seja, simultanea e transgressivamente, tomada como
real e verdadeira, j4 que nem a realidade nem as subjeti-
vidades podem oferecer essas garantias.

O que significa dizer que o paradoxo do realismo, por
meio de renovados procedimentos narrativos, artificios
ficcionais e dispositivos audiovisuais, engendra um efeito
de verdade que orienta, contemporaneamente, uma de-
manda tanto por um artificio captador de uma (suposta)
autenticidade quanto por uma autenticidade gerada pelo
proprio artificio. Assim, se a “vontade de verdade” tor-
na-se vontade de artificio, na medida em que a verdade é
efeito de uma construcao, de uma perspectiva, de uma
avaliagdo, o apelo realista, do mesmo modo, néo seria
pautado por um apelo ao real tdo-somente, mas por um
apelo ao real como um efeito, como um semblante ficcio-
nal, porque agora minimante organizado e intensifica-

do.

Entre sintonias e dissondncias: o desafio de
circunscrever um panorama

De inicio, o interesse deste trabalho é circunscrever um
panorama da produgdo audiovisual contemporanea em
que seja privilegiada a relagdo entre distintas narrativas
audiovisuais que conformam, nos dmbitos da producao
cinematografica, da produgdo televisiva e da producao
amadora para a internet, um regime de visibilidade ca-
racterizado pela producao e intensificacdo de efeitos de
real cada vez mais criveis e pregnantes. Por isso, privile-
giamos nao objetos isolados e particularizados por meio
de andlises pormenorizadas, mas, sobretudo, as relagoes

que se estabelecem entre eles, j4 que nos interessa com-
preender de que modo uma ampla gama de objetos audi-
ovisuais, produzidos para diferentes midias e com dife-
rentes intengdes, sdo consumidos e valorados em func¢ao
do alto grau de seus naturalizados efeitos de verdade, os
quais legitimam, autorizam e justificam previamente uma
série de praticas, procedimentos, efeitos estéticos e bio-
politicos.

Sobretudo a Rede Globo, na
corrida pela manutencéio de sua
hegemonia, simhdlica e
comercial, na producdo e
controle do imagindrio nacional,
tem sabido incorporar e
desenvolver os cada vez mais
intensos e eficazes efeitos de
real.

Assim, assimilando, reformatando e renovando os
codigos realistas, que ndo se confundem com o engajado
realismo “critico” ou “revelatério” do passado (Xavier,
2005), essas renovadas narrativas do espetaculo - pau-
tadas pelo permanente incremento dos efeitos de adesao
e identificagdo, bem como por uma funcao de mediacao
social por elas exercida’® - ndo dizem respeito a uma
organizacao formal da imagem, que seria “espetacular”,
mas a constru¢ao de uma impressao de autenticidade
cada vez mais intensa e eficiente, a partir da “precarie-
dade” das formas, do gesto amador e da producao de
novas transparéncias. Vale notar que, contemporanea-
mente, o conceito de transparéncia é radicalmente dis-
tinto do que o fora para o cinema classico e contra o qual
lutara os cinemas modernos, que pleiteavam a opacida-
de da imagem a partir de procedimentos reflexivos. Hoje,
a reflexividade e suas marcas - como rastros da filma-
gem, presenca da equipe, tematizacao do dispositivo etc.
- torna-se condicdo da prépria transparéncia.

Evidentemente, essa ampla gama de narrativas audi-
ovisuais insere-se como um estratégico, e algumas vezes
rentavel, nicho de mercado cinematografico no Brasil e
no mundo. Se tomarmos o caso do cinema brasileiros da
altima década, mais exatamente de 1995 para ca, com a
“retomada” do ciclo de produgdo e, posteriormente, com
a criacdo da Globo Filmes, brago das organizagdes Glo-
bo para a produgdo cinematografica, comprometido com
a construcio e defesa de uma identidade e de um “con-
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tettdo nacional”¢, perceberemos a evidéncia de tal apelo
realista, o que inclusive nos ajudaria a compreender
superficialmente a emergéncia da produgdo nacional de
documentarios, que s6 em 2007 constituiu cerca de 50%
dos lancamentos de filmes brasileiros em circuito co-
mercial.

Sendo assim, dos filmes independentes brasileiros,
isto é, sem a participacdo da Globo Filmes e das majors,
como Casa de Alice (Chico Teixeira, 2007), Mutum (San-
dra Kogut, 2007), Serras da Desordem (Andréa Tonacci,
2006), Cidade baixa (Sergio Machado, 2005), Contratodos
(Roberto Moreira, 2004), Cama de gato (Alexandre Stock-
ler, 2004), Subterraneos (José Eduardo Belmonte, 2004),
Didrios de motocicleta (Walter Salles, 2003), Onibus 174
(José Padilha, 2002), Um céu de estrelas (Tata Amaral,
1996) e Terra estrangeira (Walter Salles, 1995), a produ-
¢do mainstream, co-produzida pela Globo Filmes, como
Cidade dos homens (Paulo Morelli, 2007), Anténia (Tata
Amaral, 2006), Dois filhos de Francisco (Breno Silveira,
2005), Cazuza (Sandra Werneck, 2004), Carandiru (Hec-
tor Babenco, 2003), Cidade de Deus (Fernando Meirelles,
2002) e recentemente Tropa de Elite (José Padilha, 2007),
este sem a participagdo da Globo Filmes, nota-se, a des-
peito das especificidades e dos efeitos estéticos e politi-
cos de cada trabalho, um evidente compromisso com o
vinculo a uma realidade pré-existente.

Incorporando imagens documentais e registros ama-
dores, fazendo dos cédigos estéticos mais “selvagens”,
que um dia foram a marca de um cinema moderno, uma
nova convengao, re-encenando acontecimentos nao-fic-
cionais j4 dados previamente e se utilizando, muitas
vezes, da alta sofisticagdo tecnolégica, oferecida pelas
tecnologias digitais de captacado e finalizagdo de ima-
gens e sons, para promover produgdes marcadas por
uma impressao de improviso, de “urgéncia”, de “preca-
riedade” formal e de amadorismo, muitas vezes simu-
lando um espetaculo que simule sua ndo-encenacao, o
cinema vem assim estreitando seu didlogo com a produ-
¢do audiovisual. Nesse processo de mutua contamina-
¢do, o0 que estd em jogo é o compromisso dos produtos
audiovisuais, sobretudo brasileiros, com uma intensifi-
cacdo dos efeitos de real por meio da permanente recodi-
ficacdo das marcas estilisticas consideradas “realistas”,
cujo efeito almejado é a produgdo de uma impressao de
autenticidade e de um valor de verdade que sejam toma-
dos como inequivocos e inquestionaveis. Aqui, cabe lem-
brar os dizeres do cartaz do filme Tropa de Elite: “Uma
guerra tem muitas versdes. Esta é a verdadeira”. Frase
que faz referéncia tanto a pirataria de que o filme foi
vitima quanto ao lugar de verdade por ele pleiteado.

Porém, tal apelo realista da produgédo cinematografica
brasileira ndo é apenas efeito de uma tendéncia estética
e de mercado, sendo, antes, também determinado pelo
modo de producao hegemonico dessa cinematografia.
Produzida com dinheiro ptblico - captado em grandes
empresas via leis de incentivo -, que precisa ser social-
mente justificado, essa producdo cinematografica res-

ponde a uma demanda por maior inser¢do de sua dra-
maturgia na realidade na qual estd inserida, bem como a
uma demanda de “responsabilidade social” por parte
das empresas financiadoras. Também é necessario es-
clarecer que, no ambito deste texto, ndo cabe indicar,
minuciosamente, os recorrentes procedimentos de lin-
guagem empregados pelos filmes citados (como a utili-
zagdo de longos planos-sequéncia ou de cortes excessi-
vos, de uma camera instavel e trémula, da insercdo ou
simulacdo de imagens indiciais etc.) a fim de ancora-los
em uma realidade previamente dada e socialmente justi-
ficada, o que nos demandaria um texto de f6lego.

Ja no caso do cinema internacional, o apelo realista
caracteriza um universo mais segmentado e prestigiado
de filmes premiados em festivais internacionais, desde
Festa de familia (Thomas Vitemberg, 1998), ganhador do
Prémio Especial do Jari no Festival de Cannes de 1998,
reconhecimento que o tornou um marco do movimento
Dogma 95, passando pelos irméaos Jean-Pierre e Luc
Dardenne, que, com Rosetta (1999) e A crianga (2005),
ganharam a Palma de Outro no Festival de Cannes de
1999 e 2005, até Redacted (2007), filme de Brian De Palma
sobre a invasao norte-americana no Iraque, vencedor do
Ledo de Prata no Festival de Veneza de 2007. Neste
altimo caso, a linguagem, considerada “chocante” pela
critica estrangeira, incorpora, na verdade simulando,
videos amadores disponiveis no Youtube e em blogs de
soldados, trechos de telejornais e de documentarios, ima-
gens da televigilancia e cenas de execugdes de reféns, o
que o torna um filme paradigmaético, tanto pela mistura
de suportes tecnoldgicos quanto pela vinculacdo a ima-
gens que aparentemente lhe pré-existem, cujo carater
amador, precério, urgente e politico garante a obra uma
construcdo dramaturgica e estética pautada por um efei-
to de “choque do real” (Jaguaribe, 2007).

Também a produgio televisiva brasileira, sobretudo a
da Rede Globo, mas ndo restrita a ela, na corrida pela
manutencao de sua hegemonia, simbélica e comercial,
na producado e controle do imaginario nacional, tem
sabido incorporar e desenvolver os cada vez mais inten-
sos e eficazes efeitos de real. Poderiamos tomar como
exemplos significativos dessa tendéncia: os diversos re-
ality shows, em especial aqueles de confinamento, mais
comprometidos com um efeito de verdade efetivado pelo
dispositivo da vigilancia, caso do Big Brother Brasil,
produzido pela Globo, desde 2001 (Feldman, 2005); as
imagens caseiras, capturadas por cameras de telefone
celular e empregadas, de forma cada vez mais recorren-
te, em telejornais de diferentes emissoras como forma de
validar e atestar a “verdade” daquilo que esta sendo
noticiado; a incorporagdo de depoimentos reais de pes-
soas andnimas ao final de cada capitulo da telenovela
Pdginas da Vida (Manuel Carlos, Globo, 2006) como for-
ma de legitimar, ancorando na realidade, a construcao
ficticia e melodramatica do contetido encenado, e tam-
bém como forma de compensar a impoténcia e auséncia
de autonomia da ficcdo (Eduardo, 2006); e a re-encena-
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¢ao de acontecimentos nao-ficcionais, marcados por gran-
de repercussao midiatica, cuja vinculacao a uma reali-
dade pré-existente tanto legitima a pleiteada importan-
cia social da ficcdo televisiva quanto mobiliza
espectadores e opinido publica, caso novamente de Pi-
ginas da Vida’, mas também da telenovela da emissora
concorrente, Vidas Opostas (Marcilio Moraes, Record,
2006). Como disse Roberto Irineu Marinho, nas come-
moragoes, em 2005, de 40 anos da emissora mais impor-
tante e influente do pais, a Rede Globo, “de fabrica de
produgcdo de sonhos”, teria passado a ser “uma usina de
realidades”.

Tornada a fonte de energia que
alimenta as tecnologias da
comunicacdo e da informacdo, as
producoes estéticas e a
renovagdo dos codigos realistas,
a vida nunca foi téo
aparentemente valorizada.

O apelo realista dessas renovadas narrativas do espe-
taculo, ndo se restringe, conforme ja mencionado, ao
cinema e a televisao, atravessando, de forma capilariza-
da, a produgdo audiovisual amadora disponibilizada
em videologs, em canais de exibicao virtuais, como o
Youtube, e em sites de compartilhamento de arquivos
pessoais na internet, como o E-mule, estimulada pela
disseminacdo e popularizacao das novas tecnologias
digitais de captacdo de imagens e sons (como cameras
fotograficas que filmam, cAmeras filmadoras domésticas
e aparelhos celulares munidos de cAmeras filmadoras) e
pelas novas tecnologias de finalizagdo (como os progra-
mas de edic¢ao caseiros). O que nos permitiria aventar
que esse desenvolvimento tecnolégico estd, historica-
mente, atrelado ao desenvolvimento de “géneros doreal”,
como fora o caso, em nosso recente passado, da criacao
de cAmeras em 35mm mais leves e da invencdo do Na-
gra, aparelho que inaugura a até entdo inédita possibili-
dade da sincronia do som com a imagem.

Tal capacitacao tecnolégica permitiu, em fins dos anos
50, que o cinema do pds-guerra (seja 0 assumidamente
ficcional ou o documental) se libertasse dos grandes
esquemas de producao e fosse as ruas, ao encontro da
vida “cotidiana” e de seus homens e mulheres “reais”.
Como postulava Zavattini, teérico de um realismo reve-
latério e conhecido por sua “fome de realidade”, a época
do movimento neo-realista italiano: “Um retorno ao ho-
mem, a criatura que em si mesma é ‘todo espetaculo’: isto
deveria liberar-nos. Colocar a cAimera nas ruas, em uma

sala, olhar com insaciavel paciéncia, treinar na contem-
placao de nosso semelhante em suas a¢des elementares”
(Zavattini apud Xavier, 2005, p.72). Hoje, porém, nosso
contexto histdrico, cultural e econdmico é outro e as
inventividades estéticas que marcaram a dramaturgia e
o cinema modernos foram capturadas pela l6gica do
espetédculo, pelas novas tecnologias de produgdo au-
diovisual e pelas demandas da televigilancia, fasci-
nada pela ilusdo de uma inaudita e irrestrita visibilida-
de total.

Voltando entdo a nosso contemporaneo regime de vi-
sibilidade, cabe lembrar que a l6gica econdmica, estética
e moral da atual producao doméstica de imagens e sons
ndo é a mesma da producao cinematografica e televisi-
va, essas tltimas menos permissivas e mais controladas
por diversas instancias de poder. No entanto, o que se
percebe hoje é a tentativa, por parte do cinema e da
televisao, de incorporar uma espécie de producdo audi-
ovisual menos domesticada, justamente pelo valor de
mercado que um tipo de “realismo-naturalista” tem ad-
quirido.

Vinculado a impressao de autenticidade das imagens
amadoras, a exposi¢do de uma suposta intimidade e a
indexicalidade dos espagos, do tempo e da presenca do
aparato, essa espécie de “realismo-naturalista” repagi-
nado, comprometido historicamente com a aproxima-
¢do descritiva das aparéncias do real, mas ndo com a
expressao de um significado critico da realidade (para
usarmos os termos da histérica querela entre naturalis-
mo e realismo critico), inclui, predominantemente, além
dos registros caseiros - em que a vida ordindria e cotidiana
adquire uma importancia e um valor de mercado inau-
ditos -, a nova pornografia, marcada pela simulagao de
flagras e de imagens supostamente roubadas.

Dos flagras picantes aos flagrantes policiais, caso, por
exemplo, das célebres imagens da modelo brasileira Da-
niela Cicarelli, filmada por um paparazzo em apimenta-
das cenas de amor em uma praia espanhola, em 2006, ou
dos momentos que precederam a execugao de Saddam
Hussein, captados por uma camera de telefone celular
no mesmo ano (Brasil e Migliorin, 2006), o que se eviden-
cia é a entrada da “vida real”, da “realidade” e da
dimensao experiencial no &mago dessa produgdo audi-
ovisual - por isso aqui considerada biopolitica -, bem
como a utilizacao libidinal e policial dos dispositivos
tecnolégicos, empenhados na construgdo e na adminis-
tracdo de efeitos de real, de autenticidade e de verdade
que naturalizem e legitimem seus métodos. Néao a toa,
tais operacOes narrativas servem a um simultaneo pro-
cesso de “imagetizacdo” do capital® e capitalizacdo da
imagem, sobretudo de imagens que apelam a “realida-
de” e a expressao de momentos de impactante “autenti-
cidade”.

0 apelo realista como expresséo estética da biopolitica
Se, como enfatiza Jean-Louis Comolli (2003), as realida-
des tornaram-se a tal ponto ficcionais que as fic¢gdes nao
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podem mais prescindir de uma boa dose de realidade,
multiplicando indefinidamente seus “efeitos de real”,
entdo, é nosso desafio problematizar e suspeitar desse
atual regime de visibilidade, cuja estratégia é produzir
uma verdade que simule sua prépria ndo-simulagao; isto
é, cuja estratégia é produzir um “realismo” que, inversa-
mente, 0 “desrealiza” e despolitiza, ja que a intensificagdo
e explicitacdo auto-reflexiva dos artificios, muitas vezes
em nome de uma ativagdo da experiéncia, criam novas
ilusdes de transparéncia e novos ilusionismos.

Nesse sentido, podemos compreender a proliferagao
desse apelo realista como a expansao de um regime de
visibilidade fascinado pela ilusdo da transparéncia to-
tal - tudo ver, tudo mostrar, tudo provar, nada esconder.
Ao mesmo tempo, tal desejo de transparéncia carrega
consigo o fantasma da vigildncia, evocado em nome da
seguranga: é preciso cada vez mais fechar, codificar,
constranger, isolar. Contudo, se esse regime de visibili-
dade pode ser instrumentalizado e reduzido a uma fun-
¢do social-técnica, reguladora e policial, atuante em ni-
vel local, seu objetivo maior é tornar-se uma linguagem
hegemonica em nivel global. Os novos realismos se afi-
gurariam assim como a linguagem biopolitica do capita-
lismo imaterial, quando a dimensao plastica, inventiva
e produtiva da vida e da experiéncia humana torna-se
matéria-prima e nucleo vital da politica, da producao
estética e da organizacgao dos fluxos capitalistas.

Apresentando-se assim como expressao estética de
um capitalismo imaterial, imagético e biopolitico, que
faz da vida cotidiana e da dimensdo estética da experi-
éncia (que deixaria de ser dominio restrito da arte) o
proprio modus operandi das estratégias de producao e
circulagdo do capital, o apelo realista evidencia de que
modo a vida ordinaria, reduzida a “estilos” ou “modos
de vida”, é atravessada por um paradoxo. Tornada a
fonte de energia que alimenta as tecnologias da comuni-
cacdo e da informagéao, as produgdes estéticas e a reno-
vacao dos codigos realistas, a vida nunca foi tao aparen-
temente valorizada, sendo permanentemente investida
por uma infinidade de poderes, dispositivos e tecnologi-
as, os quais, é importante lembrar, sdo reativados pelos
préprios individuos. Ao mesmo tempo, tal investimento,
que serve a rotatividade das modulédveis dindmicas do
capital, é feito em nome da redugdo da vida a sua condi-
¢do bioldgica - a vida natural, a vida de fato, como nos
lembra Agamben (2002). Isto é, a vida expropriada de
sua existéncia propriamente politica e reduzida a uma
performance comportamental: a vida como um “capital
pessoal” a ser cuidadosamente administrado, atualiza-
do e, se possivel, tornado visivel - para que possa ser
tomado como real e verdadeiro. O apelo realista seria,
entdo, a expressdo estética desse regime biopolitico em
que a vida ndo sé ocupa uma centralidade estratégica
como em que estd em jogo a convergéncia dos regimes de
visibilidade, de sensibilidade e de verdade BFAMECOS

NOTAS

*

Trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho “Estéti-
cas da Comunicag¢do”, do XVII Encontro da Comp9s,
na UNIP, Sao Paulo, SP, em junho de 2008.

O regime de produgdo “pos-fordista” ou “pos-in-
dustrial” ensejou, segundo diversos autores, um novo
modo de agenciamento capitalista, denominado “ca-
pitalismo imaterial” ou “cognitivo”, cujo ntcleo da
producao econdmica é a prépria vida, o conhecimen-
to, a criatividade, o imaginério, a comunicagdo e a
informacdo. Ver: COCCO, G. Capitalismo cognitivo -
trabalho, redes e inovacdo. Rio de Janeiro: DP&A,
2003; bem como NEGRI, A. e LAZZARATO, M. Tra-
balho imaterial. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.

. Ao analisarmos as maiores bilheterias brasileiras

dos anos 2000 para c4, identifica-se a predominan-
cia dos “filmes-verismo”, aqueles que buscam sua
legitimacao “na representagdo de um acontecimento
da nossa realidade”. Ver MECCHI, Leonardo. “O
cinema popular brasileiro do século XXI”. In: revista
Cinética, ago.2007. Disponivel em: http://
www .revistacinetica.com.br/cinemapopularl.htm

Grosso modo, o conceito de biopolitica, postulado
por Michel Foucault em 1976, pode ser compreendi-
do como os modos pelos quais as politicas pabli-
cas, os dispositivos sécio-técnicos e, hoje, a dinami-
ca neoliberal do capitalismo avangado se voltam
aos processos vitais, moleculares e sociais da exis-
téncia humana. Para uma abordagem inicial, ver
FOUCAULT, Michel. Historia da sexualidade, vol.1,
A vontade de saber. Rio de janeiro: Graal, 1997.

O bovarismo- remetido a personagem de Flaubert,
Emma Bovary, em seu cldssico romance realista
Madame Bovary (1857) - constitui-se como um modo
de fabulacao proprio a vida burguesa nas socieda-
des industriais em pleno desenvolvimento em mea-
dos do século XIX, quando a crescente produgdo e
circulagdo de mercadorias, bem como a expansao
dos meios de comunicac¢do massivos, fomentavam
sonhos de consumo e anseios de paixao. Dito de
outro modo, o bovarismo eraja um “modo de subjeti-
vagao” caracteristico desse momento histdrico.
Sobre 0 “modo de subjetivacao” moderno, ver:
FOUCAULT, M. Historia da sexualidade, vol.1, A
vontade de saber. Rio de janeiro: Graal, 1997.

O conceito de espetaculo com o qual operamos filia-
se ao trabalho pioneiro de Guy Debord em A socieda-
de do espetdculo (Rio de Janeiro: Contraponto, 2000).
Segundo o autor, o espetdculo ndo diz respeito a um
excesso de imagens e sons que acometeria nossa
época, mas a “uma relagdo social entre pessoas, me-
diada por imagens”.
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6. A criacdo da Globo Filmes em 1998 se insere em
uma reciclada estratégia politica da emissora, que
tem tido como tonica a “defesa do contetido nacio-
nal” frente a um cenério de globalizacao. Ver BU-
TCHER, Pedro. “A Dona da Histéria: Origens da
Globo Filmes e seu impacto no audiovisual brasilei-
ro”. Dissertagdo de mestrado apresentada ao Pro-
grama de Pés-Graduagao em Comunicagdo e Cultu-
ra da UFR]. Rio de Janeiro: 2006. Ja sobre o histérico
compromisso da Rede Globo com a criagdo de uma
identidade nacional por meio de sua ficgao televisi-
va, ver KORNIS, Monica Almeida. “Fic¢ao televisi-
va e identidade nacional”. In: MORETTIN, Eduardo
(org.). Historia e Cinema. Sao Paulo:Alameda, 2007.

7. Lembremos aqui da mencado na novela Paginas da
Vida (2006) - seja através de didlogos entre persona-
gens, da utilizacdo de imagens reais de telejornais ou
da re-encenacdo de fatos - ao atentado as Torres
Gémeas (WTC) em 2001 nos EUA, ao desastre da
abertura da cratera do metrd de Sao Paulo em 2006, a
tragédia do menino Jodo Hélio, no Rio, em 2006, ao
atentado incendiério ao 6nibus de viagem na Via
Washington Luiz, também em 2006, e, por fim, a
problematica da sindrome de Down, tema-central da
telenovela de Manuel Carlos.

8. Como escreveu Debord, frase ainda hoje espantosa:
“O espetaculo é o capital elevado a um tal grau de
acumulacao que se torna imagem”. DEBORD, Guy.
A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contra-
ponto, 2000. p.20..
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