Algumas notas sobre religiao e cultura de consumo

Some notes on religion and consumer culture
Léa Freitas Perez

Resumo

O texto trata do lugar da religido na sociedadeeroporénea a partir dreflexdo sobre .
relagBes entre 0 sagrado e a culturaonsumo, campo pleno de atualidade e que re
ao classico tema das relagbes entre religido e rmiddele. Parte darconstatacao |
existéncia, na sociedade contemporanea, de umaaaraplvariz validgidde de
expressdes/modulacdes religiosas e, na companl Featherstone, de Derrida e
Vattimo, entre outros, questiona a doxa correntgesoeligido, propando outra via (
entendimento do sagrado na contemporaneidade, degurgual o sgtado, em plel
sintonia com o espirito da época, possibilita eRperes lddicas, hedonistas
hibridizantes, pois que se acomoda ao mercado 0w, ao lado desutros complex
significativos. Conclui com a ideia de que a réligicontinua a atuar :obre a vida, a
fonte de sentido e de experiéncia, mas ndo ne@assnte sob a forma exclusiva
religido institucional e tradicional, indicando ecessidade de, num plno eminenteme
conceitual -para que compreendamos de um modo mais acuradwofe aprofurcidtive
contemporanea e o lugar que nela cabe a rel-, repensar nossas definicées usuai
cultura e de religido, considerando sua ancoragéstéenica.

Palavras-chave: Religido; Cultura de consumo; Sagrado; Contemporaneidade-
modernidade; Episteme

Abstract

The text deals with the role of religion in ¢emporary society from the reflection of 1
relationship between the sacred and the consuniterresua current fieldthat refers to tr
classic theme of the relationship between religaomd modernity. | starts with th
verification of the existence contemporary society of a diverse and broad constellati
religious expressions/modulations, from which, amdhe company of Featherstone,
Derrida and Vattimo, among others, it questionsdingent understandng about religio
suggesting anotheoute to understand the sacred in contemporarye societgydicg to
which the sacred is in full harmony with the spioit the time, facilitating enjoyable
hedonistic and hybridizing experiences, becaufiesiin the consumer market, alongsi
with other significant complexes. The paper concludes bringhe icea that religior
continues to act on life, being a source of meaaimg experience, but bt necessarily a
exclusively only in the form of formal institutiohand traditional religion, indicdng the
need, in a highly conceptual level, in order toensthnd in a more acurate and detai
way the contemporary culture and the place whdigiog fits in it, to rethink our usui
culture and religion definitions, considering ifstemic grouning.

Key words: religion, consumer culture, sacred, contemporajpiys-modernity; epistern
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Introducgao

Minha intencdo neste texto €, dando continuidatlat@lhos anteriores, pensar o
lugar da religido na sociedade contemporanea a ganteflexdo acerca de relagdes entre o
sagrado e a cultura do consumo. Esse campo dedeflembora pleno de atualidade,
remete a um tema ja classico das ciéncias soaiaidas relacdes entre religido e
modernidade. O texto parte da constatacao da egiatéha sociedade contemporanea, de
uma ampla e variada pléiade de expressdes/modslaedigiosas, e na companhia de
Featherstone, de Derrida e de Vattimo, entre oujosstiona a doxa corrente sobre
religido, propondo outra via de entendimento doasmgna contemporaneidade, segundo a
qual o sagrado, em plena sintonia com o espiritépdaa, possibilita experiéncias ludicas,
hedonistas e hibridizantes, pois que se acomodaeacado de consumo, ao lado de outros

complexos significativos.

Religiao e cultura de consumo: sintoma e diagndstico

Ninguém pode igualmente contestar a presenca vivaoeprevista da religido na
esfera publica, como elemento de formacdo de apieierador de polémica. Ficamos
perplexos diante da dupla localizacdo da religedre o civil e os fins dltimos. O sintoma
€ patente, trata-se mesmo de um quadro de plumlishigioso. Todavia, 0 mesmo nao
acontece com o diagnostico, para usar uma vellmamea util metafora clinica.

Numa primeira aproximacdo, o que salta aos olhoa parta doxa ambiente,
calcada numa visdo demoniaca ou cristd da socieatade— 0 que vem a dar quase no
mesmo —, é que as formas de expressdo e de mauulaedvem tomando a esfera do
religioso na sociedade contemporanea constituemoga e lucrativo campo de mercado
para a chamada industria de bens simbdlicos oacestso fundamentalista. Ndo € sem
razao que, nesse contexto, ressurgem discussdes ssb estratégias dos agentes
manipuladores das consciéncias alienadas, intelessa ampliacdo do consumo — a volta

do 6pio do povo, a transformacdo da religido enpésmercado da féself-service

! Julgo importante pontuar que, ao privilegiar alyautores, ndo estou a ignorar outros, como Cammpbel
(2001), que analisou as relacdes do protestantiono o consumo. Trata-se de uma decisdo tedrica que
assume uma determinada via.
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religioso, religido a la carte— que geram, muitas vezewlgré elas mesmas, um Viés
interpretativo e analitico centrado no estabelesctmde uma relacdo de antinomia causal e
necessaria entre mercado e religido. O diagnéstiéese nitidamente, € fortemente
negativo, pessimista, enfatizando a manipulacabenacao e o simulacro.

Tal viés propde que o desenvolvimento do hedonisomsumista, do prazer aqui e
agora, dos tipos narcisicos e egoistas de perdadali tracos delineadores do perfil da
sociedade atual, destroem a esséncia da religifan $e passa como se o fetichismo da
mercadoria-signo invadisse de modo indelével edrésel o campo religioso, a ponto de
desvirtuar a religido de sua verdadeira naturehyzindo-a a um mero mercado de bens
de salvacao, o tdo falado “supermercado da fé’s&lefa, a aparente predominancia do
valor de troca (tomado em sentido fundamentalmaiogéérato), em substituicdo ao valor de
uso (tomado como original e natural), € consideradaintoma mais evidente do
materialismo e do hedonismo individualista domieashd valor-signo, produtor de desejos
artificiais que fantasiam a realidade.

Tal abordagem dota a religido de uma esséncia aeternmutavel (leia-se
tradicional), tratando-a como nucleo duro (leiassersal) da situacdo existencial humana
e dos fins dltimos, totalmente desvinculada daestade da qual emerge e da historia de
gue é produto. Esse tipo de “fundamentalismo” tedrile cunho universalista, totalizador
e homogeneizador, opera segundo a logica do dererasentuando a coeréncia e a
integridade, negligenciando a diversidade, reduzmdno ao idéntico e fazendo do outro a
origem do mesmo. Nessa perspectiva — nostélgicaaer@nica —, toda e qualquer
transformacdo que se opere na religido e que cenaddgica do dever ser € vista como
algo que produz ameaca a sua existéncia mesmanAdsiduas uma: ou a religido néo
muda, ndo pode e ndo deve mudar, ou ela muda el@agaié negativa, pois ela deixa de
ser o que deveria ser. A Unica mudanca por vezgifaa€ a que leva a privatizacdo da
religido, a sua invisibilidade social. Dito de autmodo: ou a religido € uma esfera
completamente autbnoma, relativamente a sociedadejutavel, ou ela € totalmente
dependente e mutavel. Tal visdo mata a plausibidéidio religioso em qualquer hipotese,
uma vez que impde a realidade uma obrigacao dé€muar(o dever ser) e enclausura a
experiéncia religiosa nos quadros da metafisiaalegbcentrismo ocidental.

Ora, quando se considera, como observa Featherstqgpe a modernidade
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determinou a substituicdo da religido pela artea peeencher um vacuo na fé” e se explica
“a cultura de consumo em termos de uma ética”, esgpdque a “sociedade precisa de
crencas fundamentais, ou que os individuos atuarmpim de tais crenca$’E acrescento:
gue essas crencas sao nao somente universais, amBém se distribuem
homogeneamente Essa posicdo ndo se sustenta, uma vez que selaensial como

propde Featherstone, que

embora seja possivel que conjuntos especificosatgas ou complexos

éticos forjem comprometimento e realizacdo emotioiensa em grupos

especificos, observa-se, em geral, que (1) é Idifianter essas fases ao
longo do tempo e (2) o comprometimento pode ses fitaie em certos

grupos ou fracdes de classe, talvez mais dispadmar as ideias a sério,
e raramente se aplica universalmente em toda sat@edinda que seja
possivel a grupos especificos de transmissoresenmsamse como um

projeto em longo prazb.

Além do mais, num mundo de comunicacdo generalizagi@balizada, no qual a
cultura é pautada na profuséo de informacgOes eatiéepacdo de imagens que, como nota
Featherstone, “ndo podem ser estabilizadas de raaedinitiva, nem hierarquizadas em
um sistema correlacionado com divisdes sociaissfixas individuos “usam os bens de
consumo como signos culturais por livre associgigia produzir um efeito expressivo”,
que pode ou ndo ser religiosamente modutadale dizer que nédo se trata de um mero
consumo de valores de uso, de utilidades matenss, primordialmente de um consumo
de signos, que opera uma “negacdo do referentstitsitbo por um campo instavel de
significantes flutuantes”, pois uma das especifidas distintivas da cultura de consumo é a

de que ela “é capaz de desestabilizar a nocamalige uso ou significado dos bens e

2 Cf. FEATHERSTONE, 1995, p. 164.

% Aqui vale lembrar Marcel Mauss e seu comentérierac do “fenémeno da refracdo perpétua’,
caracteristico para ele da vida religiosa. Nosserando ancestral diz que “uma religido determinsaé
sendo uma espécie de abstracdo, de extrato coamahda vida religiosa de todos os adeptos” e tpedo

se expande de modo uniforme entre todos os indigidOada adepto “refrata” a vida religiosa a sedano
“subgrupos” se formam, “mais ou menos estaveiss miaimenos isolados”. Vale dizer que a vida retigié
continua gestacao, pois “a cada instante em ume ré¢idido, como em uma dada sociedade, se produzem
correntes sociais determinadas, que marcam a quedanascimento de uma ideia ou de uma pratica”. Em
suma, “a religido, como todos os fendbmenos so@aisnconstante deviro nimero de suas segmentacdes e
suas procriacdes, frustradas e viaveis, é normagnmefnito”. (MAUSS, 1968, p. 99).

* Cf. FEATHERSTONE, 1995, p. 164.

® Ibidem, p. 119, 120.
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afixar neles imagens e signos novos, que podenaevoea série de sentimentos e desejos
associado§.

O ponto aqui € que, na cultura de consumo, as didesninstrumental e expressiva
ndo sdo polaridades excludentes. Nas palavras dthréstone: “é possivel falar no
hedonismo calculista, no célculo do efeito estiiise numa economia das emocdes, por
um lado, e numa estetizacdo da dimensé&o racios@bimental ou funcional, mediante a
promocdo de um distanciamento estetizante, poo’olSignifica dizer que, na atribuicdo
de significado e no uso de bens culturais, atuancgssos de decodificagdo que séo
complexos, heterogéneos, intrincados, plenos decesae de ambiguidades.

No consumo religiosamente modulado, ndo se tratdamo, nem de defender a
perspectiva segundo a qual estilo de vida e consfngrodutos totalmente manipulados
de uma sociedade de massas, nem que certos dstida e de consumo séo autbnomos e
lGdicos, estando além da determinacdo. A questdalém e, mesmo considerando que o
mundo das mercadorias e seus principios de estgdiniSao centrais para a compreensao
da sociedade contemporanea, tal consideracdo enaamo propde Featherstone, “duplo
foco”: em primeiro lugar, na “dimenséo cultural @nomia”, ou seja, na simbolizagdo e
no uso de bens materiais como “comunicadores”, @ ag@enas como utilidades; em
segundo lugar, na economia dos bens culturaisejai 180s principios de mercado (oferta,
demanda, acumulacdo de capital, competicdo e mbragio), que operam “dentro” da
esfera dos estilos de vida, dos bens culturais engacadorias®.

Nao se trata, portanto nem de fetiche da mercadmmo, nem de manipulacao
religiosa das massas alienadas. Ao contrério, p@atherstone, “0 consumismo continua a
sustentar uma dimenséao religiosa” — com o que cdondategralmente — uma vez que na
“cultura de consumo, o sagrado é capaz de se nfangeta religido organizadd’Ou seja,

a modernidade ndo conduz ao eclipse dos sentimesligiosos, pois, mesmo que “as
religibes formais possam decair, as classificaggis®dlicas e as praticas rituais que
corporificam a distincdo sagrado/profano sobrevivem amago dos processos sociais

seculares”, uma vez que, pela via da efervescédcipoder de contagio e da fugacidade

® Cf. FEATHERSTONE, 1995, p. 105, 123, 160.
” Ibidem, p. 123.

8 Ibidem, p. 120, 121.

° Ibidem, 1995, p. 159, 174.
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do sagrado, “qualquer coisa pode se tornar sagfida’sagrado tem a propriedade de
colocar em contiguidade coisas e/ou ideias antgsragas, criando um amplo campo de
possibilidades de expressdes/modulacdes religiogameformadas. Significa levar em
consideracdo que o sagrado ndo atua de modo @imldnas, ao contrario, enfatiza
experiéncias ludicas, hedonistas e hibridizantasplena sintonia com o espirito da época.
E preciso, portanto, que nos afastemos das abaorslage interpretam o consumo como
derivado da producdo e procuram deprecid-lo enquanhsumo 'de massa'. Assim
fazendo, pode-se “reconhecer que, embora o consumigsulte numa inflacgdo da
guantidade de bens em circulacdo, isso ndo resuttaeclipse geral do sagrado, algo que
fica evidente se focalizarmos os simbolismos queb@ss possuem na pratica’Se
gualquer coisa pode tornar-se sagrada “por que tadmém os bens 'profanos’ do
capitalismo?™? E o caso do sacrificio do dinheiro da Igreja Urseédo Reino de Deus e
das vivénciasworkshop} produto/servico caracteristico do “mercado Nova' E

Para o iurdiano, conforme j& dito em outro lugarhdiro é sangue, mas sangue néo
é dinheiro** Ao oferecer o sacrificio, articulando instrumeidadle e expressividade, ele
nao somente reconhece como também legitima o radaetario do dinheiro, mas, por isso
mesmo, acredita que ele deva ser queimado parpagsa fazer alianca com Dl
sacrificio iurdiano do dinheiro, diga-se de passgagdenominado universal, implica
simultaneamente a aceitacdo do grande referenad drcapitalismo e a explicitacdo de
sua ambiguidade, pelo esvaziamento de seu referadte como natural e original,
substituido, como ja dito acima, por um campo irgtde significantes flutuantes, prenhe
de sentimentos e desejos.

Segundo Leila Amaral, o consumo Nova Era nao p@fet@mado “como um
epifendbmeno da mercantilizacdo universal, promovidda logica capitalista e sua

capacidade de transformar tudo em mercadoria, orae am meio de expansédo da propria

19 Neste ponto de sua argumentacdo Featherstoneerécoocao durkheimiana de efervescéncia coletiva p
enfatizar como as sociedades, em diferentes paldaempo, podem relacionar-se diferencialmente com
sentimentos e crencgas em termos de atragao, deammo e de difusédo para o conjunto de seus men@iros
FEATHERSTONE, 1995, p. 167. Vale lembrar que, conmogéo de efervescéncia, ele enfatiza a producéo de
lagos sociais baseados ndo em interesses racioreE®m sentimentos/emogdes.

™ |bidem, p. 169.

2 bidem, p. 167.

'3 Cf. PEREZ, 2001.

4 vale relembrar que “o que torna a briga de gabsoevente ndo é o dinheiro em si, mas o que o idinhe
faz acontecer, e quanto mais dinheiro mais acoht@8EERTZ, 1978, p. 303).
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cultura moral e espiritual Nova Era, porque o caomsicorresponderia a uma exigéncia
I6gica mesma dessa cultura espiritual”. Ou sejacd@espiritual e consumo nao sao “polos
excludentes”, mas “em correspondéncia”’, em corradgacia com o “desejo” — enquanto

fonte de “prazer” e de “busca”, mais do que deiedaralizacad’

Conclusao

Destaco alguns pontos que me sugerem um modo @eitpensar as relagdes entre
religido e consumo. Primeiro, e num plano fundaalemnte sociolégico, o fato de que, ao
contrario tanto das visbes nostélgicas quanto dakgéticas, a sociedade moderna esta,
como bem nota Featherstone, “longe de ser um monaderial profano e simbolicamente
empobrecido, onde as coisas, 0s bens e as mea=mdeyiacrescento eu, sobretudo, as
pessoas e suas relacdes com a vida] sdo tratashasrgeras utilidades”, pois “a cultura de
consumo produz uma teia vasta e mutante de signagens e simbolos, e esses simbolos
n&o podem ser conceituados como algo meramentanprdf

Segundo, e ainda no plano socioldgico, na modedridéo se trata de fim/morte da
religido ou de sua invisibilidade, mas de sua pégio, de acordo com Featherstone, em
“inGmeros complexos significativos quase religiosaso religiosos” e de sua acomodacao
ao mercado de consumo, ao lado de outros compigoiicativos’’ Ou seja, a religido
continua a atuar sobre a vida, a ser fonte de deergi de experiéncia, mas nao

necessariamente e apenas sob a forma exclusivaligeia institucional e tradicional.

15 Ccf. AMARAL, 2000, p. 207.
16 Cf. FEATHERSTONE, 1995, p. 168.

Complexificando a constatacdo da acomodagcaoligéireao mercado de consumo, Featherstone lanca
questbes fundamentais: “Se a tendéncia nas soeiedaddernas é a religido transformar-se numa atleid
de lazer, adquirida no mercado como qualquer cegtito de vida da cultura de consumo, é precisaocent
fazer algumas indagac¢®8es sobre o efeito dessa igadabre a religido. Sera que isso trouxe a religidis
perto de outras mercadorias e experiéncias de ganssera que a religido tem de se apresentar como u
modo de vida e um complexo significativo, que pregmam uma espécie de reconforto emocional
semelhante a outra atividade de lazer? Sera quasoetperiéncias associadas aos momentos de dapaw,
0s espetaculos da cultura de consumo, teriam adsuanaura do sagrado? Qual a importancia das @sestd
relativas ao sentido Ultimo da vida, a fé, nasigaéatcotidianas diarias e nas balancas de podeguas 0s
individuos estao envolvidos? Que conhecimento quafetivo é oferecido pelos complexos signifiaadiv
religiosos, quase religiosos e nao religiosos? §eedas questdes do sentido e da fé sdo mais midevara
grupos e classes sociais especificos — por exeroplantelectuais? De que maneira a 'escolha’ ds tip
especificos de complexos significativos religiosoguase religiosos associam-se a outros gostagaisle
atividades relacionadas com estilo de vida, queposier mapeados sobre o universo dos gostos @s el
vida ativos numa sociedade especifica?” Cf. FEATHEBGNE, 1995, p. 157, 158, 159.
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Talvez fosse mesmo apropriado dizer que ndo sa tmais de religido, mas de
religiosidades, ou mais ainda, de sensibilidadkgiosamente fundadas. Nao se trata de
tirar-lhe vitalidade e importancia, mas sim decatti-la a sociedade da qual emerge e da
histéria de que é produto.

Terceiro, e agora alocando a reflexdo num planm@mémente conceitual, para
gue compreendamos de um modo mais acurado e agagioia cultura contemporanea e o
lugar que nela cabe a religido, é necessario rapanssas definicdes usuais de cultura e de
religido, considerando sua ancoragem epistémica sHdrata de rejeitar nossas definigdes,
pois elas sdo ndo somente necessarias, mas tambentornaveis de nosso pensamento.
Trata-se, como prop8e Jacques Derrida, “de porwaércia a solidariedade sistemética e
histérica de conceitos e gestos de pensamento fpggientemente, se acredita poder
separar inocentemente”, de considerar os sutismantds de pertencimento e de clausura
de nossas definicdes e assim marcar “as condigd®gio e os limites de eficacia de tais
conceitos”, designando rigorosamente 0 seu per@mtd a maquina que eles permitem
desconstruir; e, simultaneamente, “a brecha poe geddeixa entrever, ainda inomeével, o
brilho do além-clausura®

Na clausura das ideias claras e distintas, tratamaligra e religido como coisas,
como entidades sociologicamente configuradas eamlkamte delimitadas, ou seja, tendo
referéncias empiricas objetivas e as pensamos tataimlades universais, unas, fechadas e
coerentes, dotadas de esséncia e de sentido sauwaginais. O ponto aqui é que tal visdo
participa de um modo de pensamento e de uma époefire-me ao logocentrismo e a
metafisica da presenca, herdeiros e tributariosntisteologia judaico-cristd — e como tal
designa as condicOes de inteligibilidade e de pidigade daquilo a que se refere. Cabe
entdo indagar ao nosso nominalismo: a que estam®saferindo quando falamos em
cultura, em religido? Nao se trata, no entantgedguntar o que elas significam, de buscar
seu verdadeiro sentido oculto sob a camada dassepacdes. Trata-se de indagar o
guanto podem significar, ndo de uma perspectiva apgle a presenca do ente, ao
significante transcendental, mas que as pense cdgmws/rastros imotivados, como
operadores de ligacdo, nos quais “o totalmenteo@dranuncia como tal — sem nenhuma

simplicidade, nenhuma identidade, nenhuma semeahangontinuidade — no que nao €

18 Cf. DERRIDA, 1973, p. 15, 16, 17.
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ele” Exemplificando: Quando se avanca para além de eonaepcdo da cultura de
massas como mero consumismo, alienacdo e simutad® uma definicdo de religido,
como crenca (universal e imutavel) em um ente sopre transcendente (causa e
finalidade da propria vida humana), pode-se peosaamente as relacdes entre cultura e
religido na contemporaneidade.

Gianni Vattimo, apoiado em Heidegger, lanca a iagdag de que a dissolucdo do
sujeito que a cultura de massas opera, isto épilitdmento da individualidade do ente
presente, é tambémat(pour causeuma brecha, um além-clausura que prepara a daida
metafisica, sugerindo que nos perguntemos se msgiéavel dissolucdo, que também é o
debilitamento das estruturas fortes da modernid#ite seria também uma oportunidade de
“salvacdo, no sentido do mote evangélico: quemp®ider a alma ndo a salvard”, o que
evidencia as relagcbes fundantes entre religido edemalade, entre secularizacdo e
cristianisma®

N&o basta, pois pensar o fenbmeno, € necessaripeqsemos como pensamos 0
fenbmeno, é preciso que nos indaguemos acercaodanigncia de nossas categorias,

considerando simultaneamente a discernibilidadmdezidibilidade.
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