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RESUMEN

El objetivo de este estudio es examinar las estrategias utilizadas para
la construccion del yo y del otro en los discursos de toma de posesion de los
presidentes Hugo Chéavez Frias (Venezuela) e Indcio Lula da Silva (Brasil).
Los resultados sugieren que: a) los emisores del discurso se presentan como
agentes principales de los procesos de cambio (mejoramiento) en sus paises;
b) en los discursos, se explica que la crisis politico-social es consecuencia de
errores pasados y se propone el cambio como unica salida a esta situacion; c)
al oponente se le describe de una forma negativa y se hace alusién al otro de
manera directa o bien utilizando la despersonalizacién; d) las estrategias de:
polifonia, solidaridad y cercania, victimizacion y coercion se identificaron
como las herramientas de persuasiéon mas comunes.

PALABRAS CLAVE: discurso politico, construccion del yo, construccion del otro.

ABSTRACT

The objective of this study is to examine the strategies used for the
construction of self and other in the inaugural speeches of presidents Hugo
Chavez Frias (Venezuela) and Indcio Lula da Silva (Brasil). The findings suggest
that: a) the speakers present themselves as the main agents of change (and
improvement) in their countries; b) in their speeches, the sociopolitical crisis
is explained as a result of errors in the past and the proposal of change as the
only solution; ¢) the opponents are described in a negative form and reference to
the other is direct or depersonalized; d) the strategies of polyphony, solidarity
and proximity, victimization and coertion were identified as the most common
persuasive tools.
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INTRODUCCION

Uno de los aspectos mds importantes en el estudio del discurso
politico es la construccién de la imagen de si mismo por parte del lider y la
construccion que éste elabora de su oponente. En este trabajo retomamos,
como premisa, la propuesta de Charaudeau (2005: 88), segun la cual para el
estudio del ethos, en tanto que construccion de la imagen de si mismo, la iden-
tidad del sujeto hablante se desdobla en dos componentes que muestran al
sujeto en su identidad social como locutor y a través de la identidad discursiva
que él construye de si mismo. De manera que el ethos, categoria retdrica
proveniente de la antigiiedad y retomada por algunos analistas del discurso,
seria asi el resultado de una doble identidad. Esta construccién del yo intenta
buscar la identificacion con el piblico y ganar adeptos para el lider y las ideas
que defiende.

Por otra parte, el discurso politico asume entre sus funciones
estratégicas la construccién del oponente y su grupo con recursos deslegiti-
madores, expresados mediante enunciados con modalidades y descripciones
valorativas que enfatizan los rasgos negativos del otro.

1. DEFINICION DE OBJETIVOS Y CORPUS

Los objetivos de esta investigacion estdn orientados al estudio de la
construccion de las identidades y alteridades en los discursos de toma de posesion
de los presidentes latinoamericanos Hugo Chavez Frias (1999) e Indcio Lula
da Silva (2003), presidentes de Venezuela y Brasil respectivamente. Este dltimo
discurso se trabaja en la version al castellano, que fue, al igual que el otro,
obtenido de Internet. El discurso del Presidente Chédvez fue pronunciado el 02
de febrero de 1999 y el del Presidente del Brasil, el 01 de enero de 2003. El
publico presente durante los actos de toma de posesion estuvo conformado
por las autoridades mds importantes de ambos paises, asi como por otros jefes
de estado e invitados internacionales. En ambos discursos es posible identificar
algunos de los temas mas frecuentes en el discurso politico, vinculados con la
crisis de la sociedad donde le va a tocar actuar al lider que asume el poder, asi
como con las transformaciones que propone para superar el estado de carencias
sociales una vez en el ejercicio de las funciones gubernamentales. Alrededor
de los tépicos crisis y cambio giran las intervenciones de los candidatos presi-
denciales durante sus periodos de campaiia electoral, y también los discursos
que, como los de la muestra seleccionada, marcan su definitivo ascenso al
poder. La crisis es concebida como la consecuencia de una serie de decisiones
erradas tomadas en el pasado por las diferentes instituciones, las cuales habrian
seguido determinadas politicas gubernamentales que provocaron un estado de
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desequilibrio e incertidumbre en los diferentes dmbitos de un pafs.

El objetivo general es analizar bajo un enfoque semdntico y pragmaético
las construcciones del yo y del otro en el marco de la construccién de los
temas de la crisis y del cambio y de las diferentes estrategias utilizadas en los
discursos de la muestra. Para esto nos hemos trazado los siguientes objetivos
especificos:

1. Identificar a través de las modalidades semdnticas las diferentes
construcciones del yo en los discursos.

2. Analizar la presentacién del yo desde el punto de vista del nosotros
inclusivo y del nosotros genérico, asi como la presentacion del otro
desde la perspectiva de él/ellos.

3. Identificar las estrategias discursivas y los recursos lingiiisticos
utilizados en la construccién de las mismas.

4. Analizar la conceptualizacion de los eventos crisis y cambio, partiendo
de la visién de ambos lideres politicos.

5. Establecer semejanzas y diferencias entre ambos discursos.

2. FUNDAMENTOS TEORICO-METODOLOGICOS

Algunos enfoques han estudiado el discurso politico desde diferentes
perspectivas y posturas epistemolégicas. El marco tedrico que sustenta el
andlisis de los discursos de los presidentes de Venezuela (D1) y Brasil (D2)
estd articulado dentro del campo del andlisis del discurso, utilizando un
enfoque semdntico-pragmatico que, a través del estudio de la escenificacion
lingtifstica que realizan los emisores, toma en consideracion el espacio de la
situacién de comunicacién donde se sitian las identidades psicosociales de
los sujetos, la finalidad y las circunstancias materiales de la comunicacidn; y
un espacio interno, lugar de la construccion de las identidades discursivas de
los sujetos y de la finalidad enunciativa.

Con este trabajo se contintia una linea de investigacion que centra su
objetivo en el andlisis del discurso politico venezolano (Molero 1984, 1985,
1999, 2001, 2002; Molero y Galban 2002; Molero y Franco 2002; Molero,
et al. 2003) desde una doble perspectiva. Se toma como principio basico el anali-
sis del aspecto semantico de cada discurso y luego el sentido que éste adquiere
cuando se estudia a la luz del evento de comunicacién, haciendo especial énfa-
sis en la construccién del yo o sujeto discursivo y en la construccion del otro.
Asimismo, se examina la construccién de conceptos tales como crisis y cam-
bio; el primero referido a la caracterizacién que el lider hace de la situacion
de su pais y el segundo, referido al proceso de transformacién que promete a
sus conciudadanos.
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En el nivel 16gico-conceptual de los discursos se analizan los siguientes
aspectos: a) la conceptualizacion del evento crisis/cambio desde la perspectiva
de los sujetos discursivos, destacando las causas, los posibles instrumentos
para el cambio y los agentes que llevardn a cabo el proceso de transformacion;
b) la concepcién del yo y del otro en el propdsito de comunicacién de cada
enunciador. En el nivel lingiifstico se analizan los recursos utilizados en la
construccién de la identidad (yo) y de la alteridad (otro) y las modalidades
semdnticas mds importantes en ambos casos. Por dltimo, se estudian las
estrategias de autorrepresentacion de los lideres y de representacién de sus
oponentes, entendiendo las estrategias como “una sucesion de procedimientos
lingiifsticos y discursivos que conducen a un objetivo especifico” (Molero
2001: 86).

3. LOS DISCURSOS DE TOMA DE POSESION DE CHAVEZ Y LULA EN EL
NIVEL LOGICO-CONCEPTUAL

Los cambios, tanto radicales como moderados, son ofrecidos por los
lideres politicos como la tnica salida para solventar la crisis que declaran
encontrar en la situacién donde les va a tocar gobernar. Los cambios generalmente
implican una revisiéon profunda del sistema politico, econdmico y social
vigente para proponer nuevas formas de enfrentar las necesidades de una nacién.

Los discursos pronunciados por los lideres politicos en el momento de
la toma de posesion como presidentes de sus respectivos paises, se caracterizan
por presentar un amplio panorama de la situacion de cada pais para el momento
de enunciacién del discurso, enfatizando los errores de los gobiernos pasados y
exponiendo soluciones a corto y mediano plazo.

Para construir un mapa del nivel conceptual de los discursos analizados
se presentan las siguientes fases. La primera fase permite visualizar el evento
crisis con sus modalidades, entidades (participantes que intervienen en el
evento) y comportamientos (acciones desarrolladas por los participantes),
utilizando para ello el esquema de la semdntica lingiiistica (Pottier 1992,
1993). La definicién del EVENTO se basa en dos conceptos: modalidad y
propdsito. La modalidad serfa una categoria lingiiistica del dominio seméntico
que expresa la posicién que asume el enunciador frente a su propdsito; su
identificacion permite observar las diferencias entre los enunciados de un discur-
S0, en cuanto éstas expresan las diversas posiciones que asume el enunciador, bien
con respecto al contenido de su propdsito, bien con respecto a los participantes
del evento comunicativo en su conjunto. Se puede agrupar en cuatro zonas:
existencial, factual, epistémica y axiologica. Seguimos en este punto la clasi-
ficacién de las modalidades de la semdntica de Pottier (1992, 1993), para
quien la modalidad existencial es aquella que se refiere al ser de una entidad
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(ser o no ser); la factual se refiere al conjunto de las actitudes orientadas hacia
el actuar: el decir (declaro que...) y el hacer (rompié la carta); 1a modalidad
epistémica expresa el grado de adhesion del yo con respecto a su prop6sito; es
la dimensién del creer, del conocer, del recordar (a mi modo de ver..., creo
que...); y la axiologica responde al juicio de valor emitido por el enunciador
sobre su propdsito (como ejemplos pueden citarse las formas de cortesia y
diferentes morfemas que expresan juicios valorativos o peyorativos: verdusco,
Juanito, graciosito). Como se observard en los ejemplos obtenidos en la mues-
tra, las modalidades pueden expresarse mediante una variedad muy extensa de
categorias morfoldgicas, lexemas modales y otros elementos gramaticales.
Por su parte, el propésito estaria constituido por las entidades que participan
en el evento y sus respectivos comportamientos.

Cuadro 1. La construccion de la crisis en el nivel 16gico-conceptual

Evento crisis= MOD —p
MOD —p | EI xCxE2

DI = Factual, Existencial, (Gobiernos anteriores / oposicion/ x destruir x Venezuela)
Axioldgica, Epistémica Modelo politico de los ultimos 40 afios
Entidades humanas y no humanas
Modalidades
L c E,
E,
D2 = Epistémica, Existencial, (Politicas econdmicas erradas x estancar x Brasil)
Factual, Axiologica Entidades no humanas l
Modalidades L
E C E,

1

En el cuadro 1 se muestra la diferencia entre las entidades que consti-
tuyen el evento crisis en cada discurso (E1, E2): en DI son humanas y no
humanas (miembros de gobiernos anteriores, oposicién, modelo politico de
los ultimos 40 afios, Venezuela) y en D2 no humanas (politicas econdmicas
erradas, Brasil). Esta clasificacion de las entidades mostrara sus consecuencias
en el nivel propiamente discursivo con las estrategias que los lideres utilicen
para enunciar su discurso. Los comportamientos principales del evento crisis
son, en D1, destruir y, en D2, estancar. También en el cuadro se observan las
modalidades que serdn analizadas mds adelante.

En una segunda fase se encuentran los cuatro esquemas analiticos
que caracterizan el discurso politico (Molero 1999: 147) en el nivel 16gico-
conceptual: 1) El lider o candidato toma como punto de partida la situacién
de la sociedad en la cual desea actuar y emite su opinién en relacién con la
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misma. Esta opinién cambiard de acuerdo con la posicién del emisor del dis-
curso como adherente u oponente del sistema de gobierno actual. 2) El lider
politico ofrece un cambio a esa situacién actual. En D1, se propone un cam-
bio radical, marcado por la utilizacién del término revolucion; en D2, el enun-
ciador se refiere a los cambios que se pondran en practica a lo largo del nuevo
periodo y los sefiala como “graduales y continuados”. 3) Para lograr el cam-
bio, el discurso politico ofrece instrumentos. 4) Este tipo de discurso presen-
ta como agente de los procesos de degradacién social al oponente y como
agente de los procesos de mejoramiento social al emisor del discurso y al
grupo politico al cual éste pertenece (Molero 1984, 1985); van Dijk (1996:
25) ha denominado a este aspecto autopresentacion positiva del yo y pre-
sentacion negativa del otro.

Es posible analizar también los actantes, concebidos como la repre-
sentacion en el discurso de las entidades, humanas o no, que estdn compro-
metidas en una accién y que tienen un papel, en funcién de sus relaciones en
el proceso de acciones y con respecto a los otros actantes (Molero 2000, 2003;
Fernandez y Molero 2003; Chirinos et al. 2006; Franco y Martinez 1999).

Los diversos cambios y transformaciones que los sujetos discursivos
proponen como Unica via para solventar la crisis estdn liderados principal-
mente por un yo presidente y su equipo de gobierno, mientras que la inesta-
bilidad politica, social y econdmica que genera la situacién de crisis se le
atribuye a la incompetencia de los gobiernos pasados.

En el cuadro 2 que se presenta a continuacion, se observa cémo los
sujetos discursivos plantean la necesidad del cambio y sefialan (de forma
directa e indirecta) a quienes consideran los causantes de la situacién de
carencias sociales.

Cuadro 2. Conceptualizacién del evento crisis

D1 D2
Tipo de, cambio ofrecido - Mejoramiento - Mejoramiento
por el lider
Visién negativa (crisis) Visién negativa (crisis)

L ) L - Laberinto terrible - Estancamiento
Vision de la SItuacmn.en.e/l - Crisis: moral, ética, social, - Ala deriva, al sabor
momento de la enunciacién politica, econémica de los vientos

- Descapitalizacién - Carencia de proyecto, de

planificacion estratégica

Lo - Modelo politico de los - Politicas econémicas
Los causantes de la degradacion P ~ .
. . . dltimos 40 anos que no favorecieron el
(La instancia adversaria en la . . .
- Los que se oponen a los crecimiento de Brasil

situacion de comunicacion)

cambios necesarios
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Segtin el cuadro, la conceptualizacién del evento crisis se da de la
siguiente forma:

a) Los enunciadores ofrecen un cambio o transformacion de la
situacion actual (crisis) y del futuro del pais, que es catalogado como
un proceso de mejoramiento.

b) La visién de la situaciéon en el momento de la enunciacion es com-
pletamente negativa, lo que justifica el proceso de cambio que proponen
iniciar los lideres. En D1, el emisor realiza una descripcién muy
amplia de la situacién, adjudicandole de forma directa el calificativo de
crisis a los problemas que enfrenta Venezuela en los diferentes ambitos.
En D2, la descripcion de la situacion actual desde la perspectiva del
emisor se resume en la palabra estancamiento, término que utiliza el
emisor para explicar, a su juicio, el estado en que recibe al pais.

¢) La responsabilidad de la situacién de crisis a la que se hace
alusién en los discursos se atribuye en ambos casos a los gobiernos
anteriores pero con estrategias discursivas diferentes. En D1, se hace
de una forma directa, “gobiernos pasados”, “los que se oponen a los
cambios necesarios”, mientras que en D2 se despersonaliza y se
atribuyen las responsabilidades a “politicas econémicas erradas”,
“actos ilegales” y “delitos impunes” (“crimenes hediondos”,
“masacres”, etc.). En D2, no se personalizan los causantes de la
degradacidn, se utiliza una estrategia discursiva neutralizadora o
mitigadora de la polarizacidn (yo/nosotros vs. ellos) que pudiera sig-
nificar la opcién por un mayor nivel de cortesfa, en el caso del presidente
Lula en el momento de asumir el poder. Todos los actantes vinculados
con los efectos de sentido' de la crisis conformarian la instancia del
adversario o del oponente en la situaciéon de comunicacién. En el
espacio discursivo de la enunciacidn, la instancia politica (yo) se dirige
a la instancia ciudadana (714) y el rol del otro aparece representado
mediante el pronombre de 3* persona (él/ellos).

Como tercera fase, se presentan las construcciones Iéxicas vinculadas
con los conceptos de crisis y cambio de la siguiente forma:

1. Lanocién de “efecto de sentido”, ligada desde su origen a la de discurso, se toma aqui tal como la
definié el lingiiista francés, Gustave Guillaume. Este autor fue el primero en proponer una distincién
entre el significado en la lengua y los efectos de sentido del discurso, entendiendo bajo esta tltima
denominacién la infinita variedad de valores que una unidad puede adquirir en el discurso, segtin el
contexto en que se inscribe (Guillaume 1964).
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Cuadro 3. La construccién de los conceptos de crisis y cambio

Recursos

' I pragma-lingiiisticos I E
E Aproximacion sinonimica* Aproximacion antonimica* '
» D1 D2 Metéforas. D1 D2 H
1 o Cancer. « Estancamiento. Simil. o Resurreccion.  « Que el pais vuelvaa |
1 » Pantano ético o Actuales Actos de habla:  © Salirdela crecer. H
s y moral. vulnerabilidades. aseveracion tumba. « Que el pais vuelva .
+ o Laberinto « Una experiencia exclamacién, ¢ Salir de esta anavegaren el mar 1
+ terrible. proxima a la sugerencia, fosa. abierto del desarrollo s
1 »« Emergencia guerra de todos amenaza. o Transicion econémico. '
 social. contra todos. Presentacién transformadora. e Reinicio del H
: negativa del crecimiento. :
: oponente. » Andar en paz en H
: Modalidades. nuestras calles y H
H plazas. s
s Espacio atribuido al OTRO Espacio atribuido al YO H
(Presentacion negativade la "~ 7777 LSS _J7mmmT (Autopresentacion positiva )
instancia adversaria) * del lider)
P Consecuencias ---=-==============u-+ \
: D1 D2 '
E o (La crisis) carcomi6 ¢ Hambre, desempleo. -
' instituciones, carcomio el ¢ Desintegracion de las '
H modelo econémico. familias. :
i Devaluacion, inflacién, * Cultura de la impunidad.
! descapitalizacion. e Corrupcion. !
i+ * Larebelion militar de 1992. * No pago de impuestos. .
i * Nifios hambrientos. :
1 ¢ 80% de pobreza. H
lemsesessessescsseeeeeaaa- Salida ===========cccccacanaaa. '
(Cambio
Aproximacién sinonimica* Aproximacién sinonimica*
* Nueva existencia nacional. * Nuevo capitulo de la historia
* Reforma. Recursos de Brasil.
¢ Cambios necesarios. pragma-lingiiisticos ¢ Reforma.
* Epoca nueva. ¢ Cambios.
* Transformar. * Transformar a Brasil.
* Recolocar al Brasil.
3] a2
g Tipo de cambio Tipo de cambio %
2 Revolucién (social y politica). Cambio gradual y continuado. %
B ) 2
S Agentes del cambio Metiforas Agentes del cambio %
g Yo (presidente) Actos de h_a,bla: Yo (presidente) g
S Nosotros (gobierno+pueblo) aseveracion, Sociedad brasilefia. =N
& exclamacién. 3
Autopresentacion
Instrumentos para el cambio  positiva del emisor.  Instrumentos para el cambio
Constituyente Modalidades. Pacto social.
(Reforma de la Constitucion). Programa “Hambre cero”.
Ley Habilitante. Proyecto Primer Empleo.
Proyecto de Desarrollo Integral. Didlogo y negociacion.
Consejo Nacional de Desarrollo
Econémico y Social.

* Léxico y expresiones que refuerzan el sentido de cambio
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Como se muestra en el cuadro 3, los lideres utilizan diferentes aproxi-
maciones sinonimicas y antonimicas para construir los conceptos crisis y cambio,
asi como también una variada gama de recursos pragma-lingiiisticos entre los
que destacan la metéfora, el simil, los diferentes actos de habla y la presentacién
negativa del oponente, entre otros. La parte superior del cuadro permite observar
el espacio dedicado a la construccién de la crisis: las aproximaciones
sinonimicas sefialan el 1éxico y las expresiones reforzadoras de los efectos de
sentido que va adquiriendo ese término; lo contrario sucede con las aproxima-
ciones antonimicas. El espacio de lo sinonimico es atribuido a la instancia del
adversario, es decir, el otro; y lo antonimico se le atribuye al yo.

La situacién de crisis planteada en ambos discursos genera desde la
perspectiva de los emisores consecuencias graves para Venezuela y Brasil. Por
tal motivo, surge el campo de las promesas electorales, en el cual se inserta el
tema del cambio planteado de formas diferentes (D1: cambio radical — D2:
cambio moderado). Este tema puede ser observado en la parte inferior del cuadro.

Para lograr el cambio, se proponen instrumentos que serdn utilizados
por los lideres o los agentes politicos en el proceso de mejoramiento. En D1,
resalta la “Constituyente” como paso previo para modificar la Constitucién
venezolana. Con esta reforma constitucional el Presidente Chdvez busca eliminar
“el modelo politico nefasto” que ha regido a Venezuela durante los dltimos
afios. En D2, destacan como instrumentos de cambio el “Pacto social”, el
programa de seguridad alimenticia “Hambre cero” y el proyecto ‘“Primer
empleo”, entre otros.

Por dltimo, la alianza lider/pueblo — gobierno/pueblo se presenta
como agente impulsor de los cambios. Sin embargo, los emisores de los dis-
cursos se adjudican un papel protagénico en la transformacién de sus paises. El
estudio de los dos conceptos permite observar que el &mbito de construccion de
la crisis pertenece al &mbito de actuacién que le es adjudicado al ofro; mientras
que el campo del cambio le pertenece al yo, puesto que en su construccién
se auto-atribuye los enunciados transformativos (causativos de los procesos de
mejoramiento social).

3.1 La vision del “yo” y del “otro” en el nivel logico-conceptual

Como se observo en el cuadro 2, los lideres se ven a si mismos como
agentes de los procesos de mejoramiento (causativos + procesos de mejoramien-
to) que se emprenderdn en sus paises una vez que se pongan en marcha sus
planes y estrategias de accidn, de manera que el yo (dmbito conceptual del
cambio) es concebido en ambos discursos como el agente impulsador de los
cambios y transformaciones en Venezuela y en Brasil. El ofro, es decir, los
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agentes opositores (causativos + procesos de degradacién) son considerados
como los principales culpables de la situacién de deterioro en la que se
encontraban ambos paises para el momento en el que los emisores asumen la
presidencia; por lo tanto, el otro (dmbito conceptual de la crisis) es concebido
en DI como el causante de los procesos de degradacién (la oposicién) y en
D2 como un modelo que en vez de generar crecimiento produjo estancamiento,
desempleo, hambre.

Sin embargo, es importante mencionar que el lider brasilefio no
acusa a un grupo o partido de forma directa, utiliza la despersonalizacion
sefialando causales no-humanos referidos al “modelo que produjo
estancamiento”, producto de las “politicas econdmicas que no favorecieron el
crecimiento”.

4, LA CONSTRUCCION DEL YO Y DEL OTRO EN LOS DISCURSOS DE
CHAVEZ Y LULA.

En este apartado se analizan los recursos lingiiisticos utilizados por
los lideres (Chévez y Lula) para construir en sus discursos los estados, proce-
sos y visiones de los actores politicos en concordancia con lo expuesto en el
nivel 16gico-conceptual.

El desdoblamiento entre una identidad social y psicoldgica y una
identidad lingtiistica discursiva (Molero 2001: 89) se explica de la siguiente
forma: en primer lugar por la existencia de un sujeto hablante (ser empirico
con una identidad psicosocial), considerado como el productor efectivo del
mensaje. Este realizador del mensaje puede coincidir o no con el locutor (ser
del discurso).

Por otra parte, es importante tomar en cuenta a los lideres politicos o
sujetos extratextuales que actian como participantes en los eventos de comu-
nicacioén y que construyen en sus discursos una imagen del yo, del #i y del él,
de acuerdo con los objetivos y funciones estratégicas presentes en los discursos
politicos.

El yo es la forma que representa la identidad de la persona que habla.
El otro es la forma candnica de representacion de la identidad de la persona
de quien se habla y que, en los discursos, puede presentarse a través de los
pronombres él/ellos (Molero 2001: 89). De esta forma, las construcciones dis-
cursivas yo, yo/nosotros corresponden a la construccion de la identidad y la
del otro a la construccion de la alteridad.

Los emisores de los discursos construyen la imagen de si mismos y
de sus adversarios, tomando como puntos de partida el eje de la construccion
crisis vs. cambio y la situacién de comunicacién del evento “toma de posesion
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de la presidencia de la republica”. En forma general, como ya se ha sefialado,
la construccion de los procesos e identidades referidos a la crisis o situaciéon
de postracion social y politica apareceran vinculados al dmbito de actuacién
del otro; por el contrario, la construccién del yo en su autopresentacion positiva
siempre estard referida a los procesos de mejoramiento socio-politico, circunscritos
al campo conceptual del cambio. Se utilizan entonces estrategias para lograr
unos fines; por ejemplo, los presidentes hacen referencia a la victimizacion,
para convertir a sus oponentes en victimarios; o se presentan como ciudadanos
comunes al atribuirse caracteristicas del pueblo a través de la utilizacién de la
estrategia de la solidaridad o cercania, con la cual el lider rompe la distancia
jerarquica entre presidente y pueblo, entre gobernante y gobernados. De esta
forma, queda demostrado el desdoblamiento del yo (ser social) con respecto
al yo discursivo.

4.1. El desemperio del “yo” en los discursos
El yo aparece reflejado en los discursos de la siguiente forma:

a) Referencias a su papel politico como jefe de estado.

D1: “Presidente de Venezuela”, “Presidente Chavez”.

D2: “Presidente de la Reptblica”, “Funcionario ptiblico nimero 1 de
mi pais”, “mandatario de la nacién”.

b) Como instrumento de cambio.

D1: “Instrumento de un colectivo”.

D2: “yo me comprometi a realizar reforma del seguro social, reforma
tributaria, reforma politica y reforma de la legislacién laboral”, “(yo)
imprimir al cambio un cardcter de intensidad practica”.

¢) Como parte del pueblo.

D1: “Yo, que campesino también soy y asi fui y asi me crié”.

D2: “Nifio que vendia mani y naranja”, “tornero mecdnico”.

d) Acciones inherentes a su responsabilidad como jefe de estado.
D1: “he dado instrucciones al proximo Ministro de la Defensa”.
D2: “defini, entre las prioridades de mi gobierno, el programa de
seguridad alimenticia”.

Para el andlisis lingiiistico de la construccion de identidades se tom6
como punto de partida las modalidades propuestas en la semantica de Pottier
(1992, 1993): existencial, epistémica, factual y axioldgica.

Como se muestra en el cuadro 4, en D1 y D2, los lideres se presentan
a través de las cuatro modalidades ya mencionadas. Las modalidades factual
y existencial tienen una estrecha relacién con la intencién de comunicacién



LA IMAGEN DEL YO Y DEL OTRO

que ambos presidentes muestran en sus discursos: presentarse como aliados
del pueblo (modalidad existencial orientada al ser) y lideres que manifiestan
(modalidad factual orientada al decir) y realizan (modalidad factual orientada al
hacer) los procesos de cambio y transformacion de sus paises.

En lineas generales, la construccion lingiiistica del yo desde las
modalidades axioldgica y epistémica en D1 y D2 tiene como finalidad buscar la
cercania entre el lider y el pueblo, objetivo que intentan alcanzar los presidentes a
través de la manifestacion de sus sentimientos, deseos, aspiraciones y creencias.

Cuadro 4. Las modalidades en la construccion del yo

Rol social Modalidades lingiiisticas dE.S trategia
iscursiva
Referencia a su identidad Existencial: “En Venezuela, yo naci en
como venezolano 1954”.
Factual: “Yo llamo a que unamos lo mejor
de nuestras voluntades”.
D1 Referencia a su investidura | Epistémico-axiolégica: “Yo tengo una gran
como jefe de estado fe en que le vamos a poder dar cauce”
Epistémico (testimonial): “y de sus
manos, con estas mismas manos recibi
Referencia a su rol como yo el sable de mando de subteniente
militar del Ejército”. Solidaridad
YO PP e - y cercania
Epistémico-axioldgica: “Estoy convencido
Referencia a la relacién de que t.enemos', de esa forma, una
lider-pucblo oportunidad dnica de superar los
P principales obstdculos”.
D2 Factual-existencial: “Ya dije y repito:
Referencia a su rol como crear empleos serd mi obsesion”.
. » Epistémico-axiologica: “Creo en un futuro
jefe de estado grandioso para Brasil porque nuestra
alegria es mayor que nuestro dolor”.
4.2. La utilizacion del “nosotros” en sus modalidades de inclusivo y
genérico

El emisor presidencial construye la identidad del nosotros en sus
modalidades de inclusivo o genérico. El nosotros inclusivo incorpora al receptor
en la referencia del emisor. Pudiera ser un uso intencionado, porque acerca las
posiciones de los protagonistas de la enunciacion; se da en casos de relaciones
asimétricas como la de presidente/audiencia. En este particular se hace necesario
conseguir una sefial de acercamiento suplementaria para superar la barrera jerarquica
y conseguir el grado suficiente de aproximacién y complicidad (Molero 2001: 91).

El nosotros genérico incluye al emisor en un grupo, y lo representa en
un colectivo (empresa, institucién, gobierno, comunidad). De esta manera, el suje-
to discursivo asume la responsabilidad y legitimidad asociada a un colectivo. En
el caso de la muestra analizada, ambos lideres acuden a este uso (yo + gobierno) y
en el caso del Presidente Chédvez lo muestra también incluido en el &mbito militar.
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En el cuadro 5 se observa la utilizacién que hacen los emisores del
nosotros inclusivo y genérico.

Los agentes discursivos hacen especial énfasis en la utilizacién del
nosotros genérico (yo + gobierno) como estrategia para posicionarse ante el
pueblo como un equipo de gobierno serio y comprometido que velard por los
intereses del pueblo y el desarrollo de su pafs. Utilizan el nosotros inclusivo
para destacar la relacién (yo + pueblo), con la finalidad de promover una
relacion de cercania presidente/audiencia que permita crear un clima adecuado,
en el cual, con la ayuda y el apoyo del pueblo, se puedan desarrollar y ejecutar
exitosamente los planes de accién del nuevo gobierno. D1: “Tenemos que
revolucionarnos”; D2: “Tenemos que enorgullecernos de todos esos bienes
que producimos y comercializamos”.

El nosotros genérico también incorpora al locutor a un grupo, en D1:
“venezolanos”, en D2: “brasilefios”, sin hacer distinciones de clase social o
ideologia. En estos discursos los emisores hacen uso del nosotros genérico
para identificarse ampliamente con sus paises, D1: “Asi estamos los vene-
zolanos de hoy”; D2: “Tenemos que cuidar bien, muy bien, ese inmenso
patrimonio productivo brasilefio”. Esta utilizacion del nosotros genérico en el
cual se involucran tanto a los oponentes como a los adherentes coloca a los
enunciadores en una posicién de imparcialidad, utilizada para sustentar que
sus acciones politicas estdn disefiadas en beneficio de todos los habitantes del
pais (venezolanos - brasilefios).

Cuadro 5. La construccion lingiiistica del nosotros

D1 D2
- Asi estamos los venezolanos de hoy, - Tenemos que cuidar bien, muy bien, ese
tenemos que mirar al pasado. inmenso patrimonio productivo brasilefio.
Nosotros | - Nosotros somos uno de los paises con mayor | - Necesitaremos exportar mds, afiadiendo
inclusivo | reserva de agua dulce del mundo entero. valor a nuestros productos y actuando con
- Nosotros somos uno de los pueblos energia.
libertarios del mundo, nosotros somos un - Carecemos de un auténtico pacto social
pueblo de creadores. por los cambios.
- Nosotros tenemos un - Vamos a garantizar el
proyecto. acceso a la tierra para
- Nosotros tenemos que darle quien quiere trabajar.
cauce a un movimiento que - Vamos a incrementar,
corre por toda Venezuela. también, la agricultura
- Es necesario que hagamos familiar, el cooperativismo,
X reformas. . las formas de economia
Nosg)t_r 0s | Yo + gobiemo| - Nosotros no hemos Yo + gobierno|  golidaria.
generico descansado y ustedes lo - No permitiremos que la
saben, buscando, viajando, corrupcion, el no pago de
hablando. impuestos y el desperdicio
- Nosotros somos gente continden privando a la
seria. poblacién de recursos que
- Nosotros tenemos que son suyos.
enfrentar la emergencia
social.
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4.3. La presentacion del “otro”

El otro aparece representado en algunas ocasiones mediante la ter-
cera persona del plural (ellos), de forma ticita o mediante el sefialamiento de
situaciones en las cuales queda implicito el ellos/gobiernos pasados como
responsables.

Las construcciones discursivas utilizadas para referirse al otro (opo-
nente) en el caso de D1 son mas directas: “Los que quieren conservar esto tal
cual estd”, expresion utilizada por Chdvez para sefialar a los grupos politicos
opositores como obstdculos en el proceso de cambios y transformaciones que
desea iniciar en el pafs. Las referencias al otro en D2 se hacen de forma indi-
recta, utilizando la despersonalizacién para no atribuirle responsabilidades
especificas a personas o partidos; sin embargo, se puede notar cémo el emisor
del discurso, al igual que en D1, hace alusiones a los errores de los gobiernos
anteriores: “Deterioro de los lazos sociales en Brasil en las ultimas dos
décadas”. Esta expresion, a pesar de no utilizar sefialamientos directos, con la
acotacién “en las dltimas dos décadas” deja ver claramente que atribuye el
deterioro de los lazos sociales en Brasil a los partidos politicos que gobernaron
el pais en los tdltimos veinte afios.

La construcciéon de la imagen del oponente politico en las descrip-
ciones que le son atribuidas en estos discursos constituye una presentacion
negativa del otro, caracteristica que se corresponde con la funcién deslegiti-
madora del discurso politico (Molero 2001). En ambos casos se deslegitima
al oponente, descalificando los resultados de sus acciones gubernamentales.

5. FUNCIONES ESTRATEGICAS

Las funciones estratégicas del discurso politico, legitimacion y
deslegitimacion, son utilizadas por los emisores segtin su intencién de comu-
nicacion. Estas se encargan de contribuir al reconocimiento, de forma positiva
o negativa, de los actores sociales que intervienen en el discurso.

La legitimacion consiste en propiciar la valoracién positiva de un
determinado evento o proceso, en el cual el yo se muestra como agente prin-
cipal. Por su parte, la deslegitimacion se basa en fomentar en los receptores
matrices de opinién en contra de los oponentes del emisor del mensaje.

Para van Dijk (1999: 322) existen diferentes aspectos de la deslegiti-
macién, entre los cuales podemos mencionar: deslegitimacién de pertenencia,
deslegitimacion de acciones, deslegitimacién de objetivos, deslegitimacion de
normas y valores, deslegitimacion de la posicidn social y deslegitimacion del
acceso a los recursos sociales.
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La deslegitimacion del otro se produce en ambos discursos mediante
la descalificacién de sus acciones y los resultados de sus politicas: “ago-
tamiento del modelo”, “estancamiento”, “sin capacidad, ni voluntad para
resolverla (la crisis)”.

En los discursos analizados, ambos emisores utilizan la legitimacién
y la deslegitimacién para consolidar su posiciéon como lideres dentro de un
sistema democratico, justificar sus propuestas de cambio y enfatizar los
errores del ofro (gobiernos anteriores). A continuacién se observan algunos
ejemplos tomados de los diferentes parrafos de los textos analizados:

En el discurso de Chavez:
Legitimacion del “yo”

(D) P3% yo le dije al pueblo venezolano de muchas maneras y en
muchos lugares que iba a comenzar mi discurso de hoy al asumir
la Presidencia de Venezuela por mandato del pueblo venezolano y

por el favor de Dios también.

2) P21: serd necesario —insisto— en que cada quien aqui asuma sus
responsabilidades, y especialmente quienes tenemos responsabili-
dades de conduccién de instituciones publicas, privadas, religiosas,
econdmicas, sociales, educativas, etc. Afinemos el rumbo, démosle a
nuestros hijos y a nuestros nietos una patria que hoy no tenemos.

En los dos ejemplos anteriores se legitima la asuncién al poder mediante
el mecanismo democratico (mandato del pueblo), la apelacién a lo religioso y
por la finalidad de sus acciones y responsabilidades.

Deslegitimacion del “otro”

3) P9: Esa crisis no hubo capacidad para resolverla, la mds minima
capacidad ni la mds minima voluntad para resolverla y siguid
galopando como un pequeflo cancer que no es extirpado a tiempo.

4) P11: Aqui hace una década ya, dentro de pocos dias vamos a recordar
con dolor aquella explosién de 1989, 27 de febrero, dia horroroso,
semana horrorosa, masacre, hambre y miseria y atin no hubo, a

2. Las siglas al comienzo de los ejemplos corresponden al nimero del parrafo de donde fue extraido.
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pesar de eso, capacidad ni voluntad para tomar las acciones minimas
necesarias y regular, como pudo haberse hecho, la crisis moral, la
crisis econdémica y ahora la galopante y terrible crisis social.

En estos ejemplos se deslegitima al ofro mediante la descalificacion
de las actuaciones politicas del adversario y las consecuencias de las mismas.

En el discurso de Lula:
Legitimacion del “yo”

(®)] P5: Fue para eso que el pueblo brasilefio me eligié como Presidente
de la Republica. Para cambiar. Este fue el sentido de cada voto que
me dieron a mi y a mi bravo compaiiero José Alentar.

6) P6:Y yo estoy aqui, en este dia sofiado por tantas generaciones de
luchadores que vinieron antes de nosotros, para reafirmar mis

compromisos mds profundos y esenciales.

El lider legitima su posiciéon de poder mediante el mandato del
pueblo brasilefio, el objetivo (cambiar) y su pertenencia a la generacién que
ha querido transformar el rumbo del pafs.

Deslegitimacion del “otro”

@) P4: Frente al agotamiento de un modelo que, en vez de generar
crecimiento, produjo estancamiento, desempleo y hambre. Ante el
fracaso de una cultura del individualismo, del egoismo, de la indiferen-
cia frente al préjimo, de la desintegracion de las familias y de las

comunidades. Frente a las amenazas de la soberania nacional.

En este ejemplo se deslegitiman las normas, valores y acciones del
adversario, al adjudicarle calificaciones negativas tales como estancamiento,
desempleo, hambre, egoismo, desintegracion de la familia y de las comunidades.

6. LLAS ESTRATEGIAS DISCURSIVAS UTILIZADAS EN LA CONSTRUCCION DE
IDENTIDADES.

Para Chilton y Shiffner (2000: 304), “la nociéon de funciones
estratégicas les permite a los analistas del texto y del habla concentrarse en
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aquellos elementos que contribuyen a los fendmenos que las personas consideran
intuitivamente como politicos, y obviar otras funciones como la informativa, la
ladica, etcétera”.

Las estrategias del discurso politico identificadas en la muestra son:
polifonia o intertextualidad, reserva, exclusién o marginacién del otro, soli-
daridad o cercania, victimizacion, polarizacién y coercion.

Cada una de las estrategias mencionadas se presenta mediante el
auxilio o la utilizacién de figuras retdricas y recursos pragma-lingiiisticos que
pone en practica el emisor para mostrar su identidad psicosocial y discursiva,
pero también para cumplir las funciones estratégicas del discurso politico.

a) Estrategia polifonica o intertextual: con esta estrategia los
emisores reproducen en sus discursos, textos o conversaciones, frases
pronunciadas por otros emisores. En la mayoria de los casos, se
toman citas de autores reconocidos en diversos dmbitos sociales.
Molero (2001: 99) afirma que en casi todas las intervenciones del
Presidente Chavez es frecuente el uso de citas de otros discursos,
con el predominio de los textos religiosos e histéricos, entre otros.
En D1, Chédvez hace uso de la estrategia de la polifonia, valiéndose
de la utilizacién de textos religiosos: “Yo hago un llamado [...]
reconozcamos nuestras culpas como hacemos en la Iglesia”; textos
poéticos: “el verso de Pedro Mir, ese gran poeta dominicano™; textos
histdricos: “Una frase que dijo aqui en esta misma tierra venezolana
otro militar como yo, [...] Aquel inmenso venezolano, infinito, que
fue Don Francisco de Miranda, el Generalisimo, cuando Simoén
Bolivar, Coronel, perdi6 el Castillo de Puerto Cabello”, entre otros.
En el caso de D2, esta estrategia se construye con la utilizacion de
frases propias del lenguaje coloquial: “Como dice la sabidurfa popular”.
La utilizacién de la estrategia polifénica en D2, en comparacién con
el uso que se hace de ella en el discurso del presidente Chavez, es
poco representativa.

b) Estrategia de reserva: el hecho de pronunciar un discurso en el
marco de un acto solemne (toma de posesion del cargo como presi-
dente de la republica) hace que los lideres utilicen la estrategia de la
reserva para no transmitir una imagen tan negativa de sus oponentes.
La puesta en practica de esta estrategia se hace utilizando recursos
como la despersonalizacién de las entidades causantes de los males
(encubrimiento o neutralizaciéon del causativo de procesos de
degradacion). En D1, el uso de esta estrategia se observa en menor
proporcién en relacién con otros discursos pronunciados por el
mismo emisor en diversas ocasiones. En D2, se evidencia el uso de
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esta estrategia durante toda la extension del discurso; los causantes
de los procesos de degradacion quedan velados porque el origen del
estancamiento social se atribuye a un modelo, mas no se menciona a
quiénes lo propiciaron o lo pusieron en prictica: “Frente al ago-
tamiento de un modelo que, en vez de generar crecimiento, produjo
estancamiento, desempleo y hambre”.

c) Estrategia de exclusion o marginacion del otro: esta estrategia
intenta presentar al ofro como el causante de los males y obstaculos
en los procesos sociales y politicos de un pais. Se identificé tnica-
mente en el discurso del presidente Chdvez: “unirnos a los que
quieren conservar esto tal cual estd” ya que, como se menciond, el
discurso del presidente brasilefio Lula da Silva no sehala de forma
directa al ofro, puesto que se atribuyen los errores del pasado a
agentes no humanos.

d) Estrategia de solidaridad o cercania: esta estrategia puede obser-
varse en el uso del nosotros inclusivo y en la cercania que reproducen
ambos lideres al identificarse con los “dolores” y “sufrimientos™ del
pueblo. D1: “Son nifios de Venezuela y son también nuestros hijos
[...] yo los considero mis hijos porque ellos son inocentes de las
pasiones que a nosotros nos impulsan”. D2: “Mientras exista un
hermano brasilefio, o una hermana brasilefia, pasando hambre,
tendremos motivos de sobra para cubrirnos de vergiienza”.

e) Estrategia de victimizacion: la utilizacién de esta estrategia
aparece vinculada directamente a la construccién de pueblo
(Venezuela/Brasil), en ambos casos los lideres presentan al pueblo de
sus respectivos paises como victima de los sistemas de gobierno
anteriores y utilizan la metafora como recurso retérico que enfatiza
la victimizacién. D1: “nuestra Patria hoy estd herida en el corazén”.
D2: “Un pueblo que sabe lo que es sufrir’”.

f) Estrategia de polarizacion: se expresa particularmente en el dis-
curso del Presidente Chavez (D1); con esta estrategia el emisor del
discurso dibuja una linea imaginaria que marca la frontera entre un
yo (presidente), equipo de gobierno y adherentes, y el otro o sector
opositor; por ejemplo: “Nosotros por supuesto y yo, sin duda, estoy
en las barras bolivarianas”.

g) Estrategia de coercion: para analizar la utilizacién de esta estrategia
en la muestra estudiada se tomaron en cuenta todos aquellos actos de
habla ejecutados por el enunciador en los cuales se manifiestan de
forma implicita o explicita sanciones (legales o fisicas), érdenes,
leyes, sugerencias, etc. Como resultado se obtuvo que en D1 se utiliza
la coercién a manera de sugerencia (orden encubierta), como por

87



88

ADIANA CHIRINOS / LOURDES MOLERO DE CABEZA

ejemplo, para plantear al Congreso la posibilidad de que otorgue al
gobierno que él lidera una Ley Habilitante que permita efectuar de
forma inmediata cambios en el 4ambito econémico: “Mi sugerencia al
Congreso, dediquense a estudiar la posibilidad de darle al gobierno
que hoy comienza, una Ley Habilitante”. En el ejemplo extraido de D2
se observa el acto de habla de “amenaza” como estrategia de coercién
utilizada por el enunciador: “No permitiremos que la corrupcion, el no
pago de impuestos y el desperdicio continden privando a la
poblacién de recursos que son suyos”. Es importante mencionar que
el acto de habla de amenaza tiene implicita una sancién, que seria el
recurso o instrumento legal utilizado por el lider para garantizar el
pago de impuestos.

A continuacién se presentan los cuadros 6 y 7 que resumen algunos

ejemplos de las estrategias discursivas utilizadas en los discursos de los presi-
dentes de Venezuela y Brasil:

Cuadro 6. Estrategias discursivas (D1)

Estrategias Construccion/Texto

Texto religioso
P9: Yo hago un llamado [...] reconozcamos nuestras culpas como hacemos en la
Iglesia, Monsefior: «Por mi culpa, por mi culpa, por mi gran culpa».

Texto poético
P22: el verso de Pedro Mir, ese gran poeta dominicano: «Si alguien quiere saber cudl
. es su patria, no la busque, tendrd que pelear y luchar por ella».
Polifonia o Texto mitoldgico

intertextualidad | p5: Es tratar de armarnos de una visién jénica necesaria hoy, aquella visién del Dios
Mitolégico Jano, quien tenfa una cara hacia el pasado y otra cara hacia el futuro.

Texto histdrico
P15: Una frase que dijo aqui en esta misma tierra venezolana otro militar como yo,
[...] Aquel inmenso venezolano, infinito, que fue Don Francisco de Miranda, el
Generalisimo, cuando Simén Bolivar, Coronel, perdi6 el Castillo de Puerto Cabello,
la plaza de Puerto Cabello, que era el dltimo punto fuerte de la Primera Republica.

Exclusion P26: unirnos a los que quieren conservar esto tal cual estd, buscar consenso con
o marginaciéon | los que se oponen a los cambios necesarios, yo digo hoy como Bolivar: jes una
del otro traicion!

P15: Son nifios de Venezuela y son también nuestros hijos [...] yo los
considero mis hijos porque ellos son inocentes de las pasiones que a nosotros
nos impulsan.

P19: unamos lo mejor de nuestras voluntades porque es el momento de salir
de la tumba.

Solidaridad
o cercania

P15: yo retomo esa frase: nuestra Patria hoy estd herida en el corazén, nosotros

L estamos en una especie de fosa humana.
Victimizacion

- Subyace la estrategia de la polifonia “yo retomo esa frase”.

P26: Nosotros por supuesto y yo, sin duda, estoy en las barras bolivarianas.

Polarizacién X : PR . P
- Yo (presidente)= cuyas acciones estdn inspiradas en los planteamientos de Bolivar.
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Cuadro 7. Estrategias discursivas (D2)

Estrategias Construccion/Texto

Polifonia o P12: Como dice la sabiduria popular, una larga caminata comienza por los
intertextualidad | primeros pasos.

P4: Frente al agotamiento de un modelo que, en vez de generar crecimiento,

Reserva . :
produjo estancamiento, desempleo y hambre.

P19: Mientras exista un hermano brasilefio, o una hermana brasilefia, pasando
hambre, tendremos motivos de sobra para cubrirnos de vergiienza.
Solidaride}d P14: nuestra alegria es mayor que nuestro dolor. Nuestra fuerza es mayor que

0 cercania nuestra miseria. Nuestra esperanza es mayor que nuestro miedo.
P67: Le pido a Dios [...] un corazén del tamaio de Brasil para sentirme unido a
cada ciudadano y ciudadana de este pais en el dia a dia de los préximos cuatro afios.

P13: Un pueblo que sabe lo que es sufrir.

Victimizacién | py7. Sobreviven de forma milagrosa por debajo de la linea de pobreza, cuando no
mueren en la miseria, mendigando un pedazo de pan.
C .. P42: No permitiremos que la corrupcion, el no pago de impuestos y el desperdicio
oercién L . -
contintien privando a la poblacién de recursos que son suyos.
7. SEMEJANZAS Y DIFERENCIAS ENTRE LOS DISCURSOS DE CHAVEZ Y
LuLa

Entre las semejanzas se distinguen las siguientes: 1) Ambos discur-
sos tienen como tema principal la situacion politica, econdmica y social de
Venezuela y Brasil para el momento de la toma de posesion. Dicha situacion
se cataloga con el término crisis, tal como se plantea de forma explicita en D1
o con la aproximacién sinonimica “estancamiento”, expresion utilizada en
D2. 2) Como solucién para detener la crisis, ambos plantean iniciar procesos
de cambios y transformaciones. 3) En ambos discursos se emplean las diferentes
estrategias discursivas, coincidiendo en el uso de polifonia, solidaridad y
cercania, victimizacion y coercion. 4) Con respecto a las visiones del yo emisor
(cémo se ve el lider a si mismo), Chdvez y Lula coinciden en sus discursos en
las diferentes clasificaciones del desempeifio del yo: a) ambos se legitiman en
reiteradas oportunidades como presidentes y jefes de estado; b) se consideran
instrumentos para lograr el cambio, D1: “instrumento de un colectivo” y D2
“(yo) imprimir al cambio un caricter de intensidad prictica”; c) se presentan
como parte del pueblo, D1: “yo que campesino también soy”, D2: “nifio que
vendia mani y naranja” y d) asumen las responsabilidades inherentes a sus
cargos como jefes de estado, D1: “he dado instrucciones”, D2: “defin{ entre
las prioridades de mi gobierno”.

En cuanto a las diferencias se observaron las siguientes: 1) En D1 se
plantea un cambio radical, el cual introduce el lider con el empleo del término
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“revoluciéon”. En D2 el emisor ofrece un “cambio gradual y continuado”, en el
que se compromete a participar junto a la sociedad brasilefia. 2) En DI, la
oferta de cambio y transformacién abarca dimensiones mas amplias que
involucran aspectos legales: “Reforma a la Constitucién vigente”. En D2, los
instrumentos propuestos para la transformacion revisten un impacto de orden
social: “Pacto Social”, proyecto de alimentacién “Hambre Cero”, proyecto
“Primer Empleo”. 3) Una marcada diferencia entre D1 y D2 se observa en el
uso de la estrategia discursiva de la polarizacién, identificada tinicamente en
D1, donde el lider expresa de forma explicita su adhesion a una ideologia:
“estoy en las barras bolivarianas”.

8. CONCLUSIONES

El andlisis de los discursos bajo un enfoque semdntico-pragmatico
permite las siguientes conclusiones: 1) En el nivel 16gico conceptual se observa
que la visién negativa (crisis), a la cual los emisores de los discursos hacen
referencia para el momento de la emisién del mensaje, es responsabilidad de
los gobiernos anteriores. Los emisores utilizan estrategias diferentes para
demostrarlo: en D1 se sefialan como responsables directos entidades
humanas y en D2 las responsabilidades recaen sobre entidades no humanas.
Los sujetos discursivos plantean los procesos de cambio y transformacién
(en D1 radical y D2 gradual) como salida a la crisis, proponen instrumentos
para el cambio y se presentan junto a su equipo de gobierno y sus adherentes
politicos como agentes principales de la transformacién del pais (proceso de
mejoramiento). 2) Desde el punto de vista lingiiistico se identificé el uso de
todas las modalidades (existencial, factual, axiolégica y epistémica) en los
discursos analizados. Sin embargo, es importante mencionar que este tipo de
discursos se construye sobre la base de las promesas electorales, motivo por el
cual se observa una tendencia al uso de las modalidades existencial (ser) y
factual (hacer). El cuanto al nosotros, se identificé su uso tanto inclusivo
como genérico; el primero acerca las posiciones de los protagonistas de la
enunciacion, en este caso presidente/pueblo-audiencia con el fin de propi-
ciar la familiaridad, solidaridad y cercania con el receptor. 3) En cuanto a las
estrategias discursivas, se identificaron como comunes en ambos discursos la
polifonia, la solidaridad y cercania, la victimizacién y la coercion; las estrategias
de polarizacién y exclusién o marginacién del ofro solamente se visualizaron
en el discurso del presidente Chédvez, quien a lo largo de su mensaje hace
referencia en reiteradas oportunidades a sus ideales bolivarianos y excluye o
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descalifica a sus oponentes politicos. 4) Los recursos retéricos, entre los que
destacan la metafora y el simil, se presentaron principalmente en la estrategia
de victimizacion y en la estrategia polifonica. Estas estrategias facilitan al
emisor el acercamiento a los receptores y a la vez cumplen su cometido
principal como herramientas persuasivas. 5) Por tltimo, la construccién del
otro se observé tanto lingiifstica como discursivamente emparentada
siempre con el ambito conceptual de la crisis, por lo que su valoracién en
general es negativa; la construccién del yo, en cambio, se inserté en el
ambito de la construccion del cambio, lo que, en lineas generales, le confiere
una valoracidén positiva.
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