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Resumen

Seexponelaimportanciadelaindustriaeditorialcomocom-
ponente cultural y econémico de gran trascendencia para
el desarrollo nacional a partir de considerarla un elemento
esencial de la sociedad de lainformacién. Se analiza su pa-
pelenlasociedaddelainformaciénenMéxicocomounain-
dustriaculturalqueabarcaampliossectorespartiendodesde
los procesos de edicién, los organismos involucrados tanto
comerciales como sinfines de lucro, el papel del Estado, de
la Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y los
procesosdecomercializacionquesemanifiestanen México
y quedeben ser considerados por el bibliotecélogoafinde
aprovecharlasventajascompetitivasquepermitanundesa-
rrollo de colecciones 6ptimo en unidades de informacién.
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Abstract

ltdescribestheimportanceofthepublishingindustryascul-
turalandeconomiccomponentofgreatimportancefornatio-
naldevelopmentconsideringitasanessentialelementofthe
informationsociety.Weanalyzeitsroleintheinformationso-
cietyinMexicoasaculturalindustrythatencompasseslarge
sectionsstartingfromtheedition,theagenciesinvolvedboth
commercialand nonprofit,theroleofthestate, theNational
ChamberofMexicanEditoriallndustryandmarketingproces-
seswhich occurin Mexico and should be considered by the
librarianinordertoexploitthecompetitiveadvantagesthat
allowoptimal collectiondevelopmentininformation units.

Key words: Publishing industry — Mexico .




Introduccion

Laindustriaeditorialesuncompo-
nente importante de los sectores
econémico,culturalyeducativoen
el mundoy en México. A partir de
ella una fraccion importante de la
poblaciénsemantieneproductivay
enposibilidades deadquirircono-
cimientos y habilidades en virtud
del papel que juegan los libros y
otros tipos de publicaciones enla
educacion, lacultura, lacienciayla
tecnologia.

Las empresas editoriales en
México se hanidodesarrollandoa
través de un largo proceso cultu-
ral, su evolucién corresponde en
muchossentidosasituaciones pa-
ralelas en paises con condiciones
de desarrollo similares a nuestra
nacion;noobstante comparando-
lo con paisescon mayordesarrollo
debereconocerse que las circuns-
tancias econémicas, politicas, so-
ciales y culturales inciden en un
nivel de desarrollo que adolece
serias deficiencias y limitaciones
que se han venido presentando a
partir de ladécadadelos ochenta
yqueirremediablementeafectana
la educacion, la culturay la comu-
nicacion cientifica.

De acuerdo a apreciaciones de
editores y libreros en México, es
posibleafirmarquesibienlaindus-
triaeditorialnopresentaunfracaso
empresarial si puede decirse que
como proyecto cultural haenfren-
tado serias problematicas que tie-
nenqueverconpuntosmedulares
como:a)elevadoscostosdelpapel,
b) carencia de estimulos fiscales,
¢) bajo impacto de los programas
de bibliotecas publicas, escolares
y lectura, d) escasez de librerias y
puntos de venta de libros y revis-
tas.'

Otrodelos problemasalos tie-
ne que enfrentarse la industria es
laactividadeditorialdelEstado.Va-
riosorganismospublicossonedito-
res de sus propios libros, el Esta-
do se convierte asi en el principal
competidordeloseditoresmexica-
nos.Mas del 60% de la produccién
editorialmexicanaprovienedelEs-
tado, segundatosdelaCamarade
la Industria Editorial Mexicana. Se
estd intentando que esta produc-
Cién se lleve a cabo cada vez mas
mediantecoedicionesentrelosor-
ganismos publicos y los privados.

Un problema mas al que se en-
frenta la industria editorial mexi-
cana es la pirateria industrial y el
fotocopiadoilegal.Segun CEMPRO
(Centro Mexicano de Proteccidony
FomentodelosDerechode Autor)
enMéxicosepirateanalrededorde
10 millones de libros al afo.

Lasimportacionesmexicanasde
librosenespanolprovienenfunda-
mentalmentedeEspanaydeEsta-
dos Unidos. Sin embargo Espana
Nno se encuentra ni siquiera entre
los diez principales receptores de
exportaciones mexicanas de pro-
ductos editoriales. Los paises lati-
noamericanos son los principales
receptoresdeproductoseditoriales
mexicanos.

Las propias editoriales son las
principalesimportadorasdelibros.
Libreriasygrandessuperficiessolo
importan directamente muy oca-
sionalmente. Muchas editoriales
extranjeras tienen aqui oficinas
que se dedican a labores de im-
portacidénycomercializaciénnada
mas.”?

A pesar de estas evidentes pro-
blematicas,debereconocerseque
la industria editorial en México
aportacontribucionesimportantes

'GonzalezLewis,Gustavo."PerspectivadelaindustriaeditorialenMéxico”INLibrosdeMéxico.No.15,pp:

5-7. Abril-Junio 1989.

?PeredaAlonso,Elena.ElsectoreditorialenMéxico.México:OficinaEcondmicayComercialdeEspana
enMeéxico,2004http://www.gremieditorscat.es/AdArch/Bilio/Ftp/sectoreditorialenmexico.pdfAcceso:1de

agosto de 2007
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alasociedad del conocimientoya
las industrias culturales presentes
enlavidasocioeconémicadelpais.
Supresenciayactividad repercute
en los niveles educativos, cientifi-
cos y culturales de tal forma que
sus perspectivas de crecimiento
son posibles considerando que al
ladodelasamenazasqueafectana
sudesarrollotienelaposibilidadde
aprovechar las oportunidades del
entorno, laprimeradeellasestaria
constituida por las caracteristicas
demograficasdel pais (el61%dela
poblaciéntienemenosde30ainos)
y al lado de ésta podriamos con-
siderar los programas culturalesy
educativosquetantoinstituciones
gubernamentalescomonoguber-
namentales vienen poniendo en
marcha en los afos recientes para
beneficio de la poblacién y de las
instituciones.

La industria editorial como
componentedelasociedadde
la informaciéon

Desde finales de los afios noventa
unadelasindustriasquemasapos-
toporlasociedaddelainformacién
fuelaindustriaeditorial,sobretodo
en lo que se refiere al comercio
electrénico.Tantoeditorialescomo
libreriassehanocupadodesdees-
tos afnos en desarrollar estrategias
deventa queincluyen catalogosy
libreriaselectrénicashastallegara
propuestastaninnovadorascomo
librosalacartaeinclusoiniciativas
tanlucrativascomoAmazon;“cuyo
empujeinduciaalapreocupaciony
alaincertidumbre sobre el futuro
del sector editorial, ya que corrian
rumoresdequelatiendaelectréni-
ca se iba a convertir en una super
editorial que publicarialoslibrosa

lacartayllegariaaacuerdos direc-
tamenteconlosautores,eltiempo
hademostradoquenohasidoasi.?

Asuvez, resultainteresanteob-
servar el impacto que han tenido
lastecnologiasdelainformaciénen
lo que se refiere a la edicion elec-
trénica,cadadiamaspublicaciones
estandisponiblesenformatoelec-
trénicoytambién cadavezmaslas
casaseditoriales ponenesfuerzoy
empenoenincorporarlasventajas
computacionalesalosprocesosde
edicién, por un lado porque esto
impactafavorablementealoscos-
tos de produccién, y por otro lado
porquedaposibilidadesdeexpan-
sion en la medida en que a través
de Internet hay mas visibilidad y
consecuentemente nuevos seg-
mentos de clientes.

La industria editorial en la so-
ciedad de la informacion ha asu-
mido una nueva dimension, “la
concentracion editorial crea nue-
vas formulas de trabajo, mientras
los sellos independientes buscan
nuevos terrenos de expansion. El
uso masivo de Internet como me-
diodeinformaciongratuitaeinme-
diata estad cambiando los habitos
de adquisicién de conocimientos,
pero también esta abriendo cam-
posdenegocio.Losmediosde co-
municacion buscan sinergias con
laedicién tradicional y sus nuevos
mercadosdederechossecundarios
reformulanlarelaciéndellibrocon
el cine y la television.*

Otroaspectoqueinvolucraalas
editoriales, los autores y los me-
dios electrénicos estd presenteen
el libro digital o electrénico. Este
aparece por primera vez en 1971,
cuandoMichaelHart,coordinador
del Proyecto Gutenberg de la Uni-
versidaddelllinoisiniciéunacolec-

*\/azquez-FigueroadistribuyegratuitamentesunovelapomilmillonesdeddlareseninternetINSociedaddela
informacion. http://sociedaddelainformacion.wordpress.com/ Acceso:Septiembre6de2007.
“Losfuturosdelaindustriaeditoriatgrandesretosdelmundodellibro(Barcelona:16-18Noviembre, 2005)http:/
www.bcn.es/cultura/docs/SimposiArtsGrafiquesCast.pdf Acceso:6deSeptiembrede2007.
*LibroelectrénicoINCiberhabitatbibliotecahttp:/ciberhabitat.gob.mx/biblioteca/le/Accesotdeseptiembre

de 2006.



cién de obras clasicas no sujetas a
derechos de autor, la cual hoy en
diaasciendeamdsde20,000libros
electronicos disponibles gratuita-
mente. A iniciodeladécadadelos
ochentasaliéalmercadoel primer
libro electrénico con fines comer-
ciales, elRandomHouse's Electro-
nicDictionary,editadoporRandom
House,perolaverdaderaexpansion
dellibro digital lleg6é en marzo del
2001 cuando el famoso novelista
StephenKing, apoyado por la edi-
tora electrénica Simon&Schuster,
lanzéenexclusivaatravésdelnter-
netsunovelaRidingtheBullet,que
entansoélo48horasvendié 500 mil
copias,cadaunaen2dodlaresyme-
dio;unmesdespués,VladimirPutin
publicé en red sus memorias.
Elprocesodeconsolidaciondela
sociedaddelainformaciénhaafec-
tadoconsiderablementeallibro.La
ediciénsehaconvertidoenunain-
dustriaculturalcontemporaneacon
implicaciones temporalesy espa-
cialesendondesehanconsolidado
centros mundiales de produccion
de libros, como son: Estados Uni-
dos, China, Inglaterra, Japén, Ale-
mania, Francia, Espaia e Italia, de
igualformasehavistoexpandidoel
usoyconsultadeobrasenlenguas
como:chino,inglés, espanol, fran-
cés, portugués, rusoyjaponés,de
todasellaspuedereconocerseque
eselingléslalenguaprincipaldela
edicioncontemporaneaenelsiglo
XXyconellopuedesuponerseuna
dominaciénopredominiocultural
que afecta al mundo globalizado.

Sociedaddelainformaciénen
México

La situacion de la sociedad de la
informacion en México enfrenta

grandes retos. Se han superado
algunos de ellos, pero las caracte-
risticassociodemograficasyeconé-
micas dela poblacion, junto conel
desequilibrioenlacoberturadelos
programasgubernamentaleshace
quetodaviaesténfueradelalcance
de muchos las ventajas de las tele-
comunicaciones,lainforméticaeln-
ternet.Areservadehabersuperado
algunosaspectosrelacionadoscon
labrechadigitalyelcontextojuridi-
co debemos considerar que se de-
bensumaresfuerzosconsiderables
para que México de pasos firmes
hacialasociedaddelconocimiento:

Con todo esto, en las opiniones
mas pesimistas podemos encon-
trarexpresionescomolasiguiente:
“en sociedades de América latina
elrezago es tan profundoyy la bre-
cha cada vez se hace mas grande,
y donde ademas la constante es la
pobreza, la marginacion, falta de
oportunidades,gobiernos corrup-
tos, malos modelos econémicos,
faltade proyectosdegobiernocon
visién a largo plazo y que ademas
dejen tanta teoria y “rollos” para
queseanpracticos, Utiles,probados
y simplificados, para que el costo,
beneficio e impacto lo sientan las
personasen unamejoriaensucali-
daddevida.Lamentablementetodo
parece indicar que los actuales ha-
bitantesy generaciones venideras
estarandejando pendientelaasig-
natura de su transformacion a ser
sociedad delconocimiento de ma-
neraindefinidayasiestaralaaltura
de los retos actuales.”

Este punto de vista es, sin em-
bargo, facilmente rebatible si con-
sideramosqueactualmenteMéxico
ha realizado importantes avances
eneldesarrolloeincorporaciénde
las tecnologias de lainformaciony

%Villar,Jorge.Lasedadesdellibro:unacrénicadelaedicionmundial.Madrid:Debate,2002.pp.209-213.
’Munoz,Roberto.Américalatina;Quétanlejosdelasociedaddelconocimiento?INLaneta:politicas
deinformaciénycomunicacidnenMéxicohttp:/www.laneta.apc.org/cmsi/poltic.shtmi?cmd%5B33%5D=i-35-
15702497dae62f4511d22eb2c018377 Acceso : 8 de agosto de 2007.

8Indicadoresclavedelastecnologiasdelainformacionydelascomunicaciones:partnershipparalamedicionde
lasTICparaeldesarrollohttp:/new.unctad.org/upload/docs/Core%20ICT%?20Indicators_Esp.pdfAcceso29

de agosto de 2007.
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la comunicacién a practicamente
todoslosambientesorganizaciona-
lesyeconémicos.Enunasuperficial
revisiéon a los indicadores que la
UniénInternacional de Telecomu-
nicacionesestableceparamedirel
desarrollo de las tecnologias de la
informaciony de lacomunicacion
enlospaises®, podriamosdecirque
para cada uno de sus apartados
existe en la actualidad un avance
sustancial. Asi por ejemplo, en lo
que se refiere ainfraestructura de
lastecnologiasdelainformaciony
telecomunicaciones y el acceso a
ellas, se cuenta conlineasteleféni-
cas fijas, abonados a telefonia ce-
lularmévil,computadoras,abona-
dosalnternet,abonadosalnternet
banda ancha, aparatos de radio, y
aparatosdetelevision.Enloquese
refiere al acceso a las tecnologia y
su uso por parte de hogares e in-
dividuos tenemos un significativo
incrementoenlosultimosafnosde
hogaresconlineastelefénicasfijas
ymoviles,computadoras,accesoa
Internetparaobtenciéndeinforma-
ciénconfineseducativos, recreati-
vosy econdmicos.Enlorelaciona-
do ausodelas tecnologias por las
empresastenemosunincremento
deempresasqueutilizancomputa-
doras,Internetelntranet,arealocal
y extranet, este uso tiene que ver
conobtencidnysistematizaciénde
informacion, presencia en la web,
recepcion y elaboracion de pedi-
dos. En cuanto al sector de las TIC
ycomerciodebienesrelacionados
conellas podriadecirse que esun
segmentoenconsolidacion.Existe
una proporcién importante de la
poblaciénqueconstituyefuerzade
trabajodelsectorempresarialocu-
pado en las TIC, este sector debe

trabajar para importar y exportar
bienes relacionados para lograr
tener una presencia en el mundo
globalizadoyparaaportarmasre-
cursosalproductointernobrutoen
beneficiodelaeconomianacional.

En palabras de Estela Mora-
les®, cuando se llega al estadio de
unasociedad de lainformacién se
quiere decir: a) que un porcenta-
jemuyimportantedelingresoyla
riqueza proviene del sector de la
informacién(industria,productos,
servicios, usos); b) que a partir del
usodelainformaciénseenfatizael
desarrollocomoincrementoderi-
quezamaterial,crecimientoperso-
nalyaumentodelacalidaddevida,
yc)quelosnivelesdeeducacionse
hancuidadoyelevado,quelagen-
te sabe leer, pero no sélo por estar
alfabetizada,sinoqueusainforma-
cién,laentiendeyreflexionasobre
lo leido.

Lacitadaautoraanadequepara
gue haya un uso real de la infor-
macion a partir de leerla y usarla
adecuadamente, el gobiernoy las
organizaciones privadas deberan
haberinvertidoconanterioridaden
una buena infraestructura social
de la informacién, asi como en la
existenciadebuenasbibliotecasde
todotipo,deunaproésperaindustria
editorialy deinformacién electré-
nica; también sera necesario que
las telecomunicacionesylaindus-
triacomputacionalseanaccesibles
en todos los sectores sociales, ya
sea por inversion directa o como
unserviciodelasesferasguberna-
mentales.”

Por lo que respecta particular-
mentealaindustriaeditorialcomo
componente de la sociedad de la
informacidonpodemosafirmarque

°MoralesCampos,EstelaLasociedaddelainformacionylaacciondelmulticulturalismohttp:/www.goberna-
bilidad.cl/modules.php?name=News&file=print&sid=821 Acceso: 8 de agosto de 2007.
""MoralesCamposEstelaOpcithttp:/www.gobemabilidad.c/modules.php?name=News&file=print&sid=821

Acceso: 8 de agosto de 2007.

"Pimentel ManuellndustriaculturalenlasociedaddelconocimientolNCincoDias.comhttp:/www.cincodias.
com/articulo/opinion/Industria/cultural/sociedad/conocimiento/cdsopiE00/20051228cdscdiopi_2/Tes/Acce-

so: Enero 12 de 2007.



supapelesfundamental,yaunque
en México enfrenta serias proble-
maticas,nodejadeserrelevantela
contribucién que hace alos entor-
nosacadémicos,deinvestigaciény
dedifusiéon dela cultura. Los retos
fundamentales que enfrenta son:
desarrollarunmercadodelectura,
de manera sostenida, para lo que
serequiereelconcursodemuchos
—gobiernos, empresarios, sistema
educativo, docentes, bibliotecas,
padres de familia, entre otros. Se
requiere también desarrollar una
oferta adecuada para ese merca-
do. Este ultimo tema toca a toda
lacadenaproductivadellibro.Una
ofertaadecuadasuponeelfomento
delaactividadintelectual,asicomo
contar con empresarios avezados
y con mayor propension al riesgo,
que apuesten a laaventura de ha-
cer leer a lectores potenciales en
todos los estratos, con mas libros,
de mejor calidad y a precios com-
petitivos, sin olvidar que hay que
fortalecer los derechos de autor y
su proteccion.

Las industrias culturales

Dadalaimportanciadelainforma-
cién en todos los dambitos es posi-
bledistinguirlacomocomponente
indispensable para la comunica-
cidéncientifica,académica, politica
y econdémica. Para que llegue es-
tructuradaaestosmediosesnece-
sario que circule y participe como
un bien de consumo que la socie-
dadcontemporaneamanipula,de
talformaqueinformacién,conoci-
mientoycomunicaciénconstituyen
unatriadaqueestapresenteenlas
industriasculturales,losmediosde
comunicacion, las telecomunica-
cionesylasnuevastecnologiasde
la informacion.

Actualmente las empresas cul-
turales son esenciales para divul-
gar el conocimiento pero, ;qué
debemos entender porindustrias
culturales? En palabras de Manuel
Pimentel" representa un amplio
sector que abarca desde las tradi-
cionales editoriales, productoras
de cine y discograficas, hasta los
gestores de espectaculos, organi-
zadores de exposiciones, gestion
museistica, teatro, pasando por
sectores mas novedosos de rea-
lidad virtual o creadores de vide-
ojuegos.

La cultura empieza su forma
masincipientedeindustrializacién
conelinventodelaimprenta, pero
es hasta que la educacién y los
desarrollostecnolégicosseconso-
lidan cuandoesposibleidentificar
elenhorizonteculturaldelhombre
alaindustrias editoriales, deradio,
cine, televisién, video y fonografi-
ca, para culminar en una etapa de
desarrolloelectrénicoysatelital.La
suma de todas estas industrias es
loqueseconoceactualmentecomo
industriasculturalesyrepresentan
unaactividad econémicadesuma
importancia en la mayoria de los
paises.

El concepto de industria cultu-
ral engloba un vasto e intrincado
universodeindustrias,queapenas
tienepocomasdeunsigloymedio
de vida, en el que se incluyen dis-
tintos y a la vez complementarios
sistemas, representativos de la in-
formacién,lacomunicacion,laedu-
cacion,elentretenimiento,lacultu-
ray el conocimiento. Sudesarrollo
ha sido favorecido casiindirectay
casualmenteporpoliticaseducati-
vasydealfabetizacién;programas
de formacién artistica y técnica;

’GetinoOctavioLlasindustriasculturales:entreelproteccionismoylaautosuficiencialNPensarlberoamérica:
revistadecultura.http://www.oei.es/pensariberoamerica/ric04a05.htmAcceso:Agosto*del2007.
BGetino,Octavio.bidhttp:/www.oei.es/pensariberoamerica/ric04a05.htmAcceso:Agosto24del2007.
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servicios de difusién y promocion
cultural; sistemas de promocion
deautoresyartistas, preservacion
del patrimonio histérico cultural,y
otrasmedidasllevadasacabodes-
delas esferas publicas; todas estas
accionesnoseorientabanoriginal-
menteapromoverespecificamen-
te el desarrollo de las industrias
culturales, pero representaron un
poderosoaliciente,sinelcualestas
industriasnohubieranpodidoafir-
marseytenerelalcanceyrepercu-
sion que actualmente tienen.?
Las industrias culturales tienen
en el mundo un desarrollo impre-
sionante, los paises desarrollados
|6gicamentetienenunimpactoim-
portante en suavancey presencia
enlos paises en vias en desarrollo;
es evidente la concentracién y la
transnacionalizacién de la econo-
mia en general, y de las industrias
culturales, en particular. Fusiones,
asociaciones y todo género de
alianzas entre las grandes corpo-
racionesinternacionales,hanmar-
cado afuego, al menos por el mo-
mento,lasrelacionesdepropiedad
y de poder a escala mundial, con
incidenciadirectaenlasindustrias
locales, el control de los merca-
dos, el empleo, las tecnologias de
produccién y comercializacion, y
el disefo de la programaciény los
contenidosproducidos.Lossecto-
resquesevenafectadosenlospai-
ses en vias de desarrollo son: las
emisorasderadiodecortoalcance,
los canales locales de TV de pago,
laspequenaseditorialesprovincia-
les o subregionales, las disqueras
de intérpretes locales, las revistas
tematicas de publicos selectivos,
los directores de cine que a su vez

sonproductoresdesuspropiaspe-
liculas, los medios abocados a la
promociéndeprimerasobrasode
autoresdesconocidos, erosionan-
doladiversidaddecontenidosyva-
lores simbolicos, es decir, la razén
de ser de estas industrias.”

De acuerdo a Garcia Canclini™,
se puede caracterizar a las indus-
trias culturales en su sentido mas
ampliocomo”elconjuntodeactivi-
dadesdeproduccion,comercializa-
ciénycomunicaciénengranescala
de mensajes y bienes culturales
que favorecen la difusion masiva,
nacional e internacional, de la in-
formacion y el entretenimiento, y
el acceso creciente de las mayo-
rias”. También reciben el nombre
de industrias comunicacionales,
industriascreativasoindustriasdel
contenido.Estasdenominaciones
serefierenaquesonmediosporta-
doresdesignificadosquedansen-
tidoalasconductasycohesionano
dividen a las sociedades.

Lasindustrias culturales deben,
enesencia,favorecerlacreatividad
y la diversidad cultural, y subsidia-
riamente,debencontribuiraldesa-
rrollo de la economia de los paises
gue las promueven, alientany sos-
tienen.Sinduda hansidoelcine, la
prensa, la television y la radio las
industrias que mas han impacta-
do a las sociedades desde el siglo
XX, ellas han permitido que exista
mayor conexién, entendimiento y
expansion de mercados entre los
paises del mundo. Esto trae consi-
go consecuencias deseables e in-
deseables, entre las deseables po-
driamosmencionarelconocimiento
entre las nacionesy entre lasinde-
seables estarian los usos de patri-

"GarciaCancliniNéstorLasindustriasculturalesyeldesarrollodelospaisesamericanos http://www.oas.org/
udse/espanol/documentos/Thub2.doc Acceso: Agosto 25 de 2007.
*Unejemplodeestosusosdepatrimonioculturalestapresenteenlaartesaniamexicana“madeinChina’mantos,
guayaberas, ceramica de Talavera, collares, etc., son pirateados sin control.
'8Getino,Octavio."EconomiaydesarrolloenlasindustriasculturalesdelospaisesdelMercosur“Conference
onCulture,Development,EconomyNewYorkNewCorkUniversity,CenterforLatinAmericanandCaribbean

Studies. Ab. 11-13, 2002.

""OrganizaciéndelosEstadoslberoamericanos SistemaNacionaldeCulturainformedeMéxico http:/www.
oei.es/cultura2/mexico/indice.htm Acceso: Septiembre 8 de 2007.



monio cultural porgrupossociales
ajenos a su origen.”®
Laindustrializaciondelaculturano
beneficia a todos. Son empresas
privadasyelestadoenalgunospai-
ses los que concentran ganancias,
ejemplosdeestosonlaspocasem-
presasque controlanlacirculacion
en los mercados editoriales, foto-
graficos e informaticos, las cade-
nascinematogrdaficas,detelevision,
discos y videos, de programas de
computoelnternet.Entrelospaises
que mas comercian bienes cultu-
ralesy por ende se benefician mas
de las industrias culturales estan
la Unién Europea, Estados Unidos
y Japon, quienes obtienen 275 mil
millones de ddlares, o sea 87.3%
delos beneficios generados porla
prensa, los libros, la televisién, la
radioy el cine'®

Industrias culturales en
México

En el caso particular de México las
industrias culturales han venido
desarrollandose paulatinamente.
De acuerdo al Informe de México
sobre su sistema nacional de cul-
tura’, pueden considerarse cinco
componentes principales: Libro,
Cine,Produccionfonografica,Pro-
ducciénvideografica,yProduccién
multimedia.

En lo que corresponde al sec-
tor de libros, en este componente
del sistema nacional de culturaen
México deben destacarse las acti-
vidadesquerealizalaSecretariade
EducaciénPublica,especificamen-
teelProgramaNacionaldelectura
queconsideradentrodesuslineas
estratégicas el fortalecimiento de

bibliotecas y acervos bibliografi-
cos,considerandocomoobjetivos
los siguientes:

a. Establecimientoy consolida-
cién de bibliotecas escolares y de
aula,

b.Actualizaciondelpersonalde
lasbibliotecasparaquepromuevan
lalectura de los libros que confor-
man sus acervos,

c. Diversificaciéon y fortaleci-
miento de los acervos bibliografi-
cosmediantelaseleccién, produc-
cionydistribuciondematerialesde
diversosformatos,géneros,temas
y autores dirigidos a:

«Alumnosdeeducaciénbasica,

+ Maestros de educacion basica
en servicio,

« Maestros y estudiantes de
educacién normal;

d. Conformacion de redes para
la comunicacioén, asesoria y desa-
rrollo de proyectos colaborativos
entrebibliotecariosymejoramiento
delespaciofisicodelasbibliotecas.

Como parte de las actividades
gubernamentales en materia de
libro también debe destacarse el
papel que juega la Red Nacional
de Bibliotecas Publicas, coordina-
da por el Consejo Nacional parala
Cultura y las Artes (CONACULTA),
gue actualmente cuenta con mas
de7,010bibliotecasdistribuidasen
todos los estados de la Republica
Mexicana,lacualencuentraimpor-
tantes soportes en la Ley General
de Bibliotecas y en la Ley de Fo-
mento para la Lecturay el Libro'®.
IgualmenteCONACULTAcoordinael
funcionamientodemasde50pun-
tosdeventadelibrosdenominados
EDUCAL.
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El aspecto mas importante en el
queelsectorgobiernoestainvolu-
cradoenloquerespectaalibrosen
Méxicotienequeverconlaedicién
delibrosdetextogratuitosqueesta
acargodelaComisionNacionalde
LibrosdeTextoGratuitos(CONALI-
TEG) que produce mas libros que
los que producen todos los socios
delaCémaraNacional delalndus-
tria Editorial Mexicana (CANIEM),
también editan libros la Direccién
General de Publicaciones y la Di-
reccion General de Bibliotecas de
CONACULTA.

En relacion a otras institucio-
nes o empresas involucradas en
laproduccion de libros en México,
las mds importantes que pueden
mencionarseson:Universidad Na-
cional Auténomade México, ElCo-
legiodeMéxico, InstitutoNacional
deAntropologiaeHistoria, Instituto
Nacional de Bellas Artes, Siglo XXI
Editores, Editorial ERA, Editorial
Grijalbo, Editorial Océano, Plaza y
Janés, Editorial Trillas, Fernandez
Editores, Editorial Gustavo Gili de
México, Alianza Editorial Mexica-
na y Editores Mexicanos Unidos.
Respecto las librerias que se en-
cargan de distribuir libros, las mas
importantesson:LibreriasGandhi,
Librerias de Cristal, Librerias Po-
rrda, Libreriasde Fondode Cultura
Econdmica, Librerias El S6tano y
Librerias Gonwvill.

Considerandoquenuestroprin-
cipal tema de interés es la indus-
triaeditorialpodemosdecirqueen
México la crisis de ladécada delos
anos noventa la castigd severa-
mente,loquediopiealaexpansion
del mercado editorial extranjero,
sobretodoelespanol,estodebido
al comun denominador de la len-
gua.Puededecirsequeelmercado
editorial tiene unadimensiénibe-
roamericanaennuestraregion,ya
que también se leen libros argen-
tinos, venezolanos eincluso brasi-
lefos.

La industria editorial como parte
de las empresas culturales se ha
visto afectada como respuesta al
mercado global y a las exigencias
de distribucién que condicionan
precios, descuentos y plazos. En
elcasoparticulardeMéxicopuede
afirmarse quelaindustria editorial
vive unacrisis constante, crisisque
puedeserentendidadesdeelcon-
textolatinoamericanoycompartida
poralgunospaiseseuropeosyaque
laspoliticasculturaleshansoslaya-
dosuimportanciayrepercusiénen
el desarrollo socioeconémico na-
cional.

Antelosproblemasmaseviden-
tes que enfrenta la industria edi-
torial mexicana seria conveniente
quetantoelsectorgubernamental
comolainiciativa privadatrabajen
consistentementeparamejorarlas
politicas de distribucién, merca-
deoydistribucién,promoverleyes
e incentivos fiscales y se deben
establecerconveniosdecolabora-
cién para asegurar que los bienes
culturales estén al alcance de las
mayorias, lo cual seria posible con
la creacién y fortalecimiento de
bibliotecas,hemerotecas,videote-
cas y otros centros culturales que
abarquencoherentementealcon-
junto de industrias culturales que
favorecenlatransmisiéndellegado
historicoy actual que a suvez pro-
mueve la creatividad y alimentala
economia nacional.

Naturaleza de la industria
editorial

El paso de la fabricacion artesanal
a fabricacion industrial del libro
ha tomado cinco siglos. Esta evo-
lucionhaestadocaracterizadapor
unimportanteprogresotécnicoque
ha impactado tanto a los ambien-
teseconémicosyorganizacionales
comoalosacadémicos,deinvesti-
gacion y de difusion de la cultura.



Si consideramos la parte material
quecomponelaindustriaeditorial
podemos reconocer que tantolos
autores,comoeditores,impresores
ylibreroshanvenidoutilizandolos
adelantos en los instrumentos de
escritura que la época impone. El
autorhautilizadodesdeplumasde
ave, maquina de escribir mecani-
cayeléctricahastacomputadoras
personales.

En el caso de los impresores,
éstos han visto evolucionar la pri-
mitivaimprentadeGutenbergauna
sofisticada maquinadeimpresion
digital, y en cuanto a encuaderna-
ciénlosnuevosadhesivosymaqui-
nasdecosidoyforradocontroladas
electrénicamente han dado una
presentacion diferente alos libros
y revistas.

Loslibrerosentanto, han modi-
ficadosusesquemasdeventa, mu-
chosdeelloshanformadocadenas
de librerias o han puesto a dispo-
sicion de los interesados librerias
electrénicasqueagilizantiemposy
hacen poco relevantes las distan-
cias.

En la evoluciéon de la parte in-
telectualqueinvolucralaindustria
editorial podemos considerar en
primerlugarquelasnegociaciones
entre autoresy editores tienen ac-
tualmente caracteristicasmuydis-
tintas a las de los inicios de la co-
mercializaciondellibro,porunlado
los contratos son extensosy espe-
cificosy por otrolado hay cuidado
en salvaguardar los derechos de
autorenapegoalasdisposiciones
legales que paratal efecto existen
en cada pais.

En relacion al contenido, no
cabe duda que los autores deben
estar actualizados en el tema que

abordany presentar alos lectores
aportacionesalconocimientoque
sean relevantes y pertinentes, y
en el caso de la ficcién debe ser
evidentela estructuranarrativa, la
experimentaciénlingliisticay una
invenciéndeunarealidadposibley
propia.

Otros aspectos no materiales
que han cambiado drasticamen-
te en el comercio del libro son los
que se relacionan con su logistica
y distribucion. Las editoriales han
tenidoquedesarrollarelmodelode
consignaciénodeventacondere-
choadevolucion,locualtraecom-
plicaciones a la distribucion, pero
esnecesario hacerloasiporquede
otramanerasusventasserianmuy
reducidas y sus canales muy esca-
s0s .20

En opinién de Ramirez: “La in-
dustria del libro en sus diferentes
eslabones requiere mantenerse
competitivafrenteaotrasopciones
deconservacionydistribuciondela
informacion, tantodel crearytras-
mitir el conocimiento de las orga-
nizacionesquelacomponen,como
deinnovarnoséloenlatecnologia
con la que produce y vende, sino
también en sus procesos y cono-
cimientos.Estasaccionesnoestan
separadas una de otra, antes bien
se debe crear una sinergia entre
ellas que permita alcanzar las ne-
cesarias ventajas para sobreviviry
desarrollarse.”

Los sectores involucrados

La edicion y el mundo del libro es
unaindustriaqueinvolucraaauto-
res, editores, impresores, libreros
y bibliotecarios; cada uno de ellos
aportan sus esfuerzos e iniciativas

»ReygadasRoblesGil,Rafael Lasorganizacionesnogubernamentales(ONGs)ylasorganizacionescivilesde
promociéndeldesarrollo(OCPDs)INVinculando.orgirevistaelectronicadedesarrollosustentable http:/
vinculando.org/sociedadcivil/abriendo_veredas/26_ong_ocpd.htmlAcceso:5deenerode2010.
“SierraJorgeAlfonso.Manualdegestiéonymercadeoparaeditorialesuniversitarias.Bogota:CERLAL,1991.

p.6

2CareagaCovarrubias,Virginia:’Produccidneditorialenlasuniversidadesmexicanas INSeminariolnternacional
LasEditorialesUniversitariashaciaelSigloXXI:Américal atinayelCaribe.BuenosAires:UNESCO,2004.
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quevanacontribuirenlaevolucion
de las ideas y en el desarrollo de
lavidaintelectual;graciasaellosla
sociedadilustradapuederecuperar
sumemoria cultural,econémicay
social de una época.
Los avances tecnoldgicos han he-
cho pasar al mundo del libro de
una artesania a una industria, in-
dustria en donde participan fac-
tores intelectuales y aportaciones
economicas. Cuando una edicion
seconcretahanparticipadoenella
principalmente el autor, el impre-
soryelvendedor,perohaymuchos
otrosparticipantestantoenlaparte
operativa como financiera.
Juntoconlosavancestecnolégi-
cosquehanfavorecidoeldesarrollo
editorialhayquedestacarlaevolu-
cién demografica y la capacidad
lectoradeciudadanosdetodoslos
paisesdelmundo.Laculturaactia
comounfactordeentendimientoy
comunicaciénuniversalquepropi-
cia el acercamiento alos libros y a
otras formas de conocimiento, es
porelloqueellibro,vistocomoun
instrumentodeculturapuedellegar
atenerelpapeldearmaideoldgica,
alimento del espiritu y sobre todo
elementoindispensableenproce-
sos educativos y de investigacion.
Adn cuando mucho se ha es-
peculado en relacion al futuro del
libro, resulta innegable que su
presencia en el horizonte cultural
delhombrehacontribuidofavora-
blementealahumanidad haciasu
desarrollo. Gracias a él las nuevas
generaciones conocen lasaporta-
ciones de las que le antecedieron
ypuedeasitenerse unamejorcali-
dad devidagracias alas experien-
ciasy conocimientos transmitidos
en los libros en virtud del trabajo
de autores, editores, impresores,
libreros y bibliotecarios; todo ello
a través de una intrincada red de
acuerdos, negociacionesyventas.

El proceso de edicién

La edicién de libros es una activi-
dadecondémicaquebuscacolocar
sus productos en una comunidad
dadaatravésde unaintensalabor
queiniciadesde el trabajointelec-
tual del autor para terminar en la
actividad de libreros y puntos de
venta.Con el paso delos anos edi-
tarlibrosse haido convirtiendoen
unaactividadquecadavezaumen-
tadetamanoyalcance, las necesi-
dades de informacion de la socie-
dad se diversifican y ante ello las
casas editoras deben esforzarse
porpresentarobrasatractivas,que
tengan un buen lenguaje y cohe-
rencia interna, es por esto que los
involucrados deben ejercitar sus
sentidoseditoriales—elojo,eloido,
elolfato,lamemoria, el sentido co-
mun y hasta el buen humor- para
cumplir con su objetivo de ayudar
alautorparaqueproduzcalamejor
obra a su alcance.

La evolucién histérica de la in-
dustria editorial se inicia desde
hace mas de cinco siglos, pero los
cambiosdrasticosenlasformasde
produccion y comercializacion se
iniciaron en el siglo XVIIl y toman
mayoraugeenelsigloXIX,momen-
to en que se invento en Francia la
prensa cilindrica y la encuaderna-
cién se volvié mas practica y eco-
noémica al aparecer las ediciones
rusticas de obras que de esa ma-
nera pudieron popularizarse.

En el siglo XX el comercio del
libro creci6 considerablemente,
se hizo comun la edicién rustica y
lascampanas comerciales promo-
vieron el consumo de libros de tal
forma que llegando la década de
losnoventalaindustriaeditorial se
consolidécomounaindustriainter-
nacional en augey las casas o fir-
mascomerciales seespecializaron
para poder determinar con mayor
precision sus clientes potenciales.

Actualmenteuneditoresunem-
presariocuyamisionesdirigiryco-



ordinarlastareascorrespondientes
alaproducciéndelibros,podriade-
cirse que es un promotor cultural.
Laeleccion de unaobraa publicar
puedeseriniciativapersonalopre-
monicién intuitiva del editor (o de
unconsejoeditorial), perolaactual
dimensiéndelastareaseditoriales
es asumida por “comités de lec-
tura”, a los que corresponde dic-
taminar sobre la decisidn final de
publicar o no. Este periodo previo
ala edicion debe tener en cuenta
principalmente dos cosas: a) la ca-
lidad del material sujetoaexamen
(lamado original o manuscrito), y
b) la comercialidad del producto
(posibilidaddeventa);portantoen
los comités deben prevalecer dos
niveles, uno de exigencia intelec-
tual y otro que represente el nivel
medio del gusto del publico.??

Organismos editoriales sin fi-
nes de lucro

México es un pais cuyas autorida-
deseinstitucionestienengraninte-
rés por la cultura y sus manifesta-
ciones.Envirtuddeello,buscando
hacer llegar la cultura a las mayo-
rias, encontramos una serie de or-
ganismos que publican librosy re-
vistas sinfines delucro, entre ellos
los que mas destacan son los que
formanpartededependenciasqu-
bernamentales,organismosciviles
onogubernamentales, institucio-
nes universitarias y de investiga-
cién. En este apartado nos refe-
riremos a los organismos civiles y
a las instituciones universitarias o
deinvestigacidnqueentremuchas
desusfuncionescumplenconlade
publicarobras,bienseadedivulga-

pp. 8-9

ciéngeneral,odelasareas cientifi-
cas o humanisticas.

Las organizaciones civiles o no
gubernamentalescumplenunaim-
portante misién en la promocién
delosderechos ciudadanos, éstas
puedenabocarseaasistencia, pro-
mocion social, vivienda, derechos
humanos,democracia,asesoriale-
gal,mujeres,indigenas,migrantes,
refugiados, ecologia, colegios de
profesionistas, cAmaras empresa-
riales, cultura, frentes y organiza-
cionespopulares,institucionesde
investigaciényformacién,deinfor-
maciénprocesadaypublicaciones,
y de organismos internacionales
de apoyoalapromocionsocial.Se
considera que en México existen
mas de 1325 ONG’s y cubren una
disimbolamultitudindeferenciada
de proyectos, intereses, sujetos,
practicasy metodologiasdeinter-
vencion social.?

Las ONGs no podrian conside-
rarse, nilejanamente, una compe-
tenciaparalaindustriaeditorialco-
mercial,sinembargopublicanuna
cantidadde obrascuyastematicas
nosonabordadasporotrosmedios,
éstas suelen ser: derechos indige-
nas, derechos civiles y politicos,
derechos econdmicos, sociales
y culturales, grupos vulnerables,
derechos de los nifios y las nifas,
derechosdelamujer,derechoshu-
manos, salud sexual, farmaco de-
pendencia,discapacidad,ecologia,
desarrollo sustentable, relaciones
internacionales, entre otros.

En el caso de las Editoriales
Universitarias debe reconocerse
que muchas de ellas ofrecen a la
comunidad escolar, académica y
especializadainteresada,obrasde
granrelevanciapuestoquepresen-

SALTEXTO:AlianzadeltextouniversitarioFolletoinformativodistribuidoenlaFIL,Gudalajara,Jal Noviembre27,

2007.

ZConsorciodeUniversidadesMVexicanasunaalianzadecalidadporlaeducacionsuperiorhttp:/www.cumex.org.
mx/consorcio/rectores.php Acceso: Noviembre 28 de 2009.
%ComisionNacionaldeLibrosdeTextoGratuitos(México) http://www.conaliteg.gob.mx/Acceso29demarzo

de 2010.

121

]
o
]
3
c
o
N
=
o
<
0]
©
o
©
Q
o
2
x
O
=
c
g
©
=
S
=
e
]
©
=
5
(%}
S
S
£
o
0]
o
(3]
S
©
o
o
c
©
Q:
-
>

bibliotecdlogo involucrado en desarrollo de colecciones
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tanlainvestigaciénquedesarrollan
sus académicos e investigadores.
DeacuerdoaladefiniciéndeJorge
Alfonso Sierra?* una editorial uni-
versitaria se “entiende de la acti-
vidad de orientar, buscar, obtener,
evaluar y seleccionar, para su pu-
blicaciényposteriordifusion,obras
académicas vadlidas, de calidad y
rigor cientificos, previo analisis de
las necesidadesdeldmbitoacadé-
mico y cultural universitario y de
la sociedad a la cual estd adscrita,
paraquerespondanalasverdade-
ras inquietudes de éstas”.
Sonindudableslosbuenos pro-
positos de las editoriales universi-
tarias,noobstanteenlamayoriade
loscasosnohanpodidomanejarse
COmo una empresa, son mas bien
parte de una institucién educati-
va a la que se le asigna recursos
y portanto debe rendir resultados
en cuanto a produccién de libros
y en términos financieros no son
redituablesporquenotienencomo
fin el lucro ni la saturacién de un
mercado ya que sus recursos son
limitados. Entre las razones mas
evidentesdesuvisibnempresarial
limitada podemos considerar que
notienenunavinculaciénadecua-
daentrelos programas editoriales
y los programas de estudio de las
carrerasqueimpartelauniversidad
enquesealbergan,estosetraduce
enfalta de libros de texto propios;
las universidades carecen de sufi-
cienteslibros cientificos y técnicos
yadquierentraduccionesparapo-
nerlas a disposicion de alumnos,
maestros e investigadores; no hay
politicaseditorialesclarasencuan-
toaloscontenidosdelasobrasque
producen,y por ultimo, no existen
adecuados canales de comerciali-
zacién y distribucién y se enfocan
a ofrecer sus obras a circulos de

clientes potenciales muy reduci-
dos.”

Las universidades cuya pro-
duccién editorial es relevante son
entre otras: Universidad Nacional
AuténomadeMeéxico, Universidad
AutéonomadeGuadalajara, Univer-
sidad de Guadalajara, Universidad
Veracruzana, Universidad de Coli-
ma, El Colegio de México, Univer-
sidad AutonomadeCiudadJuarez,
Universidadde Sonora,elInstituto
TecnoldgicoAutonomodeMéxico,
UniversidadAuténomaMetropolita-
na,laUniversidadlberoamericana,
Universidad de Las Américas, Ins-
tituto Politécnico Nacional, Bene-
mérita Universidad Autbnoma de
PueblaylaUniversidadPedagégica
Nacional.

A partir de noviembre de 2006
treintay dos instituciones de edu-
cacion superior pertenecientes a
laAsociaciénNacionaldeUniversi-
dadeselnstitucionesdeEducacion
Superior (ANUIES) celebraron un
acuerdo para la firma de un con-
veniodecolaboraciénconelfinde
crear mecanismos y condiciones
propias para la edicién, publica-
cién,promocién,distribucidnyco-
mercializaciondellibrouniversita-
rio.Seconsolidaconesteconvenio
la Red Nacional Altexto, grupo de
trabajo compuesto por represen-
tantes de editoriales de universi-
dadeseinstitucionesdeeducacion
superior; su objetivo principal es
promoveryapoyarlasactividades
que realizan las areas editoriales
de estas instituciones, asi como
impulsar su participacién en el
desarrolloylainstrumentaciénde
proyectosdeinterésestatal,regio-
nal, nacional e internacional.

LaRedNacional Altexto hacon-
siderado trabajar en cuatro lineas:

1. Representar a las editoriales

22 Comision Nacional de Libros de Texto Gratuitos (México) Ibidem.
*ConsejoNacionalparalaCulturaylasArtes(México)Haciaunpaisdelectoresmetadelprogramadefomento
allibroylalectura http://www.cnca.gob.mx/cnca/nuevo/2001/diarias/sep/060901/cool.htmlAcceso:29



de las instituciones de educacion
superior de México frente a orga-
nismos similares nacionales e in-
ternacionales.

2. Incrementar la difusién, dis-
tribuciénycomercializaciondelos
librospublicadosporlasinstitucio-
nes de educacién superior.

3. Facilitar la participacién de
susinstituciones en ferias del libro
nacionaleseinternacionales,eim-
pulsarlarealizaciéndejornadasde
exhibicién y venta por las propias
instituciones.

4.Desarrollar proyectos de pro-
fesionalizacion y proyectos edito-
riales en coedicidn entre sus inte-
grantes con otras instituciones.

EstaRedAltextosecomponede
un coordinador, un secretario téc-
nicoy ocho comisiones de trabajo
queatiendenaquellosasuntosque
sonurgentesderesolverenelque-
hacer editorial de las instituciones
y que comprenden: derechos de
autory coediciones, capacitacion,
promocidn del libro y la lectura,
bases de datos y estadisticas, in-
formacion y pdgina electrénica,
catdlogo,comercializaciénybiblio-
tecas. Su direccion electrénica es:
www.rednacionalaltexto.org

Los catalogos de la Red Altex-
to tienen la finalidad de apoyar la
ensefanzay fortalecerlalabordo-
centeenlosnivelesmediosuperior
y superior,asicomodifundirlos re-
sultados deinvestigacién eimpul-
sarladivulgaciondeconocimiento,
promoverlaculturayacercarlavida
universitaria a toda la poblacion.

En 2007 la Red Nacional Altexto
estabaintegradapor45institucio-
nes:Centrodelnvestigacionesyde
EstudiosSuperioresen Antropolo-
giaSocial, ElColegiodelaFrontera
Norte, ElColegiodelaFronteraSur,
ElColegio de México, El Colegiode

de septiembre de 2009.

Michoacan, El Colegio de Sonora,
FacultadLatinoamericanadeCien-
cias Sociales-México, Instituto de
Investigaciones Dr. José Maria Luis
Mora,InstitutoTecnolégicodeCela-
ya,InstitutoTecnolégicodeMorelia,
Instituto Tecnoldgico de Estudios
Superioresde Monterrey, Instituto
TecnolégicodeEstudiosSuperiores
deOccidente,Universidad Auténo-
ma Agraria Antonio Narro, Univer-
sidad Autonoma de Aguascalien-
tes,Universidad AutbnomadeBaja
California, Universidad Autébnoma
de Baja California Sur, Universi-
dad Auténoma de Chapingo, Uni-
versidadAutonomadeChihuahua,
Universidad Auténomade Ciudad
Judrez, Universidad Auténomade
Coahuila,UniversidadAuténomade
Nayarit,Universidad Auténomade
NuevolLedn,UniversidadAuténoma
de Querétaro, Universidad Auté-
noma de Tamaulipas, Universidad
Auténoma de Tlaxcala, Universi-
dad Auténoma de Yucatan, Uni-
versidad Auténomade Zacatecas,
Universidad AutbnomadelEstado
deHidalgo,Universidad Auténoma
del Estadode México, Universidad
Auténomadel Estado de Morelos,
Universidad Autonoma Metropo-
litana, Universidad de Ciencias y
Artes de Chiapas, Universidad de
Colima, Universidad de Guadala-
jara, Universidad de Guanajuato,
Universidad de Las Américas Pue-
bla, Universidad de Quintana Roo,
UniversidaddeSonora,Universidad
JudrezAuténomadeTabasco, Uni-
versidad Juarez del Estado de Du-
rango,UniversidadMichoacanade
San Nicolas de Hidalgo, Universi-
dadNacional AuténomadeMéxico,
UniversidadPedagdgicaNacional,
UniversidadPopularAuténomadel
EstadodePueblayUniversidadVe-
racruzana.’

CamaraNacionaldelalndustriaEditorialMexicanahttp:/www.caniem.com/main/quees.asp?Accion=VerReg
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Por otro lado las instituciones
de educacién superior de calidad
agrupadasen el Consorciode Uni-
versidades Mexicanas (CUMEX) ha
establecidounconvenioconGoogle
Académicoparaquelaproduccién
de las editoriales universitarias de
este grupo puedaservisible enIn-
ternet, presentando hastaun 20%
detextodeloslibroseditadospara
dar difusion a los resultados de la
investigacion, ladifusiéndelacul-
turay los procesos de docencia.
LasinstitucionesafiliadasaCUMEX
son:BeneméritaUniversidad Auté-
noma de Puebla, Tecnoldgico de
Estudios Superiores de Ecatepec,
Universidad Autébnoma de Aguas-
calientes, Universidad Auténoma
deBajaCalifornia, Universidad Au-
tonoma de Ciudad Judarez, Univer-
sidad Autébnomade Coahuila, Uni-
versidadAuténomadeNuevoledn,
Universidad AuténomadeSanLuis
Potosi, Universidad Autbnoma de
Yucatan,Universidad Autonomadel
EstadodeHidalgo,UniversidadAu-
tonoma del Estado de México.”

Elpapeldel Estadoenelcam-
po editorial

En el caso del gobierno como edi-
tory como promotor de la edicién
delibrospuededecirsequeporini-
ciativaypropuestadelDr.JaimeTo-
rresBodet,SecretariodeEducacion
Publica,en 1959sefirmoeldecreto
endondeseconstituyelaComision
NacionaldeLibrosdeTexto Gratui-
tos (CONALITEG), el entonces Pre-
sidente de la Republica Lic. Adolfo
LopezMateosapoyodlaideadedo-
tar a los nihos mexicanos inscritos
en educacién basica de los libros
quelesapoyaranenelaprendizaje

de los conocimientos que los pro-
fesores procuraban transmitirles.
Esteorganismopublicodescentra-
lizado ejerce susfunciones tenien-
docomomarcolegalel Art.3°dela
Constitucién Mexicana, el Decreto
de creacion de 1959 y el Decreto
de descentralizaciéon que data de
1980.28 Sus funciones se abocan a
editarydistribuirloslibros detexto
gratuito y materiales didacticos si-
milares que previamente han sido
dictaminados por la Secretaria de
Educacién Publica.

EI CONALITEG tiene una amplia
produccién de libros y materiales
educativos, de tal forma que algu-
nosloconsiderancomolaprincipal
competenciade laindustria edito-
rialmexicana,sinembargo,nopue-
de dejar dereconocerse que cons-
tituyeunapartedelsectoreditorial
mexicano,quemantieneunafuerza
detrabajoimportanteyquedaposi-
bilidadesdeaccesoalconocimiento
a miles de mexicanos, muchos de
loscualesdebidoasuscondiciones
depobrezanopodrianhacerlopor
supocaonulacapacidadadquisiti-
va en lo econémico.

Enlaactualidad CONALITEG cu-
bre un amplio programa de mate-
riales educativos, el cual abarca:
libros para educacion preescolar,
primaria, secundaria, telesecun-
daria, libros para maestros, libros
en lenguas indigenas, en sistema
Braille y otros libros de consulta o
recreacion.Suproducciéneditorial
hallegadoalextranjeroyaquecon
apoyo del Banco Mundial en 2005,
editéloslibros detextogratuitode
Honduras.”

Al programa editorial de CONA-
LITEG se suman los esfuerzos que
viene desarrollando la Secretaria

istro&Ref=1&NombreABCG=8BuscarfkPromocion=&BuscarEsNovedad=&BuscarEsRecomendacion=&Keyword

s=&NoPagina

Acceso : 7 de octubre de 2009.

#CamaraNacionaldelaindustriaEditorialViexicanahttpz/nearyougwu.edu/pubs/worldbank/Datos%20Caniem.

doc Acceso: 7 de octubre de 2007.

FCamaraNacionaldelalndustriakditorialMexicanahttp:/www.caniem.com/main/servicios.aspAcceso:8de

febrero de 2010.

*SalazarJuanJosé."LaindustriaeditorialyloslibrosenMéxico:cambiosypermanenciasINLibrosdeMéxico,

No.87:26-27. Feb.-Ab.2007.



deEducacionPublica,entreellosse
cuentaelprogramadereimpresio-
nes,eldecoediciones,elprograma
de fomento al libro y la lectura, el
incrementodebibliotecasdeaulay
salas de lectura en el pais, la proli-
feraciéndelibreriasmediantefran-
quiciasEducalylaestimulaciéncon
nuevos premios a jovenes escrito-
res y editores.>®

Muchas otras entidades guberna-
mentales en México editan obras
en diferentes formatos para dar a
conocerlanaturalezayalcancede
sus programas y actividades, en-
tre ellas, las de mayor relevancia
porlasfunciones que realizan son:
ProcuraduriaGeneraldelaRepubli-
ca, Secretaria de Agricultura, Ga-
naderia, Desarrollo Rural, Pesca 'y
Alimentacion, Secretariade Salud,
Secretaria de Comunicaciones y
Transportes,SecretariadeTurismo,
Secretaria de la Defensa Nacional,
Secretaria de Desarrollo Social,
Secretariade Gobernacion, Secre-
tariade Marina Armadade México,
Secretaria de Medio Ambiente y
Recursos Naturales, Secretaria de
Energia, Secretaria de la Funcién
Publica, Secretaria de Hacienda
y Crédito Publico, Secretaria de
la Reforma Agraria, Secretaria de
Seguridad Publica y Servicios a
la Justicia, Secretaria del Traba-
joy Prevision Social. CONACULTA,
CONAFE, CONACYT Y SEP.

La Cdmara Nacional de la In-
dustria Editorial Mexicana

LaCamaraNacionaldelalndustria
Editorial Mexicana (CANIEM) esun
organismo que agrupa a los edi-
tores mexicanos, en sus propios
términos “es unainstitucién auto-

noma,deduraciénindefinidaycon
personalidadjuridicapropia.Esun
organismogremialquecuentaen-
tre sus afiliados a las mas impor-
tantes empresas e instituciones
editoras de libros y publicaciones
periddicas,aunquetambiénestan
asociadas empresas que forman
partedelacadenaproductivaode
comercializacion en el 4rea edito-
rial.'

LaCANIEMfuefundadaen 1960
y desde entonces representa al
sectoreditorial en sus negociacio-
nes con las diferentes instancias
gubernamentales y organismos
privados. Organiza y participa en
ferias del libro en el pais y en el
extranjero,recopilalainformacion
estadistica pertinente y ofrece un
programaintensivodecursos pro-
fesionalesdecapacitacion.Editala
revistaLibrosdeMéxicoyelboletin
electrénico Editores.

Desde 2003 establecié el Portal
del Libro Mexicano: www.libros-
mexicanos.comy en 1975 la cons-
tituyd el primer centro de capaci-
tacién de la industria editorial en
Latinoamérica, donde ofrece una
ampliagamadecursos,seminarios
yconferenciasquerespondenalas
necesidadesdedesarrolloprofesio-
nal del sector editorial en México.

Destacan, entre otras activida-
des permanentes, la Beca Juan
Grijalbo-Conacultayundiplomado
sobre edicion coorganizado con
la UNAM.3? Los servicios que CA-
NIEM ofrece a sus socios son: 1)
Consulta, asesoria y gestoria, 2)
Capacitacion, 3) Promocion, 4) Pu-
blicacionesybiblioteca, 5) Medios
electrénicos.*

$Salazar,JuanJosé.“LaindustriaeditorialyloslibrosenMéxico:cambiosypermanencias” Ibid. p.27
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La comercializacion del libro

Ellibro como producto cultural ha
estado sometido alos valores que
dinamizan al mercadoy alos con-
sumidores de cultura. En el caso
particularde México resulta obvio
quesudesarrollohistéricohaveni-
dodeterminandolalégicade pro-
duccién,comercializaciényconsu-
mo de libros.

Si bien es cierto que la época
colonialmatizéelpanoramacultu-
ral mexicano y trajo a nuestro te-
rritorio importantes aportaciones
bibliograficas,ellibrocomoobjeto
de consumo empezd a circular en
ambitos diversificados hasta los
primeros anos del siglo XX, entre
otras cosas porque el indice de
analfabetismo era superior al 65%
ylapoblacioneramayoritariamente
rural,laminorialetradaquedispo-
niaderecursoseconémicosadqui-
riaobrasnacionalesoimportadasa
través de Espasa Calpe.

Enladécadadelosafnosveintes
resultdunagranaportacionelpro-
grama editorial de José Vasconce-
losquiencomoRectordelaUniver-
sidad Nacional y mas tarde como
MinistrodeEducaciénimpulséuna
intensacampanadealfabetizacion
ylecturaentodoelpaisqueestuvo
respaldado por bibliotecas y dis-
tribuciones gratuitas. Falté a este
gran proyecto culturalimpulsarla
cadenadedistribucionylaapertu-
radelibreriasy puntosdeventaen
el territorio nacional para garanti-
zar la presencia de las novedades
editoriales en el interior del pais y
para descentralizar la actividad li-
brera de la ciudad de México.>*

Muchosplanesgubernamenta-
leshan pretendidoimpulsarlalec-
tura, podrian mencionarse esfuer-
zos como los de Alvaro Obregény

Plutarco Elias Calles, incluso el de
JaimeTorresBodetquiencomoSe-
cretariodeEducaciénorganizdéuna
delas primeras ferias del libro que
tuvolugarenlaEscueladelngenie-
riay Minas a mediados de los aiios
sesentas.

Los canales de venta vy libre-
riasen Méxiconosonabundantes,
para cien millones de habitantes
se dice que existen menos de 500
librerias, en ellas se ofertan cerca
de 400 novedades que producela
industria editorial mexicana y las
importacionesqueprincipalmente
de Espana llegan para integrarse
mensualmentealaproduccidonedi-
torial.

Existeunasobreofertadetitulos
en las librerias y una alta rotacion
de los espacios de venta en las
mismas; hay ademas una dictadu-
radelmercadoocasionadaporuna
I6gicadenovedadesimpuestapor
lasgrandesempresaseditorasque
dejafueraaeditorialespequefasy
medianas y ante esto los editores
optan por publicar libros que ga-
rantizanunarapidarotacién,como
es el caso de los bestsellers o los
libros de superacién personal.®

Alacantidad delibreriasidenti-
ficadas en el pais hay que agregar
cercade 1000 puntosdeventaadi-
cionalesqueselocalizanentiendas
de autoservicio, kioscos, ferias de
libro oinstalaciones provisionales
en eventos e instituciones edu-
cativas. Somos uno de los paises
con menor indice de librerias por
habitante. Si comparamos la cifra
delibreriasy puntosdeventadeli-
brosconlosqueexistenenFrancia,
donde hay masde 9400 puntosde
ventadelibroque,ensumayoria,el
80% son exclusivamente librerias,
puede afirmarse que se carece de
las suficientes librerias que pudie-

3GonzalezLewis,Gustavo."PerspectivadelaindustriaeditorialenMéxico”INLibrosdeMéxico,No.15:p.7

Ab.-Jun. 1989.

¥Salazar,JuanJosé.“LaindustriaeditorialyloslibrosenMéxico:cambiosypermanencias”Ibidp.28.
3GonzalezLewis,Gustavo."PerspectivadelaindustriaeditorialenMéxico”INLibrosdeMéxico.No.15:p.5



ran apoyar e incidir en los habitos
formalesdeloslectores.Cualquier
campanaafavordelalecturadebe
estarbasadaen la premisaeconé-
mica de que es la oferta la que es-
timula a la demanda.’®

En lo que se refiere al consumo
de libros, hasta hace poco México
nocontabaconestadisticasdelec-
turaque permitieran conocer cual
es el verdadero nimero de libros
que se leen al ano. La Encuesta
Nacional de Lectura, presentada
a finales del 2006 habla de 2.9 li-
bros per capita en México. El es-
tado mexicano mas que generar
politicas publicas que faciliten y
amplien lacadenadellibro, desde
lacreacién,laproduccion,distribu-
ciénycomercializaciondellibro,se
halimitadoaadquirirabajo precio
mas de la mitad de la produccién
editorialmexicanaparaprogramas
como Bibliotecas de Aula y Esco-
lares del Programa Nacional de
Lectura.Seesperaqueenunplazo
razonable laLey del LibroylaLec-
tura, que incluye el precio Unico,
facilitelaaperturadenuevaslibre-
rias. Sélo asi México podra ser un
pais de lectores.”’

Resulta necesario para el desa-
rrollo del pais en todos sentidos,
que se aliente el crecimiento de la
industria editorial, por un lado es
necesariolimitarlaintervenciondel
estado en cuestiones de produc-
ciéndelibrosyporotroladodeben
buscarsemedidasquedetenganla
produccidnpiratadelibrosyhacer
que se tome conciencia sobre la
afectacion de los derechos de au-
torconlafotocopiaindiscriminada
de libros, la atencion a estos pro-
blemasredundardenbeneficiodel
desarrollo cultural del pais y 16gi-
camenteenaspectoseconémicos
ideales.

Laindustria editorial como pro-
yecto cultural en México avanza
muy lentamente, situacion de la-
mentar pues como dice Gustavo
GonzalezLewis:“laproducciénedi-
torialdeunpaisesunindicecertero
de su nivel educativoy cultural...,
la cantidad, calidad, distribucion
y acceso a los libros producidos
porunaeconomia,consideradaen
cualquierade susvariantes, indica
el grado de desarrollo que la edu-
cacién y la cultura alcanza en sus
habitantes.?®

Enlaactualidad,unvastonime-
ro de organismos, empresas, insti-
tuciones e iniciativas han ido con-
formando el sector de la industria
editorial para constituirse en ele-
mentoquemarcaelgradodedesa-
rrollo social, cultural y econémico
del paisdelqueforman parteyde-
benasumirsusresponsabilidadesy
papelesconuna correspondencia
fiel y exacta a las necesidades so-
cialesyestablecerlosmecanismos
idéneos para comercializar sus
bienesy serviciosdetal formaque
agencias y ciudadanos consuman
losproductosculturalesnecesarios
para la consolidacion de la socie-
dad del conocimiento. En el caso
particulardeMéxico,elsectordela
industriaeditorialestaconformado
por elementos tales como: edito-
res, impresores, libreros, la CdAma-
raNacional delalndustriaEditorial
Mexicana, lasinstitucionesquefo-
mentaneldesarrolloeditorial,tanto
gubernamentalescomonoguber-
namentalesy los organismos pro-
motores de lectura; por tanto, son
estos elementos los responsables
dedesarrollarpoliticas,estrategias
yaccionesqueacerquenlosbienes
culturales a los ciudadanos y sera
responsabilidad de los educado-
res, bibliotecdlogos y promotores
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culturalesengeneral estaral tanto
y en lo posible participar en esas
propuestas, parabrindarlasmejo-
resalternativasalectoresactivosy
potenciales.

Existe unacantidadimportante
de instituciones que fomentan el
desarrollo de laindustria editorial,
tantoenelplanonacionalcomoin-
ternacional;setratadeorganismos
einstitucionesgubernamentalesy
nogubernamentalesquefavorecen
a la industria editorial en aras de
objetivoseducacionales,investiga-
tivosyculturales.Elbibliotecélogo
responsable de desarrollar colec-
cionesenbibliotecasdebeconocer
estas instituciones y organismos,
pues pueden ser aliados impor-
tantes para promover la lectura y
laproduccidéndeconocimientoque
se traduzca en una educacién de
mayor calidad y en avances de la
ciencia y la tecnologia, lo cual re-
presenta el objetivo primordial de
bibliotecas de todo tipo conside-
rando siempre las necesidades de
informacion de los usuarios.

Fuentes consultadas

Aliaga,Carlos.”Logjisticaeditorial;sedeberecurrirala
tercerizacién"Encuadernadores libreros prostibulosy
bibliotecas. México:Solareditores,2005.pp.107-
108 (Serie Quehacer editorial)

ALTEXTO:Alianzadeltextouniversitario.Folletoinfor-
mativodistribuidoenlaFIL GudalajaraJal Noviembre
27,2007.

CémaraNacionaldelalndustriaEditorialMexicana.
http://www.caniem.com/main/servicios.asp

CareagaCovarrubias,Virginia.’Producciéneditorialen
lasuniversidadesmexicanasINSeminariolnternacional
LasEditorialesUniversitariashaciaelSigloXXl:América
LatinayelCaribe. BuenosAires:UNESCO,2004.
pp. 8-9

ComisiénNacionaldeLibrosdeTextoGratuitos(México).
http://www.conaliteg.gob.mx/

ConsejoNacionalparalaCulturaylasArtes(México).
Haciaunpaisdelectoresmetadelprogramadefomento
allibroylalecturahttp:/www.cnca.gob.mx/cnca/nue-
vo/2001/diarias/sep/060901/cool.html

ConsorciodeUniversidadesMexicanas:unaalianzade
calidadporlaeducacionsuperiorhttp:/www.cumex.
org.mx/consorcio/rectores.php

GarciaCancliniNéstorLasindustriasculturalesyelde-
sarrollodelospaisesamericanoshttp:/www.oas.org/
udse/espanol/documentos/Thub2.doc

GetinoOctavio."Economiaydesarrolloenlasindustrias
culturalesdelospaisesdelMercosur”Conferenceon
Culture,Development,EconomyNewYorkNewCork
University,CenterforLatinAmericanandCaribbeanStu-
dies. Ab.11-13,2002

GetinoOctavioLasindustriasculturalesentreelprotec-
cionismoylaautosuficienciaINPensarlberoamérica:
revistadeculturahttp:/www.oei.es/pensariberoame-
rica/ric04a05.htm

GonzalezlLewis,Gustavo.”Perspectivadelaindustria
editorialenMéxico”INLibrosdeMéxico.No.15,pp:
5-7. Abril-Junio 1989.

Indicadoresclavedelastecnologiasdelainformaciony
delascomunicacionesipartnershipparalamedicionde
lasTICparaeldesarrollohttp:/new.unctad.org/upload/
docs/Core%201CT%20Indicators_Esp.pdf

Losfuturosdelaindustriaeditorial:grandesretosdel
mundodellibro(Barcelona:16-18Noviembre,2005)
http/Amwwiben.es/cultura/docs/SimposiArtsGrafiques-
Cast.pdf

“Libroelectrénico”INCiberhabitatbiblioteca.http:/
ciberhabitat.gob.mx/biblioteca/le/

México.ConsejoNacionalparalaCulturaylasArtes.
BibliotecaVasconcelos:bibliotecapublicadeMéxico.
http//Awwwbibliotecavasconcelosgobmx/html/red_or-
ganizacion.html

MoralesCampos EstelalLasociedaddelainformaciony
laaccidndelmulticutturalismohttp:/Awww.gobermabili-
dad.d/modulesphp?name=News&file=print&sid=821

Mufoz,Roberto.Américalatina;Quétanlejosdela
sociedaddelconocimiento?INLaneta:politicasde
informacionycomunicacidnenMéxicohttp:/www.la-
neta.apcorg/cmsi/poltic.shtmi?zcmd%5B33%5D=i-35-
15702497dae62f4511d22eb2c018377

OrganizaciondelosEstadoslberoamericanosSistema
NacionaldeCulturainformedeMéxicohttp:/www.oei.
es/cultura2/mexico/indice.htm

PeredaAlonso,Elena.ElsectoreditorialenMéxico.
México:OficinaEcondmicayComercialdeEspanaen
México2004http//wwwgremieditorscat.es/AdArch/
Bilio/Ftp/sectoreditorialenmexico.pdf

Pimentel ManuelIndustriaculturalenlasociedaddel
conocimientoINCincoDias.comhttp:/www.cinco-
dias.com/articulo/opinion/Industria/cultural/sociedad/
conocimiento/cdsopiE00/20051228cdscdiopi_2/Tes/

Ramirez Alejandro!’Laindustriadellibrofainnovaciony
lagestiondelconocimientoINEncuadernadoreslibre-
rosprostibulosybibliotecas.México:Solareditores,
2005. pp.95-96. (Serie Quehacer editorial)

ReygadasRoblesGil,Rafael.Lasorganizacionesno
gubernamentales(ONGs)ylasorganizacionescivilesde
promociondeldesarrollo(OCPDs)INVinculando.org
rrevistaelectrénicadedesarrollosustentable.http:/
vinculando.org/sociedadcivil/abriendo_veredas/26_
ong_ocpd.html



Salazar,JuanJosé."Laindustriaeditorialyloslibrosen
MéxicocambiosypermanenciasINLibrosdeMéxico,
No. 87 :26-27. Feb.-Ab.2007.

Salvat,Manuel dir.Ellibroayer,hoyymarnana.Madrid
:Salvat, 1973.154 p.

Sierra,JorgeAlfonso.Manualdegestionymercadeo
paraeditorialesuniversitarias.Bogota:CERLAL,1991.
26 p.

"Vézquez-Figueroadistribuyegratuitamentesunovelapor
milmillonesdeddlareseninternet”INSociedaddela
informacién.

Villamil Jenaro.”ElpapeldeMéxicoenlasociedaddela
informadion'hittpy/cofradia.org/modulesphp?name=Ne
ws&file=print&sid=7215

Villar,Jorge.Lasedadesdellibro:unacrénicadela
edicionmundial. Madrid:Debate,2002. 235p.

129

]
©
(]
g
C
S
N
=
(o]
e
[]
©
©
©
(o
(o]
S
x
‘v
=
c
o
©
=
[e]
=
Ee}
(]
©
=
=
(%}
>
©
£
©
]
©
©
€
©
©
o
c
©
Q-
C
)

bibliotecdlogo involucrado en desarrollo de colecciones




