REPRESENTACOES NA CONTEMPORANEIDADE

Design e pos-modernidade

RESUMO

Esse texto procura mostrar a importancia das caracte-
risticas visuais pés-modernas, como listadas aqui, para
a libertagdo do design contemporaneo de paradigmas
restritivos de origem modernista, mostrando que ao
invés da continuar seguindo cegamente a filosofia do
“less is more” deveriamos explorar a multiplicidade de
solugdes possiveis, adotando o lema oposto do “the more,
the better”, ja que o design necessita explorar sempre
um amplo repertério de alternativas, ao procurar criar
solugdes originais e inéditas.
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ABSTRACT

This text intends to show the importance of a postmodern
visual attitude in graphic design, for it expands the number
of new possible solutions. Design needs to get rid of the
restrictive modernist belief that “less is more”, cultivating
instead the idea that “the more, the better”, which aims at
the development of creative and innovative alternatives,
through a great many number of experiments with seve-

ral of those visual postmodern characteristics listed here.
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Mesmo que o antigo paradigma modernista esteja
desaparecendo gradualmente das préaticas
contemporaneasdedesign,aindahdumafortetendéncia
em muitos dos nossos designers de continuarem
adotando modelos de design “modernista” criados
no exterior, enquanto negligenciam outras possiveis
alternativas de inspiragdo brasileira, para suas praticas.

Por isso, muitos deles persistem ainda em manter
uma atitude autoritaria, antidialégica para com seus
clientes e publico em geral, por ndo quererem admitir
a relatividade de suas crencas e posicdes (sindrome
do designer como tUnico intérprete soberano da
modernidade grafica).

Como lembra a designer grifica brasileira e
educadora Ana Luisa Escorel, que pertence a primeira
geracdo de designers brasileiros, o design grafico foi
introduzido no Brasil, como uma nova atividade
profissional, em Sdo Paulo, em meados dos anos
cinqlienta, por um grupo de jovens dedicados as artes
visuais e criagdes gréficas. Estavam bem cientes das
altimas tendéncias européias nestas areas (Escorel,
1987, p.80), e exibiam uma forte tendéncia estruturalista
nos projetos de design entdo formulados, observados
principalmente nas empresas que adotavam seus
rigidos principios e programas de identidade visual.
Seguiam estéticas funcionalistas, construtivistas e do
De Stijl, e seus novos cédigos graficos (Escorel, 1987,
p- 80). O funcionalismo teve um efeito decisivo sobre
aquela primeira geracdo de designers brasileiros, pois
introduzia uma metodologia de projeto sistematica, ao
invés de continuar tentando resolver intuitivamente os
problemas suscitados pelo desenvolvimento industrial
(Escorel, 1987, p. 80).

Assim, seguir as idéias dos modernistas europeus
era preferivel a buscar inspiragdo em nosso passado,
uma vez que as artes gréficas portuguesas ndo nos
ofereciam naquela época uma alternativa propicia
para o desenvolvimento de uma linguagem grafica
brasileira (Escorel, 1987, p. 84).

A escola grafica portuguesa era tradicionalista
e considerada naquele tempo situar-se entre as
menos inventivas da Europa, em nada comparavel
as da Alemanha, Suica, Inglaterra, Franca e Italia, s6
para citar as mais influentes daquele tempo. Escorel
afirma que “o grosso do trabalho produzido antes do
final dos anos 1950 revela uma timidez, claramente
determinada pela adogdo de conceitos estéticos pré-
industriais” (Escorel, 1987, p. 84). Critérios e padrdes
visuais europeus (posteriormente também adotados
pelos americanos) eram utilizados para julgar e
menosprezar nossas produgdes gréficas passadas.

Seguindo a ideologia modernista, se acreditava
que nosso desenvolvimento grafico era apenas uma
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questdao de adogdo de novas crengas e principios
visuais “modernos”, juntamente com a substituicdo de
tecnologias graficas obsoletas, para dar novos rumos
as tradicionais e “ineficientes” préticas locais. Por isso,
na auséncia de uma cultura grafica brasileira, pensava-
se que necessitdvamos cortar caminho e ganhar tempo
procurando pular direto para a utilizagdo de todos os
meios de comunicagdo modernos (Escorel, 1987, p. 84)
Muito sintomaético, também, era a nocdo de muitos
designers, e que mesmo hoje em dia ainda persiste, de
que exista apenas uma cultura brasileira, homogénea
e monolitica, orientando nosso design, e que s6 podia
ser aquela de nossas elites, sintonizadas com as mais
recentes criagdes européias e americanas.

O funcionalismo teve um efeito
decisivo sobre a primeira geragdo
de designers brasileiros, pois
introduzia uma metodologia de
projeto sistemdtica

Por falta de tradigdes em que se aprofundar, fomos
obrigados a adotar outros sistemas de referéncia.
Assim, precisamos quase sempre conciliar o moderno
com o anacrdnico, visto que “uma das principais
caracteristicas da realidade industrial brasileira é a
coexisténcia, lado a lado, de técnicas rudimentares
com o0s mais recentes avangos tecnolégicos (Escorel,
1987, p. 156).

Escorel acha que a sensibilidade dos designers
graficos brasileiros vive em sintonia com o
contemporaneo e com o efémero, tracos indicativos da
nossa integragdo atual com a pés-modernidade. E uma
nogdo que se infiltrou na mente de muitos designers
brasileiros é a de que a histéria de nosso design s6
comeca por volta dos anos 60 (Taborda, 1987a, p.
54); um mito que também predomina na publicidade
brasileira (Valério, 1987, p. 90).

Gerald Thomas, por isso, acha que o Brasil sofre,
entre outras coisas, de amnésia coletiva, como se pode
observar com muitos outros jornalistas, historiadores,
pesquisadores e criticos do design. Nao admira que “o
Brasil foi e ainda é em muitos aspectos, um escravo
das culturas americana e européia. Informacdes
provenientes do estrangeiro tem sido sempre o
primeiro aliado do designer grafico brasileiro”
(Thomas, 1987, p. 154).

Antes do aparecimento dos computadores pessoais e
das telecomunicagdes digitais em rede, as informacoes
geralmente vinham na forma de depoimentos e
testemunhos visuais de viajantes que traziam de
volta o mais recente livro ou revista de artes graficas.

Assim,”“ndo é surpreendente encontrar livros de todo
tipo e credo nas prateleiras dos designers brasileiros”
(Thomas, 1987, p. 154).

Em conseqiiéncia, persiste ainda hoje uma
desvalorizagdo generalizada de nosso passado gréfico,
que também atinge a produgao individual mais recente
de nossos designers, pois muitos deles ndo procuram
manter um portfélio organizado e atualizado de
seus trabalhos passados, que pela 6tica européia e
americana eles proprios consideram “ultrapassados” e
pouco representativos de um design inovador.

A liberagdo do design pelo pés-moderno

Na primeira metade do século XX, a retérica das
manifestagdes visuais modernistas valoriza geralmente
0 Novo, o puro, o original, o universal, buscando uma
estética absoluta e elitista, num discurso veemente de
verdades tnicas. .

Por sua vez, na era pés-moderna atual, a retérica
das imagens produzidas pela midia tende a
valorizar o efémero, o eclético, o heterogéneo, a
colagem, o hibrido, o tecnolégico, caracterizando
uma multidimensionalidade e flexibilidade estética
condizentes com a era atual de relativismo e
abundancia de interpretacdes da realidade.

Representacdes pos-modernas deixaram de ser
consideradas apenas simbolicas ou indiciais para
serem, também e principalmente, construcdes iconicas.
Pois tudo o que pode significar algo em termos
visuais passa a ser considerada também “imagem”
iconica, como linhas, diagramas, letras, tragos, figuras,
ndameros, esquemas, cores, etc. Segundo Peirce,
todo signo é primeiramente um icone. S6 depois de
reconhecida sua imagem é que podera tornar-se um
indice. Eventualmente, se depois incorporar ainda
uma norma, regra ou convengao, esse signo vira a ser
um simbolo (sigho comunitario), como os pictogramas
internacionais. Portanto, todo e qualquer signo, na sua
origem, é sempre e primeiramente um icone.

Na era pos-moderna atval, a
retorica das imagens produzidas
pela midia tende a valorizar

o efémero, o eclético, o
heterogéneo, a colagem, o
hibrido, o tecnoldgico

Agora se impde considerar as dimensdes retéricas
das manifestacdes visuais mais representativas do
modernismo e do poés-modernismo grafico, para
analisar mais objetivamente os processos de criacdo
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e de inovacdo no campo da comunicagdo grafica.
Devemos tentar identificar as caracteristicas mais
tipicas das retéricas visuais modernistas e pos-
modernistas que seus exemplos incorporam. Mas sem
deixar de levar também em consideracdo os aspectos
estéticos, factuais e convencionais das representagdes,
para assim obter uma compreensdo mais ampla
da presenga e funcdo das dimensdes retdricas nos
imagindrios da contemporaneidade (de designers,
clientes e publicos envolvidos).

Qualquer imagem grdfica é
resultado de um processo de
design visval, o que faz com
que ambos estejam sempre
mutuamente implicados

Por isso as imagens deixaram de ter sua leitura e
interpretacao confiada as umnamero restrito de criticos
“autorizados” para se popularizarem e se oferecerem
a vérias interpretacdes através das midias, numa
mixagem de referéncias visuais que era impensavel
na época em que se instituia o movimento tipografico
modernista, que como se sabe favorecia a simplicidade
e a economia de meios no design da comunicacdo
grafica. O discurso contemporaneo do design pods-
moderno cultiva uma visualidade que desconhece a
divisdo “modernista” entre representacdes de baixo
valor (populares) e as magistrais (de elite), pois
constroem proposicoes visuais hibridas, complexas,
contraditérias, ambiguas, efémeras e heterogéneas -
caracteristicas que a modernidade, em suas versdes
racionalistas, quase sempre tentou reprimir em
seus seguidores, através dos seus discursos, de seus
manifestos e das propostas visuais (enfatizando quase
sempre a legibilidade, a funcionalidade e a economia
de meios que eles inspiravam).

Caracteristicas do design pés-moderno

As caracteristicas listadas a seguir foram compiladas
como as mais tipicas das imagens do design
contemporaneo dito pés-moderno, como veiculadas
pelas diversas midias visuais de nosso tempo, para
discussao durante um semindario sobre Imagem e Pés-
modernidade, realizado em julho de 2002, por mim e
pela Prof® Maria Beatriz Rahde, pelo Programa de Pés-
graduacdo em Comunicacao da PUCRS.

Pensamos que a listagem dessas caracteristicas
ainda pode ser muito til para discussdes atuais sobre
design e pés-modernidade. E que qualquer imagem
grafica é resultado de um processo de design visual, o
que faz com que ambos estejam sempre mutuamente

implicados. Vamos apresentar nossa listagem aqui
como uma contribuicdo para futuras andlises e
complementa¢Ges sobre a temética do design e da
comunicagdo grafica.
Essa listagem, que ndo exclui posteriores misturas
de categorias de caracteristicas, seria a seguinte:
e a imagem pés-moderna tende a multimidia,
a mistura, a hibridagdo, empregando diversas
possibilidades expressivas visuais (fotos, desenhos,
pinturas, gravuras, modelos 3D, video, etc) e/ou
acionando vdrios outros sentidos simultaneamente
a visdo (audigao, tato, olfato, etc);
o tende ao cultivo da ambigtiidade, da indefinicao,
da indeterminacdo, da polissemia, usando
artificios como falta de indicagbes verbais
(antincios exclusivamente pictéricos), ou excesso
de significantes no espaco e/ou no tempo
(palimpsestos visuais, verbais e mistos, estaticos ou
em movimento);
e ela visa ampliar ao méaximo as suas possibilidades
conotativas, procurando avidamente a participacao
ativa do espectador nesse jogo indecidivel de
interpretacao, ja que ndo ha mais verdades tnicas,
permanentes, e universais, a serem propagadas ou
encontradas, como mostrou Derrida;
e resultamuitas vezes damanifestacdo doefémero,do
transitorio, do descartdvel, quando é transformada,
entropicamente e ao acaso, pela acao dos agentes
da natureza (descoloracdo por iluminacao solar,
oxidacdo por ar e umidade, decomposicao pelo
calor atmosférico, etc) ou interferéncias por agentes
da cultura (vandalizagdo por rasgos, pichagoes,
superposicoes, fragmentagdes, demoligdes, etc);
e ¢ tolerante com a imperfeigdo, da imprecisdo, da
poluigdo, e das interferéncias externas pds-producao
(ruidos, deformagGes) pois essas expandem sua
polissemia, originalidade e indeterminagéo;
o ela também aparece produzida por resultados
criativos de jogos de significantes, sem regras
muito fixas, que procuram incluir o espectador,
valorizando os aspectos camalednicos e interativos
das representagdes (as mutagdes, os cambiamentos,
as metamorfoses, as instabilidades), como podemos
constatar, por exemplo, nas vinhetas da MTV ou em
figuras caleidoscopicas;
® se apresenta muitas vezes com uma gramatica
esquizofrénica (incompleta, fragmentada, néao-
linear) ou repleta de representagdes cifradas e
enigmaticas, como produzidas por grupos sociais
considerados desviantes e transgressores (loucos,
drogados, vandalos, poetas) ou como representativas
de estados oniricos (sonhos, pesadelos, devaneios);
e resulta muitas vezes da différance (a diferenca
e o deferimento de sentido), em oposi¢do aberta
ou ironizando sutilmente cdnones e esteredtipos
visuais da alta cultura, através da valoracdo de
manifestagdes visuais engajadas de minorias sociais
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(de homosexuais, negros, indios, analfabetos, e
similares);

e estd ciente de seu status de simulacro, pois
sabe, pelo poés-estruturalismo, que nenhuma
representacao tem acesso direto a realidade, sendo
sempre uma interpretagdo ou invencdo entre muitas
possiveis (e quando prescinde de referenciais
prévios dessa realidade);

e sua interpretagio ndo segue sistemas de
significados, mas sim é feita “caso a caso”, de acordo
com a pertinéncia das conotacdes sugeridas pelo
contexto e pela vivéncia cultural do intérprete, e ja
antecipando que varias significacdes serdo sempre
possiveis, uma delas sendo escolhida como a mais
relevante conforme as circunstancias do momento;
e ela ndo se preocupa com sua pureza estilistica
ou em se apresentar como uma solugdo inédita
de vanguarda, pois se sabe resultado da
intertextualidade, da citagdo, da c6pia, da hibridacao
de vérios estilos diferentes disponibilizados por
repertdrios visuais de diferentes “histérias”;

e ¢é encontrada em alguns museus e galerias, mas
se sente muito mais a vontade como representacao
veiculada por midias visuais, a servico da
experimentacdo e do avango tecnoldgico, do
entretenimento, do consumo e da critica bem-
humorada;

® se opde a todo tipo de geometrizacdo, purificagdo e
coordenagdo racionalista, pois quer ser fruto criativo
do descontrole, da intuigdo, da improvisacao, do
inesperado, do aleatério, e ter ampla liberdade
para misturar, hibridar, citar, incluir, quaisquer
significantes que julgar oportunos, sem preocupar-
se em ser objetiva ou funcionalista ou inteligivel.

E possivel e até mesmo necessdrio
haver uma pluralidade de
atitudes e estilos de design

para os complexos problemas de
comunicagdo da nossa era

Consideracoes finais

Talvez a maior contribuicdo das solucgdes pos-
modernas para o design grafico da comunicacao tenha
sido mostrar que é possivel e até mesmo necessério
haver uma pluralidade de atitudes e estilos de design
para os complexos problemas de comunicacdo da
nossa era. Assim como nao seria razoavel implementar
atualmente, um design desconstrucionista para a a
sinalizagdo visual de rodovias ou para a formatacao
de manuais de instrugdo e treinamento, também
ndo seria adequado, em principio, implementar

atualmente um design modernista, monocromatico e
ascético, por exemplo, para revistas e capas de discos
carnavalescos, ou para a programacao visual de shows
de rock direcionados a adolescentes cosmopolitanos
ou a tribos urbanas.

O imaginério do design gréfico pés-moderno estd
voltado, pelo que se constata, para as possibilidades
inventivas, artisticas e exploratérias de sua dimensao
estética, o que torna essa pratica altamente atraente e
desafiadora para jovens comunicadores visuais.

Assim, uma nova geragdo de designers mundo afora
estd a explorar possibilidades e a confrontar problemas
que surgem nessa pratica libertaria, mas complexa, de
inovacdo da comunicacdo grafica, e que incentiva o
aparecimento gradual de uma diversidade de novos
estilos graficos peculiares, conferindo visibilidade
concreta e presenca politica as mais diversas regides,
opinides e minorias culturais do mundo. Ou, pelo
menos, é isso que desejarfamos acreditar estar
acontecendo atualmente, com a ajuda do design poés-
moderno
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