ENSAYO

HACIA UN NUEVO MAPA LATINOAMERICANO:
ILUSTRACION Y MERCADO

Bernar do Suber caseaux

En un primer momento el articulo pasa revista—en distintos ambi-
tos— alacrisis actual de lamatriz ilustrada. Junto con ponderar las
criticas a dicha matriz, se postula la necesidad de revitalizar algunas
ideas-fuerza vinculadas a ella. En un segundo momento se examina
el caso de laindustria editorial y del proceso del boom literario en la
década de los 60, como gjemplo de un fenémeno exitoso en que se
conjugo utopiay mercado. Finalmente, en la perspectiva de un nue-
VO mapa latinoamericano, se propone un conjunto de politicas en
que se conjugan ilustracion y mercado, las légicas mercantiles u
operantes con légicas de otra indole, €l principio de realidad con el
del suefio y la utopia.
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Unamatrizen lamira

L 0s paises latinoamericanos no estan constituidos solo por su
territorio y por la sociedad o la gente que los habita, sino también por una
actividad constante de articular sentidos, crear sistemas simbdlicos (u orden
de sentidos) capaces de generar leatadesy vinculos.

Los intelectuales y creadores —a partir del siglo XIX y por o me-
nos en gran parte del siglo XX— han sido un segmento muy activo en la
elaboracion simbdlicay en e perfilamiento de gjes unificadores de perte-
nencia, sean éstos utopias o simplemente ideas-fuerza. Miembros de la elite
ilustrada y de laintelectualidad politico-literaria, desde Bolivar, Sarmiento
y Rod6, hasta Gabriela Mistral, Algjo Carpentier, Carlos Fuentes y Beatriz
Sarlo —por nombrar sélo a algunos—, han activado un imaginario colecti-
vo, entendido no sdlo como un “nosotros’ latinoamericano sino también
como vocacion por la construccion histérica de una utopia.

Tanto en € trasfondo critico y utépico de los distintos “nosotros’
como en €l proceso de construccion de una nacion de ciudadanos, o en las
sucesivas articulaciones de la “gran patria latinoamericanad’, en todo este
espectro de operaciones de sentido subyacen los parametros de la matriz
ilustrada, una matriz intelectual que esta hoy dia en & banquillo de los
acusados. Cuestionada, en primer lugar, desde la propiarealidad. Unareali-
dad en que las estadisticas nos indican que algunos de los emblemas tradi-
cionales de lailustracion —él libro, laimprenta, la Universidad, lanaciony
el constructivismo social— experimentan un proceso creciente de degrada-
cion simbdlica. Unarealidad en que € “homo videns’ esté reemplazando a
“homo sapiens’, en que el ver esta sustituyendo al pensar. Unarealidad en
gue la estética de la esperanza ha sido penetrada por el escepticismo, por la
idea de que no hay un vinculo entre palabra y mundo, entre sentido y ser.
Una realidad en que la politica ha perdido su contacto con la utopia, ha
dejado de ser proyecto paratransformarse en una mera administraciéon delo
existente; un mundo en que la vida plblica se hatrasladado a las paginas de
lafaréndula, en que las ideas y los valores politicos estan siendo desplaza-
dos por la sonrisa, la habilidad comunicacional o los escandal os de turno.

Los paradigmas ilustrados estén también siendo cuestionados —di-
recta o indirectamente— desde diversas actividades intelectuales. Un sector
importante de la nueva historiografia se ha construido a partir de una critica
y una deconstruccion del modelo ilustrado, de ese modelo que adscribia la
narratividad historica alos grandes metarrel atos, un modelo que privilegia-
ba como sujeto histérico ala elite patriarcal, desconociendo una pluralidad
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de actores, entre otros, la mujer, los sectores populares y los pueblos abori-
genes. Un modelo excluyente que alimenté también la construccién de
naciones homogéneas y de ciudadanias restringidas.

En la sociologia, la antropologia y la comunicacién social, se critica
el paradigma ilustrado desde variados angulos. Una vertiente de la sociolo-
gia esgrime como modelo de comprension de la cultura latinoamericana a
barroco en desmedro de lailustracion, argumentando que mientras el barro-
co permite “mirar” la heterogeneidad, lailustracion conlleva —dicen— un
paradigma marcado por la universalizacién abstracta 'y por una concepcion
que percibe ala historia como realizacion de unaidea. Se criticatambién al
esencialismo culturalista que se observa en agunas de estas disciplinas,
culpando a pensamiento utépico de cufio ilustrado de la invencion de un
especifico cultural latinoamericano. Otros apuntan a esta matriz por haber
privilegiado el discurso de las ideas y de la razén en desmedro de los
discursos del corazdn, la cultura escrita en desmedro de la cultura ora. Se
criticatambién alos intelectuales que arriscan la nariz frente a la cultura de
masas Y las industrias culturales, adjudicandoles una ceguera de raigambre
ilustrada (residuo de la Escuela de Frankfurt). Es una ceguera —dicen—
pensar que Mercedes Soza es mas latinoamericana que el ddo Pimpinela; o
no darse cuenta que MTV Latina (la sefial de masica popular que se emite
desde Miami) ha hecho tanto 0 més por la integracion latinoamericana que
los discursos de Balivar. O no comprender que el pensamiento critico tiene
escasas posibilidades de difundirse mientras dispute el sentido de lo publico
a través de circuitos intimos de la cultura escrita, como los libros o los
congresos académicos. Se nos dice también que aquello que fue perseguido
con tanto ardor por las vanguardias —la conexién del arte con lavida— lo
ha conseguido de modo mucho mas eficiente €l mercado. Desde diversas
disciplinas se argumenta, entonces, que la modernidad esta hoy en dia mas
vinculada alas industrias culturales, alnternet y al mercado audiovisual que
alas doctrinas ilustradas o a las estéticas de | os letrados'.

Varias delas criticas alamatriz ilustrada son justificadas, particular-
mente aquella que critica la forma excluyente en que desde esa matriz se
construyeron las naciones hispanoamericanas, también la critica a la histo-
riografia que desconoce € pluralismo de los sujetos historicos (critica que
yareaizd José Marti en 1891) o €l equivocado y simplista tratamiento que
hizo el pensamiento ilustrado de lo simbdlico afectivo y de la religion2.

1 Las posturas criticas a la matriz ilustrada resefiadas pertenecen, entre otros, a los
siguientes autores: Pedro Morandé, José Joaquin Brunner, Néstor Garcia Canclini, Jesis
Martin Barbero, Gabriel Salazar, Alberto Fuguet y Jaime Bayley.

2V éase la critica que hace Eugenio Trias en La Edad del Espiritu (1994).
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Cabe sin embargo hacer una distincion entre el modelo ilustrado tal como
lo entendié Kant en su famoso texto “¢Qué es la llustracion?’ —el “ sapere
aude’, larazén (empiricay critica), la voluntad de transformar €l mundo y
el repliegue reflexivo y critico de larazén sobre si misma— y € recorte y
cierre que tuvo ese modelo en América Latina al ser aplicado por un sector
de la sociedad en funcién de sus propios intereses, despojandolo asi de su
contenido democrético y abierto. Desde esta perspectiva postulamos que en
el modelo ilustrado hay todavia un manantial importante de ideas-fuerza
gue siguen siendo validas —libertad, igualdad y fraternidad— un manantial
que merece ser productivizado en los més diversos ordenes.

Utopiay mercado: un g emplo de confluencia

El boom de la narrativa latinoamericana, cuya etapa mas plena se da
entre 1965 y 1972, es significativo en la medida que alli se conjugan un
proceso de industria cultural, con un proceso identitario y de integracion
simbdlica del continente con participacién de la elite intelectual; unalégica
econémicay de mercado con unaldgica cultural, agentes y medios tradicio-
nales —intelectuales letrados y gestos utépicos— con los nuevos agentes
de conformacion del campo cultural —la industria cultural y la cultura de
masas.

La palabra “boom” apunta a auge, a una cotizacion en alza, lo que
marca desde €l nombre su dimension mercantil. ¢Como se produjo este
auge? Por una parte se dio un grupo de obras narrativas de autores de
distintos paises, entre otros, Julio Cortézar, Juan Carlos Onetti, Juan Rulfo,
Miguel Angel Asturias, Algjo Carpentier, Ernesto Sabato, Carlos Fuentes,
José Donoso, Jorge Luis Borges, Gabriel Garcia Marquez, Augusto Roa
Bastos, Mario Vargas Llosa y José Maria Arguedas, autores de distintas
edades y sin un ideario estético comun. Muchos de ellos venian publicando
desde hacia varias décadas pero sus obras no habian alcanzado difusion
masivay solo eran conocidas por un pequefio circulo de iniciados. Antes de
los afios 60 las obras de Cortazar, de Asturias, de Onetti o de Borges
apenas alcanzaban ediciones de 2.000 gjemplares, ediciones que permane-
cian por largos afios en las librerias, sin agotarse; en el momento del boom,
sin embargo, las mismas obras alcanzan tirajes promedios de 20.000 g em-
plares anuales y con bastante frecuencia se agotan, 1o que requiere de dos o
tres ediciones por afio®.

3 Angel Rama (ed.) (1981).
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Se asiste a un fenémeno inédito: a un publico lector y a una deman-
day circulacion masiva de obras de autores latinoamericanos. Un rol im-
portante en este proceso desempefian una serie de editoriales, que actlian
como mediadoras y promotoras. Editoriales basicamente argentinas (como
Losada, Emecé, Sudamericana y Galerna), o mexicanas (como Joaquin
Mortiz, Eray Fondo de Cultura) o espafiolas (como Seix Barral, Lumen'y
Anagrama), pero también uruguayas como Arca, o chilenas como Universi-
taria. Se ha hablado de “editoriales culturales’, pero eran y son editoriales
comerciaes, con produccion a escala, con intentos de ampliar los merca-
dos, y con lapresenciaineludible de unaldgica mercantil.

El fendbmeno del boom estuvo acompafiado de vedetismo o de star
system, de escritores capaces de articular un discurso interesante y de opi-
nar sobre los temas y utopias mas candentes del momento. Las revistas y
sobre todo la entrevista a los autores se convirtié en un verdadero género
periodistico, afianzando asi un sistema de marketing que paralas editoriales
précticamente tenia costo cero. Convertido €l escritor en una estrella, se
generd asi una presién por parte del publico lector —presion que fue me-
diada por las editoriales— para que los novelistas aumentaran su producti-
vidad. Se dio asi un fendmeno nuevo en América Latinay en Espaia: €l
paso de un mercado de consumo literario de elite a uno de masas.

¢Qué factores incidieron en este proceso? Hay fenémenos de larga
duracion que de alguna manera cristalizan en la década de los sesenta: €l
desarrollo urbano, €l aumento demogréfico, el notorio progreso de la edu-
cacion primaria, secundaria y universitaria en la postguerra. No es casual
gue los recintos universitarios se constituyeran en el publico predilecto y
mas masivo del boom. La explicacién fundamental de la emergencia y
posterior desdibujamiento reside a nuestro juicio en un clima intelectual de
épocay en los rasgos del imaginario de entonces, rasgos que fueron activa-
dos por la revolucion cubana que operé como foco de una nueva etapa de
latinoamericanismo, de un clima ideoldgico que luego por factores histori-
cos termind diluyéndose.

Fue € clima intelectual y €l macrorrelato de una utopia socialista
latinoamericana lo que explica en gran medida € boom como también los
alineamientos, tensiones, polémicas, roces y epitetos que se dan entre los
escritores que formaron parte del fenémeno. Es indudable que el éxito dela
literatura latinoamericana en torno ala década del sesenta se vincula con la
conviccidon —compartida tanto en € continente como fuera de é— de que
la tormentosa historia del continente habia entrado en una etapa resolutiva.
Ello da una eficacia nueva a motivos nada nuevos en la conciencia latino-



282 ESTUDIOS PUBLICOS

americana, como € que postula una unidad de raiz y destino para la re-
gion®.

Hay en el fendmeno del boom, entonces, una suerte de reverberacion
y de produccion de presencia con respecto a lo que estaba ocurriendo en
América Latina en €l plano sociohistérico. Ello explica que gran parte del
interés de los lectores y de la prensa por 10s escritores se relacionara con la
postura que ellos tomaban respecto a tales acontecimientos, y bastante me-
nos por la consideracidn estética de sus obras. Fue un clima cultural en que
lapoliticay €l espacio continental ocupaban un lugar preponderante, espe-
cidmente para la juventud, pues ali estaba €l terreno de la épica, del
imaginario utdpico, del futuro, del cambio, del espiritu de vanguardia, un
climaintelectual y un imaginario muy diferente a que vivimos hoy en dia,
en que de alguna manera la racionalidad econdmica determina el campo de
lo politico y la disputa politica se ha reducido —para bien o para mal,
seglin €l punto de vista— a una especie de técnicade la“rea politik”, auna
mera competencia sobre quién puede administrar mejor lo existente.

Precisamente €l rol fundamental que desempefié € imaginario lati-
noamericano y el clima intelectual de la época, explica el desdibujamiento
del fenémeno como industria cultural e identitario, pues la fecha tope del
boom —hacia 1972 para algunos y hacia 1975 para otros— coincide con el
reemplazo del clima anterior por un clima antiutépico, por un clima que
revela una cierta postmodernizacion de la cultura latinoamericana.

Podria en sintesis sostenerse la hipétesis de una falta de autonomia
en términos de apelacidn identitaria de la industria cultural en América
Latina, en lamedida que fue el clima politico intelectual de utopialo que en
definitiva posibilité e auge de laindustria editorial y no a revés. Hipétesis
que por supuesto nos regresa a lo que sefialabamos en el primer acépite: a
la importancia de los intelectuales y creadores alimentados por la matriz
ilustrada, a los agentes y medios que histéricamente han operado en la
constitucién de un espacio cultural comudn, aun cuando éste sea mediado
por laindustria cultural.

En apoyo de la hipétesis desplegada en este acapite podria finalmen-
te traerse a colacion € miniboom actual de laliteratura feminista, fenébmeno
gue sin duda esta relacionado con el movimiento feministay con un proce-
so intelectual y politico que apunta al rescate de la diferenciay ala valori-
zacion del sujeto femenino; unaliteratura, en definitiva, con una causa.

4Tulio Halperin, “Nueva Narrativa y Ciencias Sociales Hispanoamericanas en la
Década del Sesenta” (1981).
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Un proyecto conjunto

Cabe sefidar que hoy en dia cuando se constata un cambio de pro-
porciones en la organizacién de la cultura, debiera también constatarse que
hay una cierta ideologia del cambio y que ésta tiene sus apéstoles y sus
gurus, una ideologia que tiende a desconocer €l rol de ciertas instancias de
raiz ilustrada, que si bien ya no ocupan € rol que tuvieron en e pasado
siguen sin embargo operando. En esta perspectiva, la consolidacion de un
espacio cultural latinoamericano no deberia dejar afuera e rol que pueden
desempefiar —en un proceso de esta indole— los intelectuales y creadores,
las universidades y revistas, |0os congresos y reuniones académicas.

Se ha dicho muchas veces que en €l pasado |a utopia americanista
significé mucho discurso y pocos hechos. Aun cuando algo pueda haber de
ello, creemos que es un andlisis smplista. Todo indica que cuando se trata
de integrar un espacio latinoamericano, resulta conveniente combinar las
|6gicas mercantiles u operantes con légicas de otra indole, €l principio de
realidad con el del suefio y la utopia, € cuerpo con e ama, los dictamenes
del bolsillo con las ideas-fuerza, € imaginario cultural de masas producido
por la TV y e imaginario culturad mas tradiciona que proviene de la
escuela, e libroy launiversidad. En sintesis, el mercado y la utopia.

En & contexto de lo sefialado, y considerando |os jemplos de politi-
cas plblicas en el caso de Espafiay de Canada, visualizamos cuatro grandes
operaciones tendientes a afianzar un espacio comudn latinoamericano: ope-
raciones en que se conjugan la utopia ilustrada y el mercado. También una
condicién (o precondicién) de clima politico intelectual: la profundizacion
de la democracia apuntalada por €l repliegue de la razén critica sobre si
misma.

1. Operacién audiovisual: hay indicadores que sefidlan €l rol hegemonico
de lo audiovisual y de latelevision en laindustria cultural. Un rol hegemo-
nico no sblo con respecto a la sociedad, sino con respecto al resto de las
industrias culturales. El equipamiento televisivo en América Latina se en-
cuentra por sobre los promedios de |os paises asiéticos; en Chiley Argenti-
na, por gjemplo, mas del 95% de los hogares tienen television. El lenguaje
audiovisual hoy por hoy tiene preeminencia sobre otros lengugjes. Los
alfabetizados audiovisuales superan con creces a los alfabetizados en la
lecto-escritura. En paises con altos indices de analfabetismo, como Hondu-
ras (casi un 48%), este desfase es clarisimo. La legitimacion socia que hoy
dia alcanza la imagen en la pantalla no tiene competencia. La existencia
social y cada vez mas laidentidad (aunque sea como ausencia) pasan por €
lenguaje audiovisual. La constitucién de un “nosotros’ latinoamericano re-
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quiere de ese lenguaje. Desde esta perspectiva la industria cinematogréfica
y laindustria televisiva (abierta 'y por cable) son industrias que juegan un
rol en términos de identidad. Por otra parte son industrias en que lo latino-
americano apenas esta presente, salvo en algunos géneros como latelenove-
lay lo melodramético. El porcentaje de produccién foranea que circula no
guarda ninguna relacion con el porcentgje de produccion enddgena. La
creacion audiovisual en idiomas nativos o referida a temas |atinoamerica
nos, 0 ambientada en Latinoamérica, es minima. Ello incide, sin duda, en
nuestra autoi magen como latinoamericanos y también en e modo como nos
perciben otros.

Todo indica que es necesario aunar esfuerzos para aumentar la pro-
duccién audiovisua latinoamericana, en los més diversos géneros, aten-
diendo al espesor cultural de nuestras sociedades. Algo se ha hecho en
términos de incentivar coproducciones o de crear Fondos —como |berme-
dia, por ejemplo—; sin embargo se trata de acciones insuficientes por cuan-
to no enfocan con montos adecuados €l circuito completo de la produccion
audiovisual, y por lo tanto las posibilidades de lograr cuotas de mercado en
un terreno en que los Goliats estan firmemente asentados, son muy escasas.
Las declaraciones y los buenos propdsitos ya no sirven. El esfuerzo por lo
tanto debe ser integral y mancomunado, tanto respecto a los agentes que se
involucren —sector privado, Estado, creadores, artistas y sus asociacio-
nes— como por las dimensiones que se aborden —niveles de financiamien-
to, produccion, calidad del producto, promocién, circulacion y consumo. Se
requiere un enfoque integral que abarque toda la cadena, de otro modo sera
précticamente imposible incrementar la produccion audiovisual endégena
de los paises latinoamericanos. Debido a problemas similares algunos pai-
ses europeos, sobre todo Espafia, deberian ser nuestros aliados en esta
operacion.

2. Operacion Brasil (para los paises latinoamericanos, y operacion Latino-
américa para Brasil): con sus arededor de 160 millones de habitantes
Brasil corresponde en términos demogréficos a casi un tercio de América
Latina. En términos geogréficos si se saca a Brasil del continente, América
Latina se convierte en un region concava y esmirriada. Un “nosotros’ |ati-
noamericano sin Brasil es un “nosotros’ esquelético y tallarinesco. Por
razones histéricas y de lengua la integracién cultural entre Brasil y los
paises hispanoparlantes ha sido en el pasado escasa. Hay razones de lamas
diversa indole —econémicas, politicas, geograficas y estratégicas— que
justifican un esfuerzo sistemético y decisivo por darle un vuelco a esta
desconexion. Para ello es necesario recurrir atodas las industrias culturales
—desde la industria de la telenovela hasta la industria editorial—, también
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a los mecanismos y agentes tradicionales y de modo muy especia a las
universidades.

Por eiemplo, en cuanto alaindustria editorial, Brasil cuenta con una
produccion literaria de extraordinaria calidad (mas de 45.000 titulos anua-
les), de lacual en e mundo hispanoparlante sdlo se conocen algunos auto-
res (¢conoce acaso € lector la existencia de novelas como Quadrup o
Ciudade de Deus?). No cabe duda que una (o varias) editoriales privadas
transnacionales podrian seleccionar y traducir una treintena de titulos im-
portantes y comercializarlos con buenas posibilidades en €l circuito hispa-
nico. Con seguridad habria también recursos y editoriales brasilefias intere-
sadas en unainiciativa de esta indole. Estamos en un momento privilegiado
parallevar a cabo este tipo de iniciativas, tanto en la industria cultural del
libro como en otras &reas (industria discografica, por ejemplo). En Brasil
recientemente se ha decretado la ensefianza obligatoria del espafiol a nivel
de la educacién media en varios Estados, 10 que abre para Hispanoameérica
grandes posibilidades de intercambio e interés cultural.

3. Operacioén lengua: lalengua es la expresion més particular de un pueblo.
La lengua es € soporte del pensamiento y de la experiencia humana. La
lengua es un vehiculo de identidad y uno de los patrimonios culturales méas
significativos. Aunque América Latina es un continente multilingtie (y por
lo tanto también hay que preocuparse de los idiomas indigenas), € espafiol
es la lengua mas importante y mayoritaria de la region, es nuestra “lingua
franca’, lalenguade “nosotros’. Su preservacion y su lugar en los produc-
tos de las industrias culturales es un tema que merece, por ende, considera-
cion.

Particularmente preocupante resulta la situacion de Internet, donde
el inglés —o ¢ spanglish— ocupa casi un 90% de lared y por cierto es el
idioma clave para todos |os mecanismos de blsqueda. Sin desconocer las
grandes posibilidades de la red, se la ha mitificado como un espacio demo-
cratico y abierto, en que de alguna manera las relaciones de poder del
capitalismo tardio estarian neutralizadas. Esta vision desconoce que en In-
ternet de modo creciente los servicios que en un comienzo eran gratuitos
estan requiriendo cancelacion, desconoce también los intereses y el punto
de vista con que se suele organizar la informacién. Por g.emplo hace poco,
recurrimos a las méquinas Yahoo y Alta Vista para visitar los sitios web
bajo e Ilamado “Chile”, con sorpresa nos dimos cuenta que un ndmero
importante de estos sitios, casi tantos como los relativos al pais, correspon-
dian a Chile Pepper Company, una compafiia de alifios, gjies y condimen-
tos. El lugar que ocupa Chile como pais para la mirada de ese “otro” que
son los usuarios del Norte, nos sitlia a la par con Chile Peppers, lo que
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revela que la organizacion del ciberespacio, y de la informacion que lo
habita, no es neutra ni aséptica, sino que patentiza un determinado punto de
vista. El resguardo de lalengua en los productos de las industrias culturales
y en las nuevas tecnologias resulta, por ende, un tema que debiera abordar-
se en términos de resguardo de la identidad y patrimonio cultural latino-
americano. De otro modo corremos € riesgo de dejar de ser paises 'y con-
vertirnos en “ Chile Peppers”.

4. Operacion tradicional (pero puestaal dia): como sefialamos en la prime-
ra parte de este trabgjo los intelectuales y creadores han desempefiado en el
pasado un rol importante en los corredores de ideas y en la constitucion de
un mapa cultural 1atinoamericano. También instituciones como las universi-
dades y revistas. Hoy en dia, ante dinémicas generadas por |os procesos de
globalizacién —dindmicas de homogeneizacion y también de heterogenei-
zacion— estamos asistiendo a un reciclamiento de los vigjos temas de la
identidad y la cultura propias. A una discusion tanto sobre el concepto de
identidad como sobre la necesidad de proteger y resguardar €l patrimonio e
incorporar la variable cultural en los procesos de modernizacion y desarro-
[lo. En este contexto los intelectuales, creadores e investigadores, que re-
presentan una de las voces més criticas ante €l orden neoliberal, estan
[lamados a desempefiar un rol importante en la revitalizacion de lavariable
cultural y de la creatividad. También estan [lamados a jugar un papel en €l
reencantamiento con la democracia, en la profundizacion de la democracia
politica y en su ampliacion a una democracia comunicaciona y cultural,
reencantamiento que posibilita un nuevo mapa latinoamericano y constituye
una condicién (o una precondicién) necesaria para llevar a cabo con vitali-
dad e imaginacion las operaciones a que nos hemos referido.

Cabe sefialar, finalmente, que al postular la operacion tradicional no
estamos postulando la ciudad letrada por encima de la cultura oral; solo
estamos reafirmando —en un contexto intelectual en que hay una cierta
ideologia de la oralidad, de lo massmedidtico y de la antiilustracion—,
estamos reafirmando, deciamos, la importanciay osmosis de ambas matri-
ces, tanto en el campo identitario como en € de laintegraciéon de un nuevo
mapa cultural |atinoamericano.

Si bien podemos convenir con Goya que “el suefio de la razén
produce monstruos’, también es necesario precaverse —y mucho— de los
monstruos que se generan cuando larazén carece de suefios.
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