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Resumen

El presente articulo expone algunos elementos de la investigacionrealizada en torno a como
las agrupaciones religiosas en México se articulan al dispositivo comunicativo. Es decir, a
un dispositivo de integracion simbdlica de diferentes soportes en la produccion social de
significados, con el fin de difundir sus universos de creencias, mediante la construccion de
un vinculo comunicativo con el publico. En esta indagacion se trabajé con uno de los
componentes de ese dispositivo: el medio radiofénico. Para mostrar el vinculo que se
construye con el escucha se realizé un analisis retdrico-discursivo de cinco programas con
contenido religioso que tienen distintos formatos y que fueron transmitidos en la radio del
Valle de México. En esta presentacion se desarrollan, fundamentalmente, el contexto y la
dimensién metodoldgica de esta investigacion, se presentan de manera sucinta los
resultados del analisis y una reflexion que se desprende del conjunto de este trabajo.

Palabras clave: dispositivo comunicativo, radio, religion mediada.
Abstract

The purpose of this article is to expose some parts of a research about how the different
religious groups in México relate to the communicative assemblage in order to broadcast
their universe of beliefs by constructing a bond with the audience. In this paper, the
communicative assemblage is understood as an assemblage of symbolic integration in
various supports of production of social meaning. In the research, the radio was studied as
one of the supports that are part of the communicative assemblage. In order to point out
how the bond between the radio and its audience is construed we used a rethoric-discourse
perspective to analyze five different religious programs that were broadcasting in the
Valley of Mexico. In this paper we describe the context and the methodology that was
developed in the research, a synthesis of the results of the analysis and a reflection that
gathers the most relevant findings of this work.

Key words: communicative assemblage, radio, mediated religion.
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Introduccion

En México, a pesar de la creciente importancia que la comunicacion mediatica ha adquirido
en la rearticulacion de la religiosidad contemporanea, la relacion entre la religion y los
medios no se ha constituido como un tema de estudio sistematico para los analistas y
especialistas del fendmeno religioso; si se aborda, es siempre de manera tangencial como
una de las mdaltiples variables a considerar o relacionadas a coyunturas o fendmenos
especificos. Mucho menos ha sido un tema de interés para la disciplina comunicativa donde
su estudio es ma&s 0 menos reciente y relativamente acotado. Lo anterior, en parte, puede
atribuirse a que en este pais la relacion Estado- Iglesias y Estado-medios religion tiene
caracteristicas muy distintas a las de otros lugares. Se ha fincado en una historia de lucha 'y
confrontacién que en el dmbito religioso llegé hasta las armas®, pero donde se mantuvo el
Estado laico que dio pie a la regulacién juridica que norma actualmente las practicas
religiosas y mediaticas.

Desde una dimension juridica, el caracter laico del estado mexicano lo obliga a
respetar todas las religiones que practiquen los ciudadanos, sin identificarse con alguna de
ellas. Esto queda asentado en el articulo 24, 40 y 130 de la Constitucién y en la Ley de
Asociaciones Religiosas y Culto Pablico en sus articulos 1° y 3°. De igual forma es
necesario puntualizar que tanto esta Ley, como su Reglamento prohiben que las
asociaciones religiosas y los ministros de culto posean o administren concesiones para la
operacion de estaciones de radio, television o cualquier tipo de telecomunicacion
convencional. Sin embargo, no prohibe que se transmitan programas con contenido
religioso, ni que las iglesias y agrupaciones religiosas compren tiempo aire en los medios
para transmitir en ellos, a menos que estas emisiones sean actos de culto. Lo anterior
requiere de una autorizacion, y que las asociaciones religiosas estén debidamente
registradas en la Secretaria de Gobernacion.

De esta situacion la mas beneficiada histéricamente ha sido la Iglesia Catdlica por el
monopolio incuestionable que sostuvo al menos hasta los afios setenta. La fuerza social y
politica de esta iglesia se manifesto sin cuestionamientos, ni oposicién realmente visible
por mucho tiempo. Esta institucion no necesitd incursionar en los medios electrénicos
convencionales de manera directa —en la compra, por ejemplo, de tiempo aire- porque ha
contado con el apoyo incondicional de grupos de laicos comprometidos, que desde los
medios, hacen de la doctrina catolica tema de sus escritos en prensa, cine, programas de
radio y television. Por afios la Iglesia Catdlica con su doctrina y sus ritos ha sido un actor
infaltable de los dramas cinematogréaficos, radiales y televisivos: el padre consejero, el fin
de la tragedia con la inevitable boda en la iglesia, la virgen de Guadalupe como la receptora
de todas las peticiones y la hacedora de todos los milagros. Esta iglesia ha contado por afios
con una promocion inmejorable sin costo economico alguno.

Pero si bien México es un pais preponderantemente catélico, se han dado
condiciones para la reconfiguracion religiosa. Los grupos religiosos no catdlicos se hacen
visibles desde el siglo XIX con el Estado liberal juarista; empero, no es sino hasta mediados
del siglo XX que adquieren una visibilidad estadistica. A partir de la década de los
cincuenta el crecimiento de estos grupos ha ido en aumento.” En este crecimiento destaca la
proliferacion de los grupos que no estan identificados con las Ilamadas religiones historicas,
sino, preponderantemente, con las propuestas pentecostales y neopentecostales. Grupos
religiosos que han tenido un importante impacto a nivel local y regional, fundamentalmente
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en sectores marginales de la poblacion. No obstante, ain cuando este proceso da cuenta de
la existencia de una cierta diversidad, todavia no es homogéneo y esta territorializado (Cfr.
Hernandez y Rivera 2009), ello no impide afirmar que en México existe ya un pluralismo
religioso que se asienta en la diversidad de practicas y expresiones que han ido adquiriendo
un cierta presencia social, y que se ha ido afianzando a partir de ciertos acontecimientos
como lo fueron la aparicion de los Ilamados nuevos movimientos religiosos, la
modificacién constitucional del articulo 130, la participacion activa de algunas iglesias en
la escena politica, la Ilegada del Partido Accion Nacional al gobierno de México después de
setenta afios de gobiernos priistas, y, desde luego, el interés con el que los medios impresos
y audiovisuales cubren esta tematica.

El aumento en la visibilidad estadistica de las agrupaciones no catolicas, sin
embargo, no ha tenido necesariamente su contraparte en la posibilidad de acceder a los
medios electrénicos convencionales como la radio y television donde han sido menos
favorecidas que la Iglesia Catdlica. Las agrupaciones religiosas no catélicas compran el
tiempo aire a las emisoras de estos medios; el costo del tiempo y de produccion corre a
cargo de las propias agrupaciones que hacen uso de donativos y patrocinios para sostenerse.
A pesar de ello, han logrado una presencia incuestionable particularmente en el medio
radiofonico.

Las condiciones anteriormente planteadas son las que hicieron que llamara nuestra
atencion la abundante y continua presencia de programas de corte religioso en la radio,
principalmente cristianos tanto evangélicos y en mucha menor proporcion, catélicos; un
hecho que parecia inusual en ese tiempo, finales del siglo XX principios del XXI. Ello nos
llevd a realizar un seguimiento mas sistematico de la programacion de radio y television.
En este proceso se constato la presencia de los programas religiosos, fundamentalmente, en
el medio radiofonico. En la television abierta solo se contaba, en ese momento, con el
programa transmitido por canal cuatro “Pare de Sufrir”; en la television por cable el canal
“Maria Vision” y la sefial restringida TBN Enlace, cadena internacional de television
cristiana.® La constatacién de la preminencia en la radio de estos programas fue lo que nos
Ilevé a elegir este medio para nuestra indagacion.

Una vez tomada esta decision, se efectué un monitoreo de las 62 frecuencias, que son
posibles de sintonizar en el cuadrante del Valle de México,” entre los meses de julio y
agosto del 2004. Este monitoreo se llevo a cabo tomando en cuenta las cartas programaticas
de las emisoras, a las que se accede via electronica a través de las paginas de las mismas y
de la informacion que ofrece la pagina de la Asociacion de Radiodifusores del Valle de
México (ARVM). Esta primera busqueda permitié separar las emisoras puramente
musicales que no incluyen programacién hablada® y las que contemplan emisiones con este
formato. En esta primera busqueda fue posible reducir el universo de observacion a la
programacion hablada. Se hizo entonces un segundo monitoreo entre este tipo de
programas que permitio corroborar que la informacion reportada en las cartas
programaticas efectivamente estuviera al aire; de igual forma esta busqueda permitié
identificar las que contaban con emisiones de tipo religioso en su programacion asi como
los horarios de transmision.

De este segundo monitoreo fue posible obtener el listado de las frecuencias donde se
escuchaban estos programas, asi como el nombre de las emisoras y grupos radiofénicos que
las operan. Asi mismo se identificaron los programas religiosos, sus dias y horas de
transmision y se procedié a su registro.
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Son ocho las emisoras que al momento de hacer este segundo seguimiento y registro
contaban con este tipo de emisiones: “Radio Chapultepec” representada entonces por
Promosat empresa del grupo Promomedios, “Radio 620 de Grupo Rasa, “1440 la reina del
hogar” de Grupo Siete, “Tuya 590” de Nucleo Radio Mil, “ABC Radio” de México Radio,
“Radio Centro” de Grupo Radio Centro, “1530 Mariachi Estéreo” de Grupo Radiorama, y
“Reporte 98.5” de Grupo Imagen.’ El perfil de las emisoras que se enlistaron se puede ver
en el siguiente cuadro:

Cuadro 1: Perfil de emisoras con programas hablados de corte religioso™

EMISORA FRECUENCIA SIGLAS GRUPO POTENCIA
Radio Chapultepec 560 AM XEOC Promosat 750 Watts.
Tuya/ Sabrosita 590 AM XEPH Nucleo Radio 25,000 Watts.
Mil
Radio 620 620 AM XENK Rasa 50,000 Watts Dia.
10,000 Watts
Noche.
Radio ABC 760 AM XEABC | México Radio 70,000 Watts.
Radio Centro 1030 AM XEQR Radio Centro 50,000 Watts
1440 La Reina del 1440 AM XEEST Grupo Siete 25,000 Watts

Hogar/Cambio
1440/Quiéreme 1440

Mariachi 1530 AM XEUR Radiorama 50,000 Watts.
Estéreo/Escaparate
1530/Radio Fiesta
Reporte 98.5 98.5 FM XHDL Imagen 165,000 Watts

**Fuente: Directorio de Medios MPM actualizado al 2013

A excepcién de “Tuya 590” y “Mariachi Estéreo”, estaciones musicales que incluian en
algin momento de su segmentacién algunos programas hablados, el resto son emisoras con
un formato hablado que, en su mayoria, cuentan una programacion con contenidos muy
variados donde se insertan los programas de corte religioso.

Se confirmo que las ocho transmitieron un total de 196 horas a la semana en el periodo
de estudio, distribuidas en 73 distintos programas religiosos. Es importante sefialar que este
patrén de emisiones se ha mantenido sin tener ya un fuerte crecimiento, sin embargo, esto
es comprensible si se considera el costo que supone sostener un programa al aire. De hecho
es de interés el que varios de estos programas continlen con sus emisiones hasta hoy.
Algunos migran de emisora pero siguen al aire; otros salen por periodos cortos pero
vuelven nuevamente. No obstante, en este ir y venir de las transmisiones, las frecuencias
sefialadas se han mantenido como las principales proveedoras de este tipo de programacion;
a ellas se han afadido algunas como “Radio Capital” de grupo Mac y por algin tiempo
“Bésame™** de Prisa- Televisa. El horario de transmision se da por la mafiana, por la noche
y en la madrugada. Hay emisiones desde 15 minutos hasta seis horas de duracion.

Los programas objeto de estudio fueron ubicados en las emisoras que se sintonizan en
el Valle de México, como se apuntd previamente; aunque, por la importancia de los grupos
que operan estas frecuencias asi como por el centralismo que caracteriza a los medios
electrénicos en nuestro pais,'? no es dificil suponer que estas emisiones pueden ser
multiplicadas en muchos lugares del interior gracias a la existencia de enlaces, repetidoras y
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emisoras afiliadas que en sus transmisiones pueden cubrir muchos cientos de kilémetros
cuadrados llegando a un puablico considerable.

Luego de determinar el universo de programas religiosos en el cuadrante del Valle de
México, el siguiente paso fue la eleccién de la unidad de estudio para esta investigacion.
Un primer criterio de discriminacion lo constituyo el horario de las emisiones. Existe un
importante nimero de horas de transmision de estos programas que tienen un horario
nocturno, de madrugada, por lo que todas las emisiones con horarios posteriores a las 2
A.M. fueron dejadas de lado por la dificultad que supondria su seguimiento y registro; pero
también porque a esas horas, las emisiones estan conformadas por grandes bloques de
mdsica continda.

Otro elemento que se considerd en la eleccion es que estuvieran representadas las
distintas emisoras, el nimero de horas diarias y por semana transmitidas por una misma
agrupacion religiosa, asi como que fuesen distintos dias de la semana. Se eligieron entonces
los programas con mayor presencia en dias y numero de horas de transmision. De esta
manera, se llevd a cabo el registro de 62 programas que corresponden a 110 horas de
grabacion entre julio/agosto y diciembre del 2004.

A partir de este registro se eligié como universo de estudio 19 programas de 17 grupos
religiosos cristianos (evangeélicos y catélicos). Para la eleccidn de estos ultimos se tomo en
cuenta la calidad de la grabacidn, las tematicas, la variedad en las formas de organizacion
discursiva (prédicas, conversaciones, ventas de productos) para poder realizar alguna
comparacion y también que estos programas se sostuvieran al aire con cierta consistencia.
Las emisoras seleccionadas se incluyen en el cuadro dos que se presenta a continuacion:

Cuadro 2: Universo de estudio

EMISORA Y | PROGRAMA \[o} GRUPO RELIGIOSO

FRECUENCIA SELECCIONADO HORAS

Radio Chapultepec 560 | Jesucristo el camino | 1 h. 1.0sana Comunidad Cristiana
al éxito

Radio Chapultepec 560 | Gracia a VVosotros. 1h. 2.Grace Comunity Church.

Radio Chapultepec 560 | Adulam. 2 hrs, 3.Cristianos de la Casa Hogar Adulam

Radio Chapultepec 560 | Alternativas 2h. 4.Iglesia Adventista del Séptimo Dia
Naturales.

Radio Chapultepec 560 | Momento 1h. 5.1glesia Comunitaria Shadow Mountain.
Decisivo..

Radio 620 Desafio. Sdbado 3 1h. 6.lglesia Cristiana Interdenominacional

Radio 620 El Farol 1h. 7.1glesia Catolica. Misioneros del Espiritu

Santo
Radio 620 Oasis 2h. 8.Movimiento Iglesia Evangélica
Pentecostés Independiente.

Radio 620 Jesucristo la | 2hrs. 9. Ministerios Buena Tierra
Respuesta Segura

ABC Radio 760 Santa Maria de | 1:30hrs. 10. Iglesia Catdlica. Arquididcesis Primada
Guadalupe de México.

Radio Centro 1030 Hombre Nuevo 3hrs. 11.1glesia Catdlica. Centro Hombre Nuevo.

Cambio 1440/ La reina | Un dia a la vez con | 4hrs. 12. Ministerio de Paulino Bernal

del hogar Paulino Bernal

La reina del hogar 1440 | Balsamo para el | 1h. 13.Iglesia de Jesucristo Palabra Mi-el
alma Mahanaim. México

La reina del hogar 1440 | Estudio vida de la | 1h. 14.Ministerio Watchman Nee

69



Vol. VIII/ N°1/enero-junio 2014/pp.65-82

Biblia

La reina del hogar1440 | Levantante y | 1h. 15. Iglesia del Sefior. LIDS México
resplandece

La reina del hogar 1440 | La voz de la alianza | 30min. 16. Centro de Avivamiento Cristiano

Maranatha Internacional

La reina del hogar 1440 | Promo-ofertas 1h. 17.Ministerios Asociados ELIM
cristianas

La reina del hogar 1440 | EIl poder de la | 1h 18.Iglesia Vida Nueva para el Mundo
palabra de Dios

Mariachi Estéreo 1530/ | Pare de Sufrir 4hrs. 19. Iglesia Universal del Reino de Dios

Tuya 590

** fuente: elaboracion propia

Una vez seleccionados los programas se procedio a su transcripcion. Esta Gltima se realizé
en dos partes, un vaciado de lo dicho durante el tiempo de transmision, y un registro de lo
sucedido en relacién con su continuidad, esto es, se registrd la sucesion en tiempo del
programa, distinguiendo los cortes de la continuidad por la insercién de anuncios, musica o
eventualmente la aparicién de algun silencio. Este vaciado proporciond datos sobre la
organizacion estructural del programa, sus formas posibles de financiamiento (por el tipo
de anunciantes), asi como la identificacion del ritmo del programa. El segundo vaciado que
consistié en la transcripciéon literal de lo dicho en las emisiones se realizd con el fin de
llevar a cabo el anélisis discursivo.

Adicionalmente a lo anterior, se buscé informacién sobre las agrupaciones religiosas
que transmiten los programas. Para esta tarea fue muy Util Internet, ya que varios de estos
grupos tienen pagina electronica. También se entrevisto a algunos de los encargados de la
realizacion de estos programas en las agrupaciones religiosas.

La revision mas exhaustiva de los diecinueve programas nos proporciond una
invaluable informacion para tener una caracterizacion de este tipo de transmisiones en el
Valle de México. Sin embargo, para un analisis mas detallado, los 19 programas constituian
un universo muy extenso. De ahi que se procedi6 a la seleccién de un corpus que no
pretendidé ser representativo dadas las caracteristicas del universo de estudio, esto es, un
universo muy fragmentado, expresion de la diversidad de las agrupaciones religiosas, sobre
todo las evangélicas; de tal suerte que es importante precisar que nuestro analisis no es, por
tanto, una generalizacién universalizante de la forma en como los grupos religiosos operan
el medio radiofonico. A continuacion presentamos el cuadro donde se muestra el corpus de
anélisis.

Cuadro 3: Corpus de Analisis

Programa Formato de Agrupacion Universo de Duracidn del Emisora
presentacion creencia programa

1. Jesucristo Charla Ministerio Buena Evangélica 2 hrs. Radio 620

la Respuesta Tierra

Segura

2. El farol Charla Misioneros del Catdlico 1 hr. Radio 620

Espiritu Santo
3. Momento Prédica para Iglesia Shadow Evangélica 30 min 560 Radio
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Decisivo radio Mountain Chapultepec
4. Hombre Prédica para Legionarios de Catdlica 30 min 1030 Radio
Nuevo radio Cristo Centro
5.Promo Promocion de | Ministerios Evangélico 1 hr. La 1440
ofertas productos y Asociados

cristianas servicios

**Fuente: elaboracidn propia.

Como se muestra en este cuadro, se seleccionaron cinco de los 19 programas de radio que
corresponden a dos agrupaciones catolicas y tres evangeélicas. En total son cinco horas de
transmision. El criterio que guio la seleccion del corpus fue el que en la medida de lo
posible se pudiese hacer algun tipo de comparacion que permitiera ver las diferencias entre
las agrupaciones en relacion con los formatos de presentacion de las emisiones (prédica
para radio, charla, promocion de productos) y el universo de creencia (catolico o
evangélico).

1. Sintonizando a Dios en la radio mexicana

El trabajo de campo y la asidua escucha de la radio y de los programas registrados fue lo
gue nos permitid plantear varias interrogantes que a la postre darian la pauta en el camino
que tomO esta indagacion. De inicio dos cuestiones llamaron poderosamente nuestra
atencion: el modo en que los medios pueden hacer de un evento o una préactica religiosa un
verdadero espectaculo, a ello abonaba el recuerdo de las cinco visitas del papa Juan Pablo 11
a México, la altima en 2002. Se trataba, pues, de pensar coémo los medios electronicos se
apropian de un evento religioso en un pais que se dice laico, e inundan el espacio publico
hasta la saciedad. Esta claro que siendo la mayoria de estos medios concesionados, esto es,
manejados por empresas privadas, el aspecto econdmico es un factor fundamental, se trata
de obtener un beneficio y si cubrir un evento religioso produce ganancias, éste se cubrird.
No obstante, por el predominio histérico que ha tenido el catolicismo en México, la
pregunta que surgia iba mas alla de lo econédmico, ¢hasta dénde los medios en este pais son
plurales y equitativos en lo referente a la cobertura de las distintas practicas religiosas?,
¢hasta donde se cuenta con unos medios efectivamente laicos? Adicionalmente y tal vez
desde una mirada menos politica, uno se preguntaba también cémo los medios en la
espectacularizacion de los distintos rituales, desacralizan lo sagrado, al tiempo que pueden
hacer de lo aparentemente intrascendente algo sagrado. Lo anterior da lugar a una amplia
reflexion y pone, en el centro de un debate, la nocion misma de “lo sagrado”.

La segunda cuestion que llamo nuestra atencion no fue ya lo relativo a la cobertura
de un evento singular, coyuntural, sino aquello que constituye la cotidianidad de las
transmisiones en los medios. La manera en que las distintas agrupaciones religiosas hacen
suyos estos Ultimos para construir una visibilidad de sus universos de creencias. Se
separaban asi dos aspectos que nos parece conllevan problematicas distintas, aunque
entrelazadas, uno es la manera en que los medios retoman los fendmenos religiosos y desde
sus intereses econdémicos y politicos, codigos de ética, mesas de redaccion, tomas de
decision y de organizacion del lenguaje dan tratamiento a estos eventos. El otro, donde
finalmente se centr6 esta investigacién, la manera en que las agrupaciones religiosas, por
decision propia, se articulan a los medios.
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Sobre esto ultimo la postura inicial planteaba que estas agrupaciones los usaban
como herramientas para su predicacion. No obstante, ello suponia asumir un punto de vista
totalmente instrumental, lo que llevé a repensar el planteamiento. Verlos de ese modo los
vacia de la produccién de sentido inscrita en las maltiples instancias de intermediacién
simbolica que se dan en la produccidn, circulacion y apropiacion de las producciones
medidticas; se olvidaba, adicionalmente, de la especificidad cultural y de lenguaje inscrita
en cada medio y también de las propias agrupaciones religiosas al no considerar los
principios teoldgicos y doctrinales que sostienen.

De igual forma, la constante escucha de la radio y de los registros grabados, nos
encar6 constantemente a una dimensién que no se habia considerado; no se estaba ya frente
a un medio aislado, independiente, sino delante de una creciente articulacion que engarza a
la radio con otros soportes, algunos histéricos, como el teléfono fijo, otros, los soportes
emergentes, que modifican de manera importante los modos particulares de organizacion
del lenguaje radiofénico. Se estaba, por tanto, de cara a la articulacion de los nuevos
soportes, a la interconexion de mdaltiples plataformas que conlleva no sélo una cuestion
puramente técnica, sino, también, a nuevos regimenes de enunciacion que atraviesan los
medios, en este caso la radio, presentando modalidades distintas de experimentar la
escucha.

No se encontré en las nociones clasicas ni recientes de la comunicacion una
respuesta que problematizara a cabalidad este nuevo escenario. La nocion de Industria
Cultural, nos parece, es un constructo en los abordajes comunicativos que se ha asumido
irrestrictamente; se dan por descontados muchos de los supuestos tedricos y
epistemoldgicos que la sostienen y se pensé que éstos son insuficientes para explicar los
fendmenos comunicativos que hoy se enfrentan. Para encarar el escenario actual de
interconexion y enunciacion, se asumid, con el riesgo y la discusion que esto conlleva, la
nocion de dispositivo comunicativo; se retomé la categoria de dispositivo, planteada
inicialmente por Foucault, de la problematizacion que hacen de ella Gilles Deleuze (1990)
y Gilles Deleuze y Félix Guattari (1988) en lo que refiere a la compleja red de
interrelaciones que modifican nuestro regimenes de memoria, de saber, de autoridad y de
creencia. El dispositivo comunicativo tiene como uno de sus componentes a los medios
electronicos, pero no solamente, lo que permite entender las complejas redes de
interconexidn y los diferentes agenciamientos de enunciacion propuestos en las actuales
redes sociales.

La nocion del dispositivo comunicativo posibilitd enmarcar la dimension particular
que al final constituy6 el objeto de andlisis, la manera que adquiere en este contexto
multimediado y sus regimenes de enunciacion, el vinculo que se establece, en la radio,
entre un enunciador y quien lo escucha. Buscamos entender el modo en que se articulan las
agrupaciones religiosas a este dispositivo, uno de cuyos componentes es la radio;
particularmente nos interesaba identificar como se construia el vinculo de comunicacion, el
contrato comunicativo entre el enunciador radiofénico y sus oyentes.

La reiterada escucha de los registros grabados también hizo posible que se
recuperara lo que nos parecid atravesaba a los programas radiofénicos de las distintas
agrupaciones religiosas. El interés por presentar una imagen de si mismas o de quienes la
representan, en lo que de hecho es la puesta en escena radiofénica y de igual manera la
forma en que, de diversos modos, se apela a la emocion como un recurso para lograr la
atencion del radioescucha y eventualmente su adhesion. Se asumié lo que en la retorica
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clasica se denomina el ethos, y el pathos.'® Estas nociones han sido retomadas de manera
relativamente reciente por la llamada Nueva Retérica y por el Analisis del Discurso.™

Con estas categorias, ethos y pathos fue posible identificar mecanismos de
produccion simbolica que las distintas agrupaciones religiosas generan para mantener o
bien no perder una presencia social que les es necesaria. Sin embargo, es importante
subrayar que en la forma de apelar a estos recurso retorico-discursivos, se expresan
modalidades de mediacion que son recurrentes en el dispositivo comunicativo. Es un hecho
que el uso de estas estrategias no se da exclusivamente para ratificar y legitimar los
universos de las creencias religiosas, se da también y de manera muy importante en el
ambito politico, cultural y de entretenimiento.

A partir de las consideraciones anteriores los hallazgos que presentamos a
continuacién son resultado de la indagacion que se gui6é por dos conjeturas iniciales. La
primera planteaba que dentro de las estrategias desplegadas por las agrupaciones religiosas,
en su interés por mantener a sus seguidores y conseguir la adhesion de quienes no lo son, el
medio radiofonico se constituia en uno de los soportes privilegiados en el que se expresa la
relacion de mediacion que estos grupos tienen con el dispositivo comunicativo. En este
escenario se hacia necesario considerar la manera en que las agrupaciones religiosas
visualizaba dicho dispositivo y lo operan como herramienta simbdlica para promover su
sistema de creencias, asumiendo las condiciones tecnolégicas y de mercado que impone un
régimen medidtico. La segunda conjetura se referia a la forma en que las distintas
agrupaciones religiosas articulan los recursos del lenguaje radiofénico para expresar la
operacion simbdlica que organiza sus universos de creencia. Ello suponia identificar no
solo los topicos de estos universos, sino también el tipo de vinculo que mantienen con un
publico y los recursos retdrico- discursivos que se ponen en juego para lograrlo. De estos
recursos nos interesé detallar, como ya se indic6, el modo en que se presentan a si mismas
las agrupaciones religiosas o quienes las representan ante ese publico el ethos, asi como la
manera en que éstas movilizan las emociones para buscar la adhesion a sus universos de
creencias, el pathos. Recurrir a este tipo de analisis nos parecio pertinente porque pensamos
que en los medios electronicos estas dimensiones del lenguaje no se han trabajado
suficientemente, en particular, lo referente a la articulacion de los anélisis concretos con la
situacion macrosocial que condiciona el modo de operar de estos medios.

Hoy, retomando nuestra investigacion, se puede afirmar que el medio radiofonico en
México efectivamente constituye uno de los soportes que, a lo largo de por lo menos tres
lustros, ha sido una importante forma de mediacion que los grupos religiosos han ido
construyendo a través del dispositivo comunicativo. ElI medio radiofénico, por su
flexibilidad tecnoldgica y relativo bajo costo, permite ser parte de toda una red de
interconexion multimedia que, ademas del propio medio, comprende la television por
cable, la prensa, la telefonia mdvil y la Internet en sus maltiples expresiones: paginas Web,
Blogs, Podcast, Facebook, Twitter. Esta interconexion permite la promocion de las
agrupaciones religiosas y sus universos de creencia como nunca antes en la historia. En los
analisis efectuados ™ se confirmé que, en la organizacion discursiva del lenguaje
radiofénico, se movilizan recursos retérico-discursivos que hacen posible la operacion
simbolica de cimentacion de una narracion trascendente que se ancla en el universo de
creencias que se propone; y también se identifico la construccién de un vinculo con un
publico escucha que comparte o puede compartir esa narrativa.

En el andlisis se pudo reconocer que en la operacion de los recursos retorico-
discursivos que elegimos, el ethos, la construccion de si mismo, y el pathos, la
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movilizacién de las emociones, se identifican los mecanismos de produccion simbdlica que
las distintas agrupaciones religiosas generan para mantener o bien no perder una presencia
social que les es necesaria. Con la identificacion del ethos se establecid la importancia que
tiene la proyeccion de una autoridad que sea creible a los oidos de un publico y que permite
anclar en esa presentacion de si, la legitimidad de los universos de creencia que se centran
en la figura de Dios. Con la identificacion del pathos, en la forma en como se apela a las
emociones, fue factible reconocer que éste constituye un invaluable recurso retérico en la
construccion de la legitimidad del enunciador que le permite generar, a través de las
emociones, un vinculo muy cercano y humano con el publico. La emocionalidad aproxima
y permite la identificacion con la otredad, lo que es esencial en la construccion de una
comunidad religiosa.

Es relevante que tanto la construccion de la autoridad de quien habla, como las formas
de apelar a la emocion conllevan distintas modalidades que confirman las diferencias entre
las agrupaciones religiosas que en este trabajo se estudiaron: evangélicas y catolicas. Puede
que en si mismo estas diferencias no parezcan novedosas para un conocedor, no obstante,
constituyen, nos parece, ejemplos empiricos invaluables, que permiten documentarlas como
caracteristicas de un modo general de conformar discursivamente comunidades de creencia.

En los formatos radiofénicos analizados, donde fue posible hacer una comparacion
entre las conversaciones y las prédicas para radio, se destaca una primera diferencia entre
estas agrupaciones: por un lado, en los programas evangélicos, “Jesucristo la Respuesta
Segura” y “Momento Decisivo”, nos encontramos con la construccion de un ethos
indisociable a un ethos previo®® pues la autoridad se legitima en gran parte por un
conocimiento adquirido por tradicion, el garante proviene de una familia evangélica y por
formacion, se tiene un grado reconocido como un pastor doctorado en teologia, lo que le
hace ser versado en la palabra de Dios. Esta autoridad le permite al enunciador erigirse
como un portavoz de esa palabra, que se expresa siempre a través de las constantes citas de
las escrituras y de la Biblia. Le permite de igual manera convocar a su publico, en nombre
de la palabra de la que es portador, a unirse a la comunidad de fe que se construye en el
encuentro gque posibilita el espacio radiofonico. Es una autoridad que no impone, sino que
opera simbdlicamente bajo el peso de la designacién: el pastor-doctor es un ser humano, es
un amigo, el pastor-doctor nos guia sobre el decir de la palabra de Dios, el pastor-doctor
hace oracion en nuestro nombre, ante nuestra ausencia fisica en la cabina de radio, y esa
oracién que se comparte con el escucha permite acercarse a Dios. El objetivo en estas
emisiones es, pues, traer la palabra de Dios a través de la lectura directa de la Biblia y hacer
de la oracion un recurso para aproximarse a él.

Por otro lado, en los programas de las agrupaciones catdlicas, “El Farol” y “Hombre
Nuevo”, ubicamos un ethos que se perfila también en la indisociable existencia de un ethos
previo; la construccion de la autoridad es delegada pues se establece por una estructura
jerérquica que estipula quiénes son los que pueden hablar en nombre de la institucion que
se representa. En estos programas ubicamos a las autoridades eclesiasticas y los laicos
comprometidos. Para todos ellos la autoridad principal es el Papa, el maximo representante
de Dios en la tierra; el Cura, el Padre, es un intermediario entre la feligresia, el Pontifice y
Dios. La autoridad delegada se funda en el conocimiento experto de la doctrina catdlica y
de la jerarquia de esa Iglesia bajo el principio de que la autoridad inmediata superior es
incuestionable. Asi cuando se trata de los laicos comprometidos, como sucede en el
programa “El Farol”, la autoridad delegada en ellos siempre se construye con base en su
conocimiento experto de la doctrina catélica y de los dictados de la autoridad méaxima de su
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Iglesia, asi como por el reconocimiento incuestionable de la autoridad del sacerdote.
Cuando el cura es uno de los enunciadores, como ocurre en el programa “Hombre Nuevo”,
esta autoridad, que puede darse por descontada por el escucha por el hecho de que el
enunciador es un sacerdote, es fundamentada por éste en su exégesis cuando describe y
glosa como esta autoridad viene dictada desde las Sagradas Escrituras. Se trata pues de que
no haya duda de esa autoridad delegada por Dios y de la infalibilidad de la doctrina
catdlica. Se insiste en esto ultimo es porque resulta importante si se considera la pérdida de
hegemonia que enfrenta la Iglesia Catdlica en México y en el mundo.

Una segunda diferencia se encontré en el papel de las emociones dentro de estas
transmisiones radiofonicas. En los programas de agrupaciones evangélicas, las emociones
tienen un papel fundamental, aunque de distinta indole dependiendo del formato del
programa. En la conversacion del programa “Jesucristo la Respuesta Segura” las emociones
son un elemento central, en torno a ellas se construye todo el sentido de la alocucién
radiofénica. El objetivo es lograr que el publico sienta el acontecimiento narrado o la
peticion a Dios en la plegaria. La apelacion a la emocidn es el recurso retorico que permite
el encuentro con el radioescucha, en la experiencia emocional se construye el vinculo entre
los interlocutores. En el llamado a experimentar la emocidn es donde el radioescucha se
encuentra con los otros y con Dios. En ello destaca la importancia que tiene la constante
interpelacion que el enunciador hace al publico escucha. En el segundo programa, de
prédica, “Momento Decisivo”, si bien éste tiene un objetivo didactico y, por lo tanto, el
Ilamado a la emocidn no pareciera ser el recurso central, sigue siendo uno de los pilares
sobre los que se construye la alocucién. EI enunciador experimenta la emocién, la comparte
con el radioescucha y lo invita también a experimentarla. La palabra de Dios es
emocionante por si misma y compartirla amplifica la experiencia; lo anterior permite crear
el vinculo con ese Dios y con quienes creen en él y dan a conocer su palabra.

Por el contrario en los programas de las agrupaciones catélicas, la emocion ya no es
central, es un recurso, entre otros, que apoya el argumento en torno al caracter
incuestionable de los principios de fe. La emocién es contenida, es siempre acotada por la
racionalidad del argumento en el que se le invoca. La apelacion a la emocion es claramente
uno de los elementos, aunque no el principal para lograr el objetivo de la alocucion:
sostener y defender los lineamientos dictados por la doctrina catélica y su jerarquia.

El Ultimo analisis, el del programa “Promo-Ofertas Cristianas”, no tuvo una
contraparte que nos permitiera una comparacion, pero es un ejemplo muy rico de lo que
acontece en otras emisiones en el cuadrante del Valle de México. En este programa destaca
el modo en como se busca romper con el prejuicio de que llevar la palabra de Dios en el
mundo evangélico es un negocio. Efectivamente, se trata de proponer la compra de algin
producto pero se insiste en que quien lo promueve, quien lo oferta, no es un negociante, no
es un mercader, s una agrupacion cristiana y sus pastores, cuya autoridad se fundamenta
en los principios de la cosmovision cristiana, la caridad y el testimonio, llevar la palabra de
Dios. El producto es “redimido” en su doble sentido, ya que es puesto a la venta y a la vez
bendecido. Adquirir el producto que se oferta no es una compra en sentido estricto, es una
donacion. Dar para ayudar a otros: para dar empleo, para pagar las deudas, para permitir
proseguir con la encomienda de ministrar, de dar a conocer a Dios. El ethos construido es
pues el de una agrupacién cuyos lideres son amigos, son hermanos en la fe, son cristianos
que no pretenden sacar un beneficio personal. Promover los objetos, peliculas, discos
compactos, camionetas no quiere aparecer en este discurrir como comerciar, es pedir una
ofrenda, es acercar a Dios al radioescucha a través de la adquisicion del producto. La
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apelacion a la emocion es aqui un recurso central. Ofrendar permite experimentar un acto
de gracia, ser generoso es dar y ello aproxima al ser trascendente que se venera.

En estas condiciones el acto de compra-venta se eufemiza. Vender- comprar es un acto
de compensacion econOmica porque permite pagar salarios y la produccién de los
materiales; y simbdlico porque es sobre todo un acto de fe para edificar al projimo y con
ello estar en gracia con Dios.

Ahora bien, analizar los cinco programas de corte religioso mencionados, nos permitio
reconstruir e ilustrar, en el particular ejemplo de la radio, algunos de los mecanismos de
operacion simbolica que cotidianamente median la relacion de los puablicos con el
dispositivo comunicativo. Los recursos retérico-discursivos analizados, el ethos y el pathos,
hicieron posible observar con nitidez los modos de construir una autoridad y la manera en
que ésta puede hacer uso de las emociones para legitimar una postura; identificar que, en
estas formas de apelar a estos recursos, se expresan modalidades de mediacion que son
recurrentes en el dispositivo comunicativo. Es un hecho que el uso de estas estrategias del
lenguaje, como ya sefialamos, no se da exclusivamente para ratificar y legitimar los
universos de las creencias religiosas, se da también y de manera muy importante, por
ejemplo, en el ambito de la politica. Basta recordar el manejo en el dispositivo mediatico de
las acciones del crimen organizado o del manejo del “odio”, del “miedo” y del “amor” en
las campafias politicas.

Conclusiones

Hoy es realmente incuestionable la importancia que tiene la actuacion del dispositivo
comunicativo en la construccion de la vision del mundo de la sociedad, la manera en como
éste permite en su fragmentacion e individualizacion de la experiencia, la reintegracion de
esta Ultima en movilizaciones, en creencias, en la fe. Las temporalidades fragmentadas y
fluidas del dispositivo comunicativo operan hoy como un factor indispensable para afianzar
la presencia y la memoria. Se esta entonces frente a una forma de reinstitucionalizacion del
sentido, no a través de las instituciones tradicionales, sino a través de los procesos de
mediacion que cobran forma en ese dispositivo y que lo anclan en la mirada, en la escucha
y en la interconexién. Esta reconfiguracién de la produccién e institucionalizacién del
sentido social parece adecuado a las condiciones de un implacable capitalismo globalizado
y de flujos que han modificado las condiciones de reproduccién econdémica y social.

Estas modificaciones han permitido que los universos de creencia religiosos se
expandan aceleradamente. Hoy se encuentra una vasta oferta de formas de consuelo y
salvacion. La cantidad de universos de creencia religiosos dio lugar a que se hablara de la
existencia de un mercado de la fe. Pensamos ahora que esta nocion resulta insuficiente
porgue es restrictiva dadas las excesivas connotaciones pecuniarias que conlleva. Para el
caso de los universos de creencia religioso el efecto de sentido econdmico que produce la
idea de mercado -la oferta y demanda, la compra y venta, la distribucion y consumo de
bienes o mercancias- disuelve la experiencia religiosa de los fieles en una transaccion.
Pensamos que la eleccion de una creencia religiosa no se agota en un consumo material,
pues en ella operan una serie de mecanismos socio-culturales que ponen en juego la
identidad y una experiencia emocional que va mucho mas alla de la satisfaccion de un
consumo inmediato.

76



Vol. VIII/ N°1/enero-junio 2014/pp.65-82

Sin lugar a dudas, el despliegue de las religiones en los medios constituye un fenémeno
sin precedente, una oferta que, expandida por el dispositivo comunicativo, aparece como un
sistema que facilita mecanismos de pluralidad y de diferenciacion generalizada y al que se
puede acceder permanentemente en las emisiones de radio, television o en Internet. Las
religiones mediadas comunicativamente introducen innumerables vias en las que pueden
ser presentadas y construidas. Los distintos modos de experimentar las creencias, en la
incertidumbre que emerge de las libertades individuales que los medios promueven con sus
temporalidades fragmentadas y fluidas, dirigidas a un consumo especializado y de
comercializacion por nicho contribuyen a anclar sentidos. En este entorno, el individuo
puede recurrir a formas mas seguras de validacion de su vida y su existencia, con un efecto
no buscado de dependencia. La estricta adhesién a doctrinas y creencias inflexibles e
intolerantes, donde se hace una interpretacion literal y acritica a los principios que
constituyen su esencia, es la expresion mas clara de los fundamentalismos y su
manifestacion mas nitida es la clausura de la libertad y la tolerancia.

Partimos de que la pluralidad de creencias es un principio que protege toda democracia
moderna, siempre y cuando esa pluralidad esté acompafiada ademés del respeto a la
diferencia. El proceso religioso vivido en México en los Gltimos veinte afios abria la
posibilidad de una pluralidad religiosa que posibilitaba no solo la coexistencia y la
tolerancia, sino el reconocimiento y el respeto a la diferencia de ideas. Este proceso se
presentaba como resultado de un camino largo y, desde luego, vinculado a cambios sociales
que van mas alla del &mbito de las creencias religiosas, pero se abria la ventana para la
convivencia de estas Gltimas. Hoy, sin embargo, todo parece incierto y, mas adn, se nos
presenta un escenario donde las creencias se convierten en refugios por la incertidumbre,
por la falta de confianza, por el miedo que la violencia social engendra, lo que corroe,
todavia mas, las condiciones de un Estado laico muy fragilizado. Se pueden aceptar valores
y actos autoritarios mas por miedo que por conviccion y asumirlos en nombre de una fe que
nos brinda al menos algo de alivio; se da paso a un conservadurismo que conlleva una
pérdida de la autonomia individual que se habia ido construyendo lentamente y con muchos
altibajos. En muchos casos se abre la puerta y se da un espacio a las voces que promueven
la intolerancia, la discriminacion y la exclusion.

En este contexto, los medios articulados en dispositivo comunicativo juegan un papel
esencial, pues en ellos se generan cotidianamente procesos de mediacién a veces
insospechados. En estos procesos se transita desde la construccion de las formas de vivir las
practicas mas elementales como comer, dormir, el aseo personal hasta la construccion de la
imagen publica de la accién politica, pasando por la emotividad de la experiencia de lo
trascendente. Se efectla diariamente un trabajo de construccién simbdlica que va mas alla
de la eleccion de los soportes mas convenientes para la difusion de los mensajes. De ahi la
importancia de indagar sobre los contenidos que se movilizan en los enlaces mediaticos, de
comprender los recursos de lenguaje que ahi se operan como formas de elaborar y anclar el
sentido social. La posibilidad de analizar recursos retorico-discursivos como el ethos y el
pathos nos parece que abre una veta de enorme riqueza para la investigacion, no solo en el
ambito de lo religioso, sino también en el politico-cultural.

La indagacion realizada se propuso aportar una perspectiva para encarar algunos de los
retos que se imponen a la investigacion comunicativa. Pensamos que ello inaugura vetas
para el estudio del fendmeno religioso; en general es muy escaso el trabajo que se ha
realizado en relacion con la vinculacion que hoy tienen las distintas practicas religiosas con
el dispositivo comunicativo y las estrategias discursivas que ahi operan. Nos parece que es
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necesario investigar mas sobre el alcance que el protagonismo actual de los medios tiene en
la forma de construir una manera de ver, vivir y de actuar; tratar de identificar la magnitud
de su aporte en la cimentacion de los diversos sentimientos religiosos que conviven en la
sociedad mexicana de nuestros dias es una tarea pendiente.

Lo anterior abre lineas muy valiosas para la discusion y la investigacion. Una de ellas
indiscutiblemente tiene que ver con la manera en que la exacerbacion de la violencia esta
impactando los universos de creencia religiosos que da lugar a que estos sean abandonados
por completo o se conviertan en refugios de la tribulacién. Otra vertiente mas, emerge de la
situacion de interconexion que permite el dispositivo comunicativo y que hace posible que
las distintas agrupaciones religiosas puedan difundir como nunca antes sus universos de
creencias, por ejemplo, la Internet y el enlace que este soporte permite con otros medios
como la radio. Lo anterior hace posible que existan condiciones para presenciar una mayor
pluralidad en las creencias religiosas que puede confrontar a la religion predominante en
México y con ello encarar también la supuesta integracion simbdlica en el campo religioso
que habria sido asumida como realidad incuestionable en el campo politico mexicano
durante mucho tiempo.

Para discutir e investigar sobre estas problematicas se requiere, tal vez como nunca
antes, del analisis de los medios y su articulacion en un dispositivo. Es necesario para ello
un acercamiento que se centre menos en la segmentacion en disciplinas y que, por el
contrario, permita una vision convergente de distintos ambitos del conocimiento. Se hace
imprescindible una mirada multiple que sirva para entender las nuevas posibilidades de
convivencia social que hoy se presentan.

Finalmente, nos parece importante subrayar el papel que puede tener un medio como la
radio en el dispositivo comunicativo. A sus mas de noventa afios de existencia en México,
sigue siendo uno de los medios que méas exitosamente puede enlazarse al vértigo del
cambio tecnoldgico y, ademas, ser una alternativa en la construccion de un vinculo mas
estrecho con un publico, atn en condiciones de amplia exclusion y marginacion. Las radios
privadas, publicas y comunitarias pueden ser una efectiva expresion de la diversidad
cultura, politica y por supuesto, religiosa.
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! Esta investigacion dio como resultado la tesis titulada “Las Frecuencias de Dios: programas con contenido
religioso en la radio del Valle de México”, presentada en 2012 para el Doctorado en Ciencias Sociales de la
Universidad Auténoma Metropolitana- Xochimilco.

2 Doctora en Ciencias Sociales con especialidad en comunicacién y politica.

% Desde mediados del siglo X1X, con la promulgacién de la llamada Ley Lerdo y posteriormente las Leyes de
Reforma, se inicia una tensa relacion entre el Estado Mexicano y la Iglesia Catolica que alcanzé su punto mas
algido en la llamada “Guerra Cristera”. La insurreccion armada de los llamados cristeros tuvo lugar entre
1926 y 1929, en este afio el levantamiento concluye con la mediacidn internacional llegando a ciertos
acuerdos. Sin embargo, entre 1931-1932 surge un anticlericalismo que desata nuevamente una segunda
guerrilla catdlica. Aunque la guerrilla fue prohibida por la Iglesia, el conflicto se prolongé por casi diez afios
mas. (Cfr. Meyer 1991 y 2004).

* Trabajos importantes que abundan sobre este aspecto son De la Torre, R. y Gutiérrez C. (2007), Masferrer
E. (2011) y el Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 2010 en www.inegi.com.mx

> Las reformas a la Constitucion Mexicana se promulgaron en enero de 1992. Las modificaciones al marco
juridico se hicieron en los articulos 3°, 5°, 24, 27, 130 y al articulo transitorio 17°. Todas las reformas son
igualmente significativas, no obstante, sobresale la del articulo 130 porque se les otorga un reconocimiento
juridico a las iglesias bajo el concepto de “Asociaciones Religiosas” siempre y cuando se registren ante las
autoridades pertinentes. A los lideres religiosos se les restituyé el derecho a voto, pero no a ser votados. Se
elimind la prohibicion a criticar las leyes fundamentales del pais y comentar sobre politica. Sin embargo, se
mantiene la limitacion de que los ministros de culto no pueden desempefar cargos publicos, ni asociarse con
fines politicos, ni realizar proselitismo a favor o en contra de candidato, partido o asociacién politica alguno,
(Cfr. Medina, 2007)

® TBN Enlace es una cadena internacional que tiene sus estudios centrales en San José, Costa Rica. Transmite
via satélite las 24 horas y por Internet en formato Windows Media. Algunas de las empresas que en ese
momento contaban con la sefial en areas restringidas en el D.F. eran Exicable Canal 99, Cablevisién en el
canal 141, Telecable de Iztacalco en el canal 40.

" El Valle de México incluye geograficamente la Ciudad de México y las zonas conurbadas.

® La programacion hablada remite a los formatos que en la jerga de la produccién radiofénica se clasifican
hablados, musicales o mixtos.

° Durante estos afios la emisora 1440 la reina del hogar, cambié su identificacién por Cambio 1440 y
posteriormente por Quiéreme 1440, Tuya se transformé en La Sabrosita, y Mariachi Estéreo pasé primero a
ser La Mexicana después Escaparate 1530 y hoy es Radio Fiesta.

1 Esta emisora recientemente cambio de nombre por XEQ Radio y tiene ya una programacién completamente
musical.

12'a radio del Valle de México ha sido histéricamente una importante proveedora tanto de formatos como de
contenidos para la radiodifusion local a nivel nacional. De hecho, la Ciudad de México es el centro desde
donde operan la mayoria de las cadenas de radio mas importantes de produccion, transmision simultanea, de
venta de programas y de anuncios.

B3 Es al filosofo griego Aristoteles a quien se debe la reflexion acerca de la capacidad de las acciones humanas
para movilizar la opinion y la accion; y ello lo hace, fundamentalmente, en su libro La Retorica (2001) a
través de tres nociones el logos (la razon y la palabra), el ethos (el caracter) y el pathos (la afeccidn, la pasion,
la emocion). Un argumento nos convence, nos dice Alejandro Tapia, siguiendo el pensamiento de Aristoteles,
cuando sus premisas nos parecen racionales y convincentes (logos), cuando quien nos las dice nos produce
confianza (ethos) y cuando al argumento apela también a nuestras emociones (pathos), (2007:1).

4 Dentro de la pragmatica y el analisis del discurso es Dominique Maingueneau quien expresamente cuenta
con un amplio trabajo sobre el ethos (1996, 1999, 2010). Por su parte Ruth Amossy (1999a y 1999b),
retomando a Maingueneau hace un analisis desde una perspectiva sociol6gica que enriquece este
acercamiento. Es pues con estos autores que se trabajo en esta indagacion. En lo que respecta a pathos, si bien
existen distintos acercamientos desde el analisis del discurso (Amossy 2000 y 2005; Chabrol y Ghiglione
2000; Charaudeau 2000; Gilbert 2004; Haidar 2002; Reygadas 2005; Gutiérrez 2010), es en la perspectiva de
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Chistian Plantin (1998, 1999, 2000, 2004 y Plantin y Gutiérrez 2009) con la que se trabajo en esta
investigacion.

15 Los analisis efectuados, como ya se indicé, fueron de cinco programas de la radio del Valle de México, y se
retomaron las categorias de ethos y pathos. Dada la complejidad de los mismos nos es imposible desplegarlos
en este texto, entre otras cosas, por el nimero de paginas establecidas. Sin embargo, existen ya publicados
algunos de estos andlisis de manera extensa y detallada en Reyna, 2011 y 2012b, y dos méas que estan en
prensa: Reyna, 2013 y Reyna y Gutiérrez, 2014.

16 La nocién de ethos previo refiere al conocimiento que tiene el interlocutor de su locutor antes de que suceda
la alocucion y remite a la posicion social e institucional que el locutor posee y por la cual pude ser
reconocido, por lo tanto es una dimension fuera del discurso y previa a él.
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