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RESUMO

A midia massiva tem grande impacto na (re)formulacéo das identidades e nos
conceitos e preconceitos que circulam na sociedade. Tal impacto é potencializado
quando nos referimos &s minorias, como jovens e negros. Por isso, iniciativas que
busquem a valorizacdo da identidade e cidadania tornam-se t@o importantes e
prementes. No presente artigo pretendemos expor como a temdtica da negritude
foi desenvolvida no Projeto Jornal e Rddio na UFJF: Territério de Oportunidades’.
Na oficina de rddio os jovens escolhiam temas relacionados a seu cotidiano,
produziam os programas e faziam a locugcéo. Um dos temas recorrentes foi a
negritude. Pelas discussées e produgdes acreditamos que a oficina de rédio tenha
contribuido para a valorizagdo da cultura negra e para a tomada de consciéncia
da cidadania dos adolescentes.

Palavras-chave: comunicagéo; cidadania; jovens; negritude.

ABSTRACT

Mass media has a major impact on the (re) formulation of identities, concepts, and
prejudices that move around in society. This impact is aggravated when referring
to minorities, such as the young blacks. Therefore, initiatives that seek the recovery
of identity and citizenship are very important and urgent. In this article we intend to
explain how the issue of blackness was developed in the Project Newspaper and
Radio in UFJF: Land of Opportunities. In the radio workshop, the young people
chose themes related to their daily life, produced and presented the programs.
Blackness was one of the recurring themes. Through the discussions and produc-
tions, we believe that the radio workshop has contributed to the appreciation of the
black culture and to the adolescents’ awareness of their citizenship.

Keywords: communication; citizenship; youth; blackness.

RESUMEN

Los medios de comunicacién masivos tienen grande impacto en la (re)formulacién
de las identidades que circulan en la sociedad. Tal impacto es potenciado cuando
nos referimos a las minorfas, como los jévenes y los negros. Por eso, iniciativas
que buscan la valoracién de la identidad y ciudadania se vuelven tan importantes
y urgentes. En el presente articulo pretendemos exponer como la temdtica de la
negritud fue desarrollada en el proyecto Jornal e Radio no UFJF: Territério de
Oportunidades. En el faller de radio los jévenes escogian los temas relacionados
al su cotidiano, producian los programas y hacian la locucién. Uno de los temas
recurrentes fue la negritud. Por medio de las discusiones y producciones creemos
que el taller de radio contribuyé para la valoracién de la cultura negra y para la
toma de conciencia de la ciudadania de los adolescentes.

Palabras clave: comunicacién; ciudadania; j6venes; negritud.
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Pesquisa do Estado de Minas Gerais).
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Introdugéo

Apesar de conquistas importantes como a re-
ducao das diferengas entre brancos e negros na
educacéao, o Brasil ainda enfrenta desigualdades
raciais. Seja na economia, na educagao ou na midia,
0S hegros n&o ocupam as mesmas posi¢cdes que 0s
brancos. Apresentamos, mais adiante, outros dados
gque comprovam a segregacao racial no Brasil.

Na sociedade contemporanea enfrentamos um
processo ao qual Hall (2002) chama de “crise das
identidades”. O autor explica que os individuos estao
perdendo seus referenciais e, com isso, o sentido de
si. Assim, esses individuos tendem a buscar identifi-
cacdes nos meios massivos e, dessa forma, a midia
adquire papel decisivo na constituicdo das imagens
e identidades coletivas e individuais.

Muitas vezes, a midia de massa contribui para
a constituicdo de esteredtipos, preconceitos e para
a subalternizacdo dos negros. Diante da importan-
cia e da influéncia da midia na sociedade brasileira,
torna-se urgente a busca por uma comunicagdo mais
democratica e plural e menos estigmatizante. Para
isso, é importante que cada cidad&o se aproprie de
seu direito a comunicagéo.

Nesse sentido, apresentamos aqui o projeto
Jornal e radio no UFJF: Territério de Oportunidades.
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No projeto, os jovens passaram de receptores a
emissores de informacao e cultura e puderam, assim,
ter outro posicionamento perante a comunicacgao.
No presente artigo trataremos especificamente de
como a pauta “negritude” foi abordada nas oficinas
e da importancia disso para a cidadania dos jovens
envolvidos.

Identidade, cidadania e midia

Definir, identificar e proteger as identidades
culturais em meio a um processo amplo de homo-
geneizagao torna-se, hoje, um desafio. A cultura e
a identidade negras, assim como outras, estao in-
seridas num contexto de perda e de mudancas das
identidades. Para Hall (2002), a sociedade enfrenta
uma crise de identidade que é vista como parte de
um processo mais amplo de mudanca, que esta
deslocando as estruturas e processos centrais das
sociedades modernas e abalando os quadros de re-
feréncia que davam aos individuos uma ancoragem
estavel no mundo social.

Segundo o pesquisador, um tipo diferente de mu-
danca estrutural esta transformando as sociedades
modernas desde o final do século XX. Hall explica
gue esta havendo uma fragmentacao das paisagens
culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raga e
nacionalidade que, no passado, nos tinham fornecido
solidas localizagbes como individuos sociais. Stuart Hall
considera que tais transformacgdes estdo também mu-
dando nossas identidades pessoais, abalando a ideia
que temos de nds proprios como sujeitos integrados.

Conforme Canclini (2001), a identidade passa a
ser concebida como foco de um repertdrio fragmenta-
do de minipapéis, mais do que como nucleo de uma
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hipotética interioridade contida e definida pela familia,
pelo bairro, pela cidade, pela nacao ou por qualquer
um desses enquadramentos em declinio.

Kabengele Muranga (2006) afirma que um mes-
mo individuo, um mesmo ator coletivo, pode possuir
muitas identidades. Essa pluralidade de identidades
pode engendrar tensdes e contradi¢gdes, tanto na
imagem que o individuo tem de si como na agao no
seio da sociedade.

Segundo Stuart Hall (2002), em meio ao consu-
mismo global, as diferencgas e as distingdes culturais,
que até entado definiam as identidades, ficam redu-
zidas a uma espécie de lingua franca internacional
ou de moeda global que pode traduzir todas as tra-
dicbes especificas e todas as diferentes identidades.
Este fendbmeno é conhecido como “homogeneizagao
cultural”. A era da globalizagédo, apontada por Hall
como uma sociedade de mudanca constante, rapida
e permanente, é caracterizada também pelo estabe-
lecimento da “sociedade da informagao”.

Lara Linhalis Guimaraes (2007), no artigo inti-
tulado Pensar a comunicagdo para valorizagdo das
identidades culturais, diz que a chamada “sociedade
da informacao”, marcada por fluxos comunicacionais
diversos e acelerados, é entendida como aquela em
que dispor de dados informacionais diversos torna-
se essencial no desenvolver das relagdes sociais
cotidianas, tanto em nivel de socializagdo, como no
ambito das relagdes de poder, praticas culturais e no
exercicio da cidadania.

Para chegar-se ao pleno exercicio da cidadania
€ preciso alcancgar a democratizagdo dos meios de
comunicacao. A pesquisadora Cicilia Peruzzo acre-
dita que:
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O acesso do cidadao aos meios de comunicagao na
condicao de protagonista é fundamental para ampliar
0 poder de comunicar. Quando esse protagonismo é
desenvolvido pelas organizagdes de interesse social
ocorre uma possibilidade maior de se colocar os
meios de comunicagao a servigo do desenvolvimento
comunitario e desse modo ampliar os direitos a liber-
dade de expresséo a todos os cidadaos. (PERUZZO,
2006, p. 26).

Peruzzo vai além. Para ela, atualmente é ne-
cessario transcender (e nao abolir) a concepcgao
de democratizagdo do acesso aos meios de comu-
nicacao. Deve-se tratar agora da democratizagéo
do poder de emissdo. Segundo ela, democracia no
poder de comunicar € condigcdo para a ampliagao
da cidadania em sua dimensao cultural, que por sua
vez se entrelaga nas lutas pela democratizagéo das
outras dimensodes da cidadania, como a econdmica
e a politica (PERUZZO, 2006, p. 19).

As imagens e representacdes disseminadas pela
midia tém grande importancia na construgao das
identidades. Canclini (2001) afirma que os referentes
de identidade se formam, agora, mais do que nas ar-
tes, na literatura e no folclore — que durante séculos
produziram os signos de distingdo das nagdes —, em
relacao com os repertoérios textuais e iconograficos
gerados pelos meios eletrbnicos de comunicagéo e
com a globalizagdo da vida urbana.

Pensando na identidade negra no contexto bra-
sileiro, Muranga (2006) afirma que, no Brasil, as cul-
turas produzidas por varias comunidades ndo vivem
em territérios segregados. Salvo a realidade das
sociedades indigenas, com as quais nao convivemos,

Comunicacédo & Sociedade, Ano 32, n. 54, p. 239-260, jul./dez. 2010



adverte o autor, no Brasil contemporaneo existe um
processo de transculturacédo inegavel.

Visto deste angulo, aqui as cercas das identidades
vacilam, os deuses se tocam, os sangues se mistu-
ram. Mas, nem por isto devemos sustentar a idéia de
uma identidade mestica que seria uma espécie de
identidade legitimadora, ideologicamente projetada
para recuperar o mito de democracia racial. Para
construir unidade nacional ndo é preciso unidade
cultural. (MURANGA, p. 39).

Conforme Danubia Andrade (2009), o que dife-
rencia os negros dos ndo-negros, tanto no continente
africano como aqui, sdo os direitos que lhes sdo ne-
gados, os anos de escola que deixam para tras, os
postos de trabalhos que devem ocupar, os salarios que
recebem, os servigos publicos que lhes sdo oferecidos,
as maneiras estereotipadas e estigmatizadas de suas
representacdes midiaticas, e assim por diante.

O corpo negro, de acordo com a autora, é estig-
matizado por tragos facilmente identificaveis, como a
pele escura, o nariz largo, o quadril grande (no caso
das mulheres) e os cabelos crespos. Diante destes
signos de negritude, o olhar do outro, bem como o
olhar do negro sobre si, perde-se nas estratégias
de significagao anteriormente descritas, e enxerga
as habilidades para a danca, aptiddo para musica e
ritmo, sexualidade agugada, inferioridade intelectual
e fraqueza de carater.

Segundo a pesquisadora, em nossa sociedade, o
racismo aloja-se em novas modalidades institucionais,
encontrando na midia um dispositivo eficaz e sutil para
sua propagac¢ao. Andrade acredita que, além de se

Comunicacédo & Sociedade, Ano 32, n. 54, p. 239-260, jul./dez. 2010

245



246

estabelecer nas relagbes sociais sob a forma de ex-
clusao, a discriminacao racial e as manifestacdes que
depreciam a identidade negra, como representantes
do imaginario das elites, tém seu lugar nos conteudos
midiaticos por meio de seus discursos e imagens.

Entrementes, a midia ndo apenas cria novos este-
redtipos, mas também reitera aqueles difundidos no
cotidiano da populagao brasileira, alimentando-se
fartamente de elementos presentes no senso comum.
As ideologias dominantes, através do senso comum,
tornam um fato socialmente construido em um fato
naturalizado. Esta naturalizagdo da inferioridade do
negro e dos esteredtipos a ele vinculados esconde
os interesses de determinados grupos em segregar
e oprimir. (ANDRADE, 2009, p. 38).

A autora afirma que o “racismo midiatico” também
pode ser percebido na invisibilidade dos negros, na
negacao de sua existéncia. No telejornalismo, o que
se observa, segundo ela, € um destaque momentaneo
a questao racial, concedido em data especifica, o 20
de novembro, Dia da Consciéncia Negra. Ja nas te-
lenovelas, o tratamento do preconceito racial esteve
a margem de outros debates sociais, em detrimento
dos temas da corrupgao, independéncia feminina e
homofobia. Este entra em destaque apenas a partir
da década de 1990 e passa a figurar as tramas pro-
tagonistas muito recentemente, nos anos 2000.

Avaliamos que a presenga dos negros nas te-
lenovelas, produto midiatico de grande impacto,
merece atencdo especial. Lahni e Figueiredo (2008)
explicam que nas telenovelas, geralmente, o nimero
de personagens negros € insignificante se comparado
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a realidade populacional brasileira, sendo suas apa-
ricbes relegadas a papéis coadjuvantes e figurantes
para romance entre personagens brancos. O afro-
descendente somente atuara em papéis principais se
houver evidéncias necessarias de ator negro. Com os
filmes nacionais a situagido é semelhante.

A realidade dos filmes nacionais praticamente nao
difere da situagcdo das novelas brasileiras. O negro
ainda é usado como ator ou atriz, para interpretar
personagem subalterno, empregados domésticos,
motoristas, bandidos, pobres, escravos, favelados,
reforcando o que ja € mostrado diariamente nas te-
lenovelas. Na tentativa de amenizar essa realidade
algumas novelas ja mudaram de postura, embora de
forma questionavel, por exemplo, colocando como
protagonista negra a atriz Tais Araujo interpretando
Preta, na novela A cor do pecado em 2004, na Rede
Globo. Porém, o numero de atores negros foi insigni-
ficante e restrito aos personagens centrais. (LAHNI;
FIGUEIREDO, 2008, p. 6).

Diante da nao valorizagado dos negros pela mi-
dia, as vezes, os proprios individuos da populacao
negra nao se aceitam e nao se reconhecem como tal,
escondendo caracteristicas que os definem como ne-
gros, como forma de evitar a rejeicdo, serem aceitos
mais facilmente em sociedade e incluidos no padrao
de beleza europeu. As autoras explicam que atrizes
e atores negros nao tém a mesma aceitagcao que os
brancos; afro-descendentes os rejeitam e rejeitam
sua propria origem, ja que foram imbuidos de uma
imagem padronizada de beleza, durante anos, dife-
rente da sua.
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Conforme Canclini (2001), a cidadania ja nao se
constitui apenas em relagdo a movimentos sociais
locais, mas também em processos de comunicacao
de massa. A midia tem, portanto, grande importancia
na construgdo das identidades e na valorizagao ou
desvalorizagao de culturas, dentre elas a negra.

Os negros na sociedade

O histérico da populagao negra no Brasil € mar-
cado pela escraviddo, e mesmo apés a abolicdo os
negros nao alcangaram a liberdade, tampouco a
igualdade. Atualmente, o que vemos no Brasil € uma
sociedade que se autodeclara n&o preconceituosa. No
artigo Ser negro no Brasil hoje, Milton Santos (2000)
usa o pensamento de autores como Florestan Fernan-
des e Octavio lanni para explicar o preconceito em
nossa sociedade. Segundo eles, entre nds, feio néo
€ ter preconceito de cor, mas manifesta-lo. Por isso,
Santos conclui que toda discussao ou enfrentamento
do problema torna-se uma situacédo escorregadia.

Ribeiro (2004) explica que, embora 0s negros no
Brasil sejam considerados minoria, assim como os
homossexuais, as mulheres, os povos indigenas e,
atualmente, os ambientalistas, € apenas no sentido
de inferioridade simbdlica ou de contrario da maio-
ria como voz ativa. No caso dos afro-descendentes
brasileiros, especificamente, essa norma se aplica
apenas nesse sentido, de nao ter voz ativa, porque
em termos quantitativos populacionais o Brasil é, em
sua maioria, mestico e negro. O negro, mesmo sendo
maioria na sociedade, ficou relegado a minoria.

Segundo dados da publicagdo Sintese de indi-
cadores sociais (2000), que reune informacdes de
pesquisas do IBGE, em 1999, a populacao brasileira
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era composta por 54% de pessoas que se declararam
brancas, 5,4% de pretas, 39,9% de pardas e 0,6%
de amarelas e indigenas. Apesar da expressividade
numeérica da populagdo negra ou parda no Brasil e de
algumas melhorias, as desigualdades continuam. Na
educacéao e no trabalho os negros ainda tém menos
oportunidades que os brancos. Os negros também
estdo mais expostos a violéncia.

As diferencas referentes a educagao diminuiram
nas duas ultimas décadas, mas ainda sao significati-
vas. Em 1999, a taxa de analfabetismo das pessoas
com 15 anos de idade ou mais era de 8,3% para
brancos e de 21% para negros, e a média de anos
de estudo das pessoas com 10 anos de idade ou
mais é de quase seis anos para os brancos e cerca
de trés anos e meio para negros.

Apesar dos avangos nas ultimas décadas na
area da educacgao, com declinio do analfabetismo
e aumento da escolarizacido e da escolaridade mé-
dia, ha muito que se fazer para alcancar niveis de
qualidade, eficiéncia e rendimento do ensino com-
pativeis com as necessidades atuais e futuras de
empregabilidade e de exercicio da cidadania para
a populacao jovem e negra.

A reportagem “Um tiro no futuro”, da revista Carta
Capital de dezembro de 2006 (edigdo 424), assinada
por Phydia de Athayde, apresenta constatagdes que
revelam as segregacdes social e racial que asso-
lam nosso pais. As vitimas sdo fundamentalmente
homens negros. Os jovens negros tém um indice
de vitimizacdo 85,3% superior aos brancos. Nessa
perspectiva, em que parece que todos se tornam
inimigos, a sociedade tem de encontrar um “bode
expiatério”: os jovens, 0s jovens negros que moram
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na periferia, que sao vistos pela sociedade ao mesmo
tempo como as grandes vitimas e grandes agentes da
violéncia. A partir dai, Phydia de Athayde levanta uma
questao muito importante: os jovens que s&o mortos
nas favelas com certeza n&do sao todos criminosos, e
mesmo que fossem isso nao significa que devessem
morrer. A verdade € que o0 jovem pobre vive em um
ambiente conflagrado e, mesmo que ndo seja crimi-
noso, fatalmente esta mais exposto ao crime.

Levando em consideragédo os dados acima, o
professor Jailson de Souza e Silva (2006) sintetiza:
ser negro, jovem e morador da periferia ou da favela
€ portar um kit estigma que gera um risco cotidiano de
perder o direito mais fundamental do ser humano, o de
sobreviver. Segundo Silva, encontrar caminhos para
combater esse fendbmeno talvez seja a questao mais
relevante para a construgdo de uma vida mais digna
e humana nos grandes centros brasileiros atuais. E
na busca de melhor se compreender este fendmeno,
cabe levar em devida conta o papel dos grandes meios
de comunicag¢ao na difusdo de uma representacao
estigmatizante da juventude negra e pobre.

Apesar do direito a comunicagao ser garantido
a todos, os negros, de forma geral, ndo participam
ativamente do processo comunicativo e ndo se veem
representados na midia massiva. Quando sao repre-
sentados, muitas vezes, aparecem de forma precon-
ceituosa e em papéis subalternos. Por isso, torna-se
relevante a busca por iniciativas de valorizagcao da
cultura negra e de apropriacdo do direito a comuni-
cacdo. Neste sentido, o programa UFJF: Territério de
Oportunidades e, em especial, o projeto Jornal e radio
no UFJF: Territério de Oportunidades contribuem para
0 exercicio da cidadania dos jovens envolvidos.
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O UFIJF: Territério de Oportunidades

A Universidade Federal de Juiz de Fora, criada
em 1960, é polo académico e cultural de uma regido
de 2,5 milhdes de habitantes no sudeste do estado
de Minas Gerais. Juiz de Fora, situada na Zona da
Mata mineira, tem cerca de 510 mil habitantes e é a
quarta maior cidade do estado. Além das atividades
de graduacédo e pos-graduagao, a universidade rea-
liza diversos projetos sociais que dao assisténcia a
terceira idade, a juventude e as criangas, principal-
mente das regides que cercam o campus universita-
rio. Entre essas iniciativas esteve o programa UFJF:
Territorio de Oportunidades.

O programa surgiu a partir de um incidente ocor-
rido no campus da universidade; dois grupos de
jovens enfrentaram-se e se agrediram durante um
Domingo no Campus. Os jovens, que eram morado-
res dos bairros vizinhos ao campus, estabeleceram
uma rivalidade baseada na moradia em um ou outro
bairro. Assim, os moradores de certa localidade, ainda
que nao conhegam os outros de locais diferentes,
sao em principio “estrangeiros” a serem temidos e
enfrentados. Foi ai que a ideia de criar um projeto de
extensdo para atender esses jovens nasceu.

As autoras do artigo O Projeto UFJF: Territério
de Oportunidades, Maria Aparecida Tardin Cassab
e Maria Carolina Ribeiro Portella (2006), apontam a
necessidade de se pensar na propria existéncia do
campus no espaco da cidade como outro fator que
deve ser levado em conta. A UFJF esta localizada
entre dois bairros, Dom Bosco e a regido de Sao
Pedro (incluindo Jardim Casablanca, Adolfo Vireque,
Nossa Senhora de Fatima), que tém grande numero
de jovens vindos dos segmentos subalternizados. E
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preciso, entdo, que sejam criadas alternativas para
que o espacgo da universidade possa ser defendido
como um espacgo publico e de oportunidades.

O objetivo do programa UFJF: Territério de Opor-
tunidades é que os jovens participantes atuem na
producao das atividades e eventos, em sua realizagao
e como animadores culturais que estabelegam elos
entre seus bairros e grupos de origem e as agdes
promovidas pela universidade. O projeto, que ja
atendeu a duas turmas de jovens — dos bairros Sao
Pedro, Dom Bosco, Santa Candida e Granjas Betéania
—, funciona dividido em trés grupos diferentes:

1° grupo: as oficinas de lingua estrangeira
e informatica;

2° grupo: as atividades de acesso a cultura
€ aos bens simbdlicos socialmente produ-
zidos e, de forma desigual, apropriados.
S3o atividades do Ciclo de Cinema, do
Programa de Radio Feminista e outras;

3° grupo: atividades que articulam a cultura
a formas especificas de trabalho corporal.
Neste grupo estdo a oficina de capoeira e
a educacao fisica.

O programa comegou em 2005 e a parte de
comunicacao ficava restrita ao Programa de Mulher,
um informativo feminista de radio que contava com
a participacao de meninas do UFJF: Territério de
Oportunidades. Em virtude da percepcao da demanda
de incluir todos os adolescentes em um projeto de
comunicagao, as oficinas de radio e jornal impresso
surgiram, em 2006, dando origem ao Jornal e Radio
no UFJF: Territério de Oportunidades. Estas foram de-
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finidas a partir de uma compreensao da necessidade
de insergcdo dos jovens na contemporaneidade.

Jornal e raddio no UFJF: Territério de Oportu-
nidades

Dentre as atividades do 2° grupo, descritas aci-
ma, estavam as oficinas de radio e jornal impresso,
que faziam parte do projeto Jornal e Radio no UFJF:
Territério de Oportunidades. O objetivo do projeto foi
o de contribuir, por meio de suas duas oficinas, para
o desenvolvimento do senso critico dos adolescentes
em relagdo a midia massiva, proporcionando a eles
a possibilidade de aprenderem e compreenderem o
processo de producgao, edicdo e veiculagcao de noticias.
Na oficina de radio os alunos produziam programas de
cunho especial tematico e multitematicos informativos,
sendo responsaveis por todas as etapas de elaboracao
dos conteudos, desde a pauta até a locugado. Ja na
oficina de jornal eles participavam da criagdo de textos
noticiosos para um jornal impresso, recebendo para
isso aulas sobre técnica de redagao jornalistica.

As producgdes das duas oficinas tinham como
foco o bairro dos jovens, o cotidiano que os cerca,
visando fortalecer e valorizar sua identidade. Em
conjunto, estas duas oficinas procuravam oferecer
aos jovens uma visdao ampla da comunicagado em
nossa sociedade, mostrando o papel transformador
exercido pelo comunicador. Procurou-se, igualmente,
incentivar os jovens a encontrar formas diferenciadas
de representar o mundo e sua comunidade.

Pensando na oficina de radio, percebemos, du-
rante as atividades, que os jovens ficaram menos
inseguros e demonstraram maior empenho e envol-
vimento. Os alunos comegaram a oficina sentindo-se
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incapazes e terminaram cientes de sua capacidade
de expressao. Essa foi, talvez, a maior conquista da
oficina de radio: os jovens, em diferentes escalas,
perceberam que tinham muito a dizer e que o fato de
serem pobres e negros ndo os tornava menos ricos
culturalmente ou vazios de conhecimento.

A negritude como pauta do UFJF: Territério
de Oportunidades

O numero de negros que participaram do projeto
era bastante significativo e, como o conteudo das
produgdes era definido por eles, a negritude foi um
tema recorrente. Ao abordar o tema, pretendemos
valorizar a cultura local e racial dos adolescentes,
mostrando a eles a importancia da manifestacédo de
seus proprios elementos culturais em detrimento
daqueles impostos pela sociedade globalizada e
deslocando-os da posigdo de receptores para emis-
sores de informagdes e opinides.

Cicilia Peruzzo (2006) considera que a pratica da
cidadania nao reside apenas no acesso a informa-
¢ao, mas também no acesso ao poder de comunicar,
sendo uma condi¢cdo para a ampliagao da cidadania.
Neste sentido, a educomunicagdo aparece como uma
alternativa para deslocar os adolescentes do papel de
meros receptores para emissores, exercendo assim
sua cidadania. A educomunicacgao é aqui entendida
na visao de Mario Kaplun, como leitura critica dos
meios. Porém, como esclarece Ismar de Oliveira
Soares (1989), fazer a leitura critica dos produtos
oferecidos pela industria cultural nédo significa a
rejeicao, pura e simples, desses instrumentos de
inter-relacdao humana. Conforme Soares, € justamente
porque acreditamos ser importante para a sociedade
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a ampliacdo de espacos para o trabalho dos veicu-
los sérios e responsaveis que julgamos prudente
conhecé-los melhor.

A pauta negritude foi trabalhada com os jovens
do projeto de diversas formas. José Geraldo Azarias,
conhecido como Zaca, diretor do Cerne, Centro de
Referéncia da Cultura Negra de JF, a titulo de exem-
plo, concedeu uma entrevista coletiva aos adoles-
centes. Anteriormente, foram passadas informacoées
basicas sobre o que é e como funciona uma coletiva
de imprensa. Os jovens demonstraram interesse es-
pecialmente quando o entrevistado falou sobre agdes
sociais nos bairros Santa Candida (Radio Mega) e
Granjas Betania (projeto Fala Betania, que oferecia
oficina de teatro a comunidade), que valorizavam a
cultura negra. “Vocés devem valorizar essas inicia-
tivas, ndo deixa-las morrer. O movimento negro tem
conhecimento dessas a¢des e tem muito orgulho
delas...”, disse Zaca.

A partir dai e de pesquisas na internet, os jovens
produziram um programa de radio sobre negritude e
preconceito. O programa foi composto de entrevistas,
piadas, curiosidades, musicas e depoimentos dos
adolescentes sobre o preconceito racial. Houve pro-
blemas como a escolha do home do programa, “radio
pinel”’, que reproduz o conteudo da midia massiva.
Entretanto, acreditamos que a contribui¢do para o
exercicio da cidadania dos jovens foi significativa.
O primeiro grande aspecto positivo do programa foi
a apropriagdo do direito a comunicagcao dos adoles-
centes, pois o conteudo foi escolhido e produzido por
eles, que, assim, ganharam voz.

O programa foi feito por meio de pesquisas, en-
trevistas, conversas e reflexdes sobre o tema e, por-
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tanto, os jovens realizaram a leitura critica dos meios.
E, nesse programa especifico, a grande contribuicéo
foi no sentido da valorizagido da cultura negra, a qual
pertencem muitos dos jovens. E mesmo aqueles que
nao pertencem a essa cultura aprenderam a valoriza-
la e admira-la.

Em um dos eventos promovidos pelo projeto,
uma apresentacao de “radio no escuro”', o tema
abordado foi a capoeira. A capoeira € uma expressao
cultural brasileira desenvolvida no Brasil por negros
escravizados africanos e seus descendentes e, por-
tanto, constitui mais uma forma de valorizacdo da
cultura negra.

Por meio dessas atividades e de uma série de
discussdes sobre o tema durante as oficinas de jor-
nal e radio, pretendemos contribuir para que os jo-
vens lessem criticamente os meios de comunicagéo,
percebendo que o que a midia massiva veicula pode
estar errado e que, com a apropriagcdo do direito a
comunicacgao, € possivel mostrar outros pontos de
vista, valorizando a cultura negra e lutando contra
0 preconceito.

Contribuicdo ao exercicio do direito
a comunicagdo

O direito a informacéo € assegurado pela Decla-
ragao Universal dos Direitos Humanos e pela Cons-
tituicdo Brasileira de 1988 e o direito a comunicagéo
€ garantido por acordos internacionais, mas, muitas
vezes, esses direitos limitam-se a teoria.

1 Essa é uma modalidade de veiculagao radiofénica que con-
siste na emissao de conteudo em um ambiente escuro com a
intencdo de que a audigdo sobressaia ao sentido da visao.
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Para Cicilia Peruzzo (2006), os meios de comu-
nicacao a servico de interesses populares tém impor-
tancia para a mobilizacao, visando a transformacéo
social. Ao divulgar novas fontes de informacao, o
cidaddo comum é colocado como protagonista do
processo, exercendo sua cidadania.

Contribuindo para o exercicio do direito a comu-
nicagao, a educomunicagao constitui uma alternativa
para deslocar os adolescentes do papel de meros
receptores para emissores, exercendo assim sua
cidadania.

Outra contribuicdo importante para a cidadania
dos jovens deu-se por meio da utilizagdo do campus
pelo programa UFJF: Territério de Oportunidades
para a quebra de tabus. Os jovens comegaram a ver
a universidade como um espaco possivel e publico e
que, portanto, é deles.

Isso porque as universidades publicas brasileiras,
apesar dos programas de inclusdo, como o sistema
de cotas, de forma geral, ainda n&do se constituem em
ambientes de igualdade racial. Porém, a mais recente
PNAD (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios)
do IBGE (2000) revela um dado alentador: na ultima
década, o percentual de brasileiros que se declaram
negros ou pardos no ensino superior subiu de 18%
para 30%. Um fato ocorrido durante a oficina de radio
demonstra a nao identificacao da universidade publi-
ca como um espacgo possivel para os adolescentes
negros. Um adolescente participante do projeto Jor-
nal e radio no UFJF: Territério de Oportunidades, ao
receber um convite para participar de uma festa no
campus da universidade respondeu: “Nao, obrigado!
As pessoas me olham estranho aqui. Quando eu
passo as meninas escondem a bolsa”.
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Consideracées finais

Os negros ainda enfrentam desigualdades no
Brasil. O mercado de trabalho, a educacédo e a cultura
oferecem oportunidades diferentes para negros e bran-
cos. Como vimos no artigo, conquistas importantes,
como a reducdo do analfabetismo entre negros, estéo
acontecendo. Por outro lado, os jovens negros séo as
maiores vitimas da violéncia que assola o Pais.

E, diante disso, muitas vezes, as paginas poli-
ciais sdo os Unicos espacgos destinados aos negros na
midia massiva. Levando em consideragdo o impacto
da midia, esse fato pode ter efeitos catastroficos
na constituicdo da identidade da populagado negra e
agravar preconceitos e o abismo de oportunidades
entre negros e brancos.

O exercicio do direito a comunicacao é de suma
importancia para buscar uma comunicagcdo mais de-
mocratica e plural e contribuir para a ampliacao da
cidadania. Assim sendo, apresentamos aqui o projeto
Jornal e Radio no UFJF: Territério de Oportunidades.

Avaliamos que, por meio das discussodes e ati-
vidades sobre a negritude, contribuimos para a va-
lorizag&o da cultura negra e para o desenvolvimento
do senso critico dos adolescentes. E, sendo mais
criticos, esses adolescentes poderao fazer frente aos
esteredtipos disseminados pela midia e lutar pela
desconstrugao de preconceitos.
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