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RESUMO

Este artigo apresenta questdes e reflexdes parciais de uma pesquisa em andamento
sobre a relacéo entre tempo e comunicacéo, tendo como objeto as prdticas jornalis-
ticas desenvolvidas por trés periédicos fluminenses com mais de cem anos: Jornal
do Brasil, O Fluminense e Jornal do Commercio. Analisa-se principalmente um uso
particular do passado, tratado na forma de histéria, articulado pelo jornalismo.
Essas versdes do passado sdo tratadas por meio de duas estratégias narrativas:
as retrospectivas e as comemoracdes. O objetivo € mostrar que diferentes usos do
passado promovem parte da legitimidade do jornalismo no presente.
Palavras-chave: jornalismo; tempo; histéria.

ABSTRACT

This article brings out questions and ideas from an ongoing research on the rela-
tions between time and communication. The object of this study is the journalistic
practices developed by three centenarian newspapers from Rio de Janeiro State:
Jornal do Brasil, O Fluminense and Jornal do Commercio. It analyzes how journal-
ism makes a specific use of the past treated as “History”. These versions of the past
are portrayed through two narrative strategies: retrospectives and celebrations. The
obijective is to demonstrate that different uses of the past promote part of journal-
ism’s legitimacy in the present.

Keywords: journalism; time; history.

RESUMEN

Este articulo presenta cuestiones e ideas desde una investigacién en desarrollo de
las relaciones entre el tiempo y la comunicacién, tiendo como objeto las prdcticas
periodisticas de tres didrios con mds que cien afos: Jornal do Brasil, O Fluminense
y Jornal do Commercio. Se analisa sobretodo un uso proprio del pasado, tratado
en la forma de historia, y articulado por el periodismo. Estas versiones del pasa-
do son presentadas por medio de dos estratégias narrativas: las retrospectivas y
las celebraciones. Se intenta apuntar que diferentes usos del pasado promoven
legitimidad para el periodismo en el presente.

Palabras clave: periodismo; tiempo; historia.
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O interesse central deste artigo parte do que
parece ser um habito crescente em se decretar que
tudo é “histérico” nos jornais. Até o jantar de posse
do presidente americano Barack Obama foi tratado
como “cardapio histérico”. Chama a atencédo nao so-
mente a adjetivagdo dos acontecimentos como “his-
toéricos” mas sobretudo o que a chancela do que é
“historico” confere ao jornalismo. Ja em 1972, Nora
(1976) argumentava ser caracteristico de nosso tem-
po enxertar sentido historico ao presente. Esse sen-
tido seria percebido e experimentado sobretudo por
meio do acontecimento. Mas, se a disciplina Histéria
ha muito abandonou a nog¢ao de histéria constituida
essencialmente como colecao de fatos, essa visao
teria migrado e sobrevivido nos meios de massa, so-
bretudo os jornalisticos.

“‘Antes mesmo de ser eleito, Obama ja fez his-
téria, ao ser o primeiro negro a ganhar prévias elei-
torais” nos Estados Unidos; “Nunca antes na historia
deste pais...”, como diz o presidente Lula; ou ainda
“Fluminense sofre histérica goleada para o América
do México” sdo alguns exemplos extraidos do jornal
O Globo em 2008. Tais “histéricos” elencados nao
soam como sinénimos de “inéditos”? Que tipo de
compreensdo de historia esta em jogo quando um
diario usa o adjetivo dessa maneira?
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A principal hipétese que norteia esta pesquisa €
gue o jornalismo vem construindo parte de sua legi-
timidade por algo que somente o carater “histérico”
lhe confere. E provavel que suas estratégias de ma-
nutencao de poder tenham precisado ser transforma-
das de acordo com as transfiguragbes dos contextos
sociopoliticos e culturais.

Se, na virada do século XIX para o XX, 0 homem
de jornal era antes de tudo um aspirante a literato e
a funcionario publico, operando como o intermediario
possivel entre o povo e o poder (BARBOSA, 1996),
de la para ca ele foi incorporando a seu oficio outras
simbolizagdes: mais recentemente, por exemplo, a de
investigador policial (CASTILHO, 2005) ou de intér-
prete da Economia (LENE, 2007). Mas talvez exista
outro elemento narrativo que confira ao jornalismo
um conjunto de qualidades préprias: um certo uso
da historia.

Para este artigo, selecionaram-se trés estratégias
narrativas de “historicizacao” utilizadas pelo Jornal do
Commercio (180 anos), pelo O Fluminense (130) e
pelo Jornal do Brasil (117): as retrospectivas, as co-
memoracdes e um sentido geral de histéria embutido
em suas narrativas.

A transformacéo do passado em histéria

Para tentar “historicizar a historicizagao” e verificar
em que medida essa é uma operacao jornalistica re-
cente, recorreu-se inicialmente ao Jornal do Commer-
cio no século XIX." Nele, as representagdes de passa-
do e certas relagbes com o tempo sédo apresentadas

' Para este argumento, foram analisadas edi¢gdes aleatérias do Jornal
do Commercio de 1827 até 1940.
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principalmente por meio de duas estratégias. A primeira
diz respeito a um sentido geral de histéria conformado
nas reportagens comuns, como por exemplo quando
o jornal procura interpretar as possibilidades para os
rumos do Pais a partir do nascimento do herdeiro de
Pedro | ou quando, na noticia do aniversario de 20
anos de dom Pedro |, analisou o papel do imperador
e de dom Jodo na histéria entdo recente. E importante
perceber que, em uma época na qual a noticia, tal
como a conhecemos hoje, ndo era modelo narrativo
para o jornalismo, essa historicizagdo nao pode ser
entendida de modo destacado do que era a pratica
cotidiana do jornalista. Buscar uma separacao entre
noticia e um “contar a histéria” seria ver o jornalismo
do século XIX com o olhar do século XX.

A segunda representacao de “historicizagado” do
passado esta materializada na forma das retrospecti-
vas. Desde o primeiro ano de existéncia (1827), esse
jornal dedicado ao apoio ao comércio publicou ba-
langos comerciais, resumo das variagcbes cambiais,
atividades portuarias e oscilagdes de preco dos princi-
pais géneros comercializados na época, entre outras
informacdes. Nos primeiros anos, esses balancos se
limitavam as atividades do ultimo més. Aos poucos,
o calculo se ampliou para as médias anuais, divulga-
das ou em dezembro ou em janeiro do ano seguinte.
Esses dados deviam ser fundamentais para que os
comerciantes locais planejassem suas atividades,
ou seja, possuiam um carater instrumental explicito.
Entretanto, essas revisbes econdmicas viriam a ser
acompanhadas de analises pretensamente historio-
graficas na década de 30.

Enquanto a ultima pagina € ocupada por quadros
com todas as médias dos pregos que vigoraram no
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ano anterior, a primeira pagina traz uma “analise de
fundo”: “Avoa fugitivo o anno de 1835”, dizia a edicéo
de 02/01/1836. O jornal descreve a situacgao politi-
ca nas “principais nagdes”, explorando sobretudo as
consequéncias dos movimentos liberais de 1830.

Todos os anos eram apresentados como muito
especiais e, em varios momentos, o diario explica
como entende o seu papel diante dos acontecimentos
e da histéria, como, por exemplo, na edi¢éo de 1° e
2 de janeiro de 1840:

ANNO DE 1839

Nao passara de certo desapercebido nos annaes da
humanidade o anno que ainda hontem terminou, e
cujos principais acontecimentos devemos aqui esbo-
car. Ndo he tengdo nossa usurpar o buril da histéria,
nem, engolfando-nos em sublimes, philosophicas con-
sideragdes, proclamar o ja sedigo apophthegma — o
presente, filho do passado, esta prenhe do futuro —, e
dahi, erguendo temerério véo, mostrar a filiagdo dos
acontecimentos, e olhos fitos no que foi, vaticinar o
que ha de ser; ndo, tdo immodestas ndo sdo nossas
pretengdes, contentamo-nos com a ingloria fadiga de
reunir, de modo que hum lango d’olhos posséo ser
abrangidas, as occurrencias que mais influenciarao
na sorte, quer da humanidade em geral, quer ainda
na de qualquer das nagdes que, por mais avultarem
no mundo ou por mais prezas comnosco se acharem
pelos lagos de reciprocos interesses, mais merecem
nossa atengédo. (JC, 1°-2/01/1840; grifos nossos)

Ao enunciar seu papel, bem como o que dele

se diferenciaria a Historia, o diario propde que o jor-
nalismo desempenhe uma funcao registradora dos
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acontecimentos, estes, por sua vez, entendidos como
dados que vao brotando da realidade.

Excusado nos he reproduzir aqui os acontecimentos a
travez dos quaes foi esse acto consummado. As pagi-
nas do Jornal do Commercio ahi estao que pelo mundo,
e debaixo das impressdées do momento e da actualidade
os narrdo... (JC, 1°-2/01/1841; grifos nossos)

Nessa retrospectiva, o Jornal do Commercio da
a entender ndao somente ser capaz de dar conta da
historia mas também que 1é-lo é suficiente para dela
tomar parte. O mais interessante é que, ladeados
por representagdes do passado recente apresentado
como histéria, aparecem nessas passagens de ano
anuncios das famosas Folhinhas Laemmert, calen-
dario tematico do ano seguinte. A presenca desses
elementos que evocam ideias de passado e futuro
sugere que a manipulacao diaria de um periodico
fornece mais do que informacéo, talvez a propria
marcacao cotidiana do tempo.

Os retrospectos anuais ganham destaque na
década de 1840, transformando-se em suplementos
de duas paginas encartados nas edigdes normais.
Esse impulso registrador se exacerba na década de
1870, quando os suplementos passam a ser editados
a cada dez dias, contendo as correspondéncias acu-
muladas. Percebe-se ai um esfor¢co de atualizacéo,
ndo somente pelo fato de o jornal publicar cartas
redundantes — “Tudo na mesma” (Supplemento ao
n. 101, JC, 03/04/1877) — como também de o suple-
mento conter os “Telegramas de ultima hora” no pé
da pagina 2, relatando as noticias “mais quentes”
divulgadas pelos jornais europeus. Depois dos “Te-
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legramas de ultima hora”, ainda vinha a coluna “Post
escriptum”. O ultra-atual.

E interessante perceber nessas narrativas a pre-
senga de varias temporalidades do processo comuni-
cativo. Ou seja, embora a tecnologia de emissao, a
imprensa, fornecesse o condicionante de um tempo
diario, as narrativas condensavam outros tempos do
fazer jornalistico naquele momento, o que incluia a
espera dos paquetes. Além disso, a expectativa de
atualizacido se sobrepunha aos limites técnicos. Essas
narrativas constituem sinteses do processo comuni-
cacional, condensando, naquilo que Ricoeur (1994)
chama mimese I, o mundo prefigurado das condi¢des
histéricas e o mundo aberto a agao.

Os suplementos eram dedicados a informacdes
do exterior. As vezes o jornal elaborava um texto
proprio, outras vezes dava a entender se tratar da
transcricao literal das cartas dos correspondentes,
incluindo local e data originais. Algumas dessas in-
formacbes eram transcricbes de periddicos europeus.
Como cabecgalho estava a informacdo de como che-
garam as noticias ao pais: “Pelo paquete John Elder”,
“Pelo paquete Habsburg”, “Pelo paquete Neva” etc.

A noticia, portanto, ndo dependeria somente das
tecnologias de transmiss&o, nem somente de técnicas
linguisticas, mas da relagdo permanente do leitor com
a rotina narrativa do jornalismo e das expectativas
mais gerais da sociedade em uma certa época.

Ainda que o hiato entre um acontecimento e sua
configuracdo narrativa pela midia fosse mais alargado
do que hoje, parece facil imaginar que o comerciante
no Rio de Janeiro do século XIX ndo precisasse de
lead e sublead, nem do boletim da Band News que
anuncia que “Em 20 minutos, tudo pode mudar” para
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perceber as noticias fresquinhas. Até o pesquisador,
inserido no seu contexto em 2009, conforme esta-
belece contato periédico com os arquivos daqueles
jornais, vai se tornando capaz de perceber “as novas”
de ha 180 anos.

N&o se pretende afirmar com isso que havia uma
espécie de embrido da noticia no século XIX, com
estatuto e forma que adquiriria a partir da década de
1950 no Rio de Janeiro (RIBEIRO, 2000), mas que
a percepcgao de ineditismo e do noticiario jornalisti-
co seria um efeito narrativo, seria desenvolvida nao
somente a partir de uma deliberagao profissional ou
de atualizacdes tecnolégicas. Ela dependeria de todo
o circuito de comunicacido e do contexto nos quais
as pessoas que fazem que e consomem um jornal
estdo inseridas.

Os moultiplos sentidos da comemoracéo

As edi¢cdes comemorativas constituem um terceiro
conjunto de estratégias narrativas do qual os periodi-
cos se utilizam para reconfigurar sua versao da histo-
ria e assim fazer uso do passado. A comemoracgao diz
respeito as necessidades do que Johnston (1991) cha-
ma homo rhythmicus, ao fornecer marcos que indicam
a passagem do tempo. Segundo Johnston, o homem
encontra variadas formas de ditar ritmos ao cotidiano
em diferentes momentos histéricos, seja pelos calen-
darios religiosos, seja pelos relégios que ditam o ritmo
da producédo (CHESNEAUX, 1996) etc.

Johnston (1991) chama atencgao para o destaque
gque as comemoragdes tém adquirido mais contem-
poraneamente, sobretudo as midiaticas. Muitas séo
produzidas especialmente para serem articuladas
midiaticamente. Outras servem como pretexto para
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uma cobertura jornalistica ampla, por exemplo, numa
espécie de pacote para a abordagem de diferentes
topicos. E ha ainda as que celebram as origens da
prépria midia, como de um jornal impresso. Essas
sao oportunidades impares de promover os veicu-
los de comunicagdo num grande ritual que funciona
como publicidade.

Comemorar constitui um gesto ligado a funcéao
temporalizante dos jornais, sobretudo devido a seu
carater periodico. Ela é também oportunidade de re-
formular a memoéria coletiva sobre algum tema — no
caso, sobre as praticas jornalisticas. Segundo Bodnar
(1994), além de produzir memodria, a comemoracao
media conflitos do presente, ao fornecer argumentos
autorizados pelo passado.

Nao se trata apenas, como explica Bodnar (ibi-
dem), de comemorar as origens, mas de formular
versdes validas de passado. Nesse sentido, sao pa-
tentes as tensdes que historiadores e jornalistas en-
cenam, cada qual operando dentro de seu sistema
préprio de representacao. Por outro lado, é importante
também pensar nos usos populares passados € na
contribuigdo do jornalismo para conformar esses usos
segundo parametros especificos.

E um sentido particular de passado que é enal-
tecido na comemoracgédo. Bodnar (op. cit.) analisa,
por exemplo, o esforgco do governo norte-americano
a partir dos anos de 1910 na criagdo de agéncias na-
cionais responsaveis pelo gerenciamento da memoaria
publica. O passado deveria ndo somente ser configu-
rado como histéria mas também adquirir um carater
nacional, 0 que nao coincidia com as apropriagdes
populares de passado, fundadas muito mais em ges-
tos memorialisticos privados e regionais, centrados
nas figuras miticas dos herdis fundadores.
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Estabelecendo uma analogia com as proposi¢cdes
de Bodnar (op. cit.), pode-se pensar nas edi¢cdes co-
memorativas como um esforgo das empresas jorna-
listicas em garantir posi¢céo privilegiada de gestores
do tempo, o que incluiria ndo somente o presente
mas também o passado. E como se, por meio dessas
edi¢des, os jornais reconhecessem que sua legitimi-
dade no presente depende, entre outros fatores, da
capacidade de fornecer versdes autorizadas sobre
o passado. Se os jornais tém condicdes de tempo-
ralizar a realidade sobre a qual falam, precisariam
também criar marcag¢des temporais para si proprios,
ou seja, para que o publico e sua comunidade profis-
sional os situem no contexto histérico, sendo capazes
de lhes atribuir valor.

Para este trabalho, foram selecionadas as edi-
¢Oes centenarias dos jornais analisados.? Nelas é
possivel perceber uma nogao de histéria ndo somente
como colecao de fatos, que deveriam ser narrados
em sua totalidade pelos periédicos, mas também a
ideia de evolugao, no sentido de aperfeigoamento.
Nessa grande histéria, o jornalismo se inseriria de
certa forma.

Haveria, nas praticas jornalisticas, uma relacao
particular com o tempo, apoiada no ineditismo, como
modo de percepcdo moderna? Qual o papel desem-
penhado pela histéria nessa narratividade midiatica?
O que os jornais produzem e vendem nao seria um
certo tipo de contato com o tempo?

Koselleck (2006) afirma ser caracteristico da
modernidade a referéncia ao tempo a partir de con-

2 Edigdes comemorativas analisadas: Jornal do Commercio (01/10/1927);
Jornal do Brasil (01/04/1991); e O Fluminense (08/05/1978).
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ceitos de movimento, como indicadores de mudan-
¢as sociopoliticas bem como de critica ideoldgica e
comportamental. Modernizacao, progresso, desenvol-
vimento, crescimento, desafio, evolugido, mudanca,
salto e transformacao sdo termos extraidos dessas
edicdes especiais tanto quando procuram diagnosticar
o presente quanto quando contam a atuagao passada
dos jornais. Esses movimentos ndo sdo apenas es-
paciais. Para haver um salto, € preciso deslocamento
no tempo. Todos esses movimentos dizem respeito
a transformacg¢des na duragdo. Em cada jornal, as
expressdes surgem vinculadas a um imaginario proé-
prio de passado, presente e futuro, de acordo com
o perfil editorial.

Nao s6 as expressdes como 0 modo como 0s jor-
nais narram a histéria criam um efeito de linealidade.
Ou seja, a temporalidade é vetorial progressiva, enfo-
cando sequéncias causais. No Jornal do Commercio, a
origem da imprensa se confunde narrativamente com
a do jornal. De modo claro, ele se considera um fator
de desenvolvimento do Pais. Em sua edi¢gido cente-
naria, associa, por exemplo, a evolugao da medicina
ao advento da imprensa no Brasil e atribui a ela a
entrada do Pais no fluxo da historia universal:

Enquanto pelo velho mundo da Eurasia fervilhavam
as ondas dos povos e ragas, que durante séculos
ali representavam o drama da [e]volugdo humana,
tragcando as paginas histéricas da Humanidade, as
vastidées da America jaziam arredadas de tudo isso,
no torpor da anabiose, como elemento fecundavel a
espera do germe fundador.

[...] Decretada a abertura dos portos, suspensa a pro-
hibicdo de haver fabricas e manuffacturas, fundada a
typographia official [...] promptamente desenvolveram-
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se commercio, industria, artes, letras e sciencias, de
mais a mais se emancipando dos monopolios do rei-
no... (JC, 1°/10/1927, p. 55)

Na mesma edicdo, um texto informa que “o Jornal
do Commercio vem evoluindo com a propria evolugao
nacional” (p. 1). Loégica semelhante acompanha o dia
11/09/1908 (p. 3), que diz que “a imprensa é impe-
recivel como as grandes conquistas do espirito que
avantajam a humanidade”. Ou seja, a imprensa, como
tecnologia mas também como metonimia para jornalis-
mo, &€ comemorada como instrumento iluminador, prin-
cipalmente em um sentido positivista de progresso.

Sobre uma conferéncia sobre a febre amarela, o
Jornal do Commercio publicou em 28 de junho de 1897,
na primeira pagina, a chamada “memdria” do sécio cor-
respondente Aristides Milton, lida no Instituto Histérico
e Geografico, que insinua que a histéria esta pronta,
apenas aguardando o momento de ser noticiada:

A evolugéo social é uma lei hoje reconhecida e confes-
sada por todos os espiritos cultos, assim como um fac-
to verificado pela literatura da humanidade inteira.
Se 0 homem — de anno em anno — realiza a expansao
de sua actividade nos dominios do pensamento, os
povos também — dia a dia — conquistdo maior niumero
de victorias e mais trophéos na luta da liberdade
[...] E assim com as instituicbes sociais também.
Procura-se, por meio dellas, o bem-estar e a gldria dos
povos. E certo que — desde o principio — esta delineado
o0 caminho, que nos ha de conduzir a esse objectivo
honrosissimo. Falta-nos, entretanto, acertar com ele.
No regago immenso do futuro, dormem acontecimen-
tos emocionantes, que o dia de amanha talvez traga
a flor da Histdria para sua solemne consagracgéo.
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Novos regimes, outros sistemas de governo poderao
substituir aos actuais.

E perenne a obra santa da civilizagdo, como s&o in-
terminos os horizontes da liberdade.

Rio de Janeiro, 13 de junho de 1897 (JC, 28/06/1897,
p. 1; grifos nossos)

Tomando o cuidado para ndo explicar o texto
pelo contexto de maneira linear, é preciso levar em
conta, porém, que o momento em que o Jornal do
Commercio publica esse texto — e principalmente
sua edi¢cao centenaria (1927) — marca o auge do
ancoramento de um pensamento que mesclava evo-
lucionismo e darwinismo social no imaginario de uma
elite letrada no Pais, como que naturalizando as di-
ferencgas sociais.

Segundo Schwarcz (1995), reinava na época
um desejo de cientificidade, sobretudo entre 1870 e
1930, que invadiu as principais instituicdes brasileiras.
Museus, institutos histéricos e faculdades adaptaram
essa mentalidade a sua prépria producao intelectual.
Ora, se os homens que escreviam em jornal nesse
periodo eram principalmente egressos das faculdades
de Direito e Medicina, como revela Barbosa (1996),
nao é dificil perceber a filiacdo desse tipo de inter-
pretacédo sobre a realidade articulada pelo jornalismo,
havendo uma troca mutua entre essas instituicdes
€ 0 senso comum, em um circuito mais amplo de
comunicagao.

Ja no Jornal do Brasil uma nocgéo de tempo como
progresso sugere a associagao a ideia de evolugdo do
individuo e da qualidade dos homens da nacéao e rela-
ta década a década os acontecimentos considerados
por ele relevantes. O jornal enfoca a simultaneidade
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dos tempos de sua historia e da histéria nacional, rei-
vindicando autoridade com base em sua longevidade.
Por exemplo, na sua edi¢cao centenaria, o JB destaca
gue nasceu no mesmo dia que Cole Porter.

Ao tecerem a prépria histéria, esses jornais atri-
buem um determinado valor a imprensa e ao jorna-
lismo. As edigdes comemorativas podem ser entendi-
das, desse modo, como um momento em que essas
empresas de comunicagao projetam sua insergao no
processo historico por meio das representagcdes que
elaboram para si e para o Brasil. Assim, elas mo-
vem as fronteiras entre passado, presente e futuro,
reelaborando suas significagbes. Segundo Ribeiro
(1995), o jornalismo justifica sua relevancia social
pela histéria:

A midia é elevada, assim, ao estatuto de porta-voz
oficial dos acontecimentos e da transformacao do
social, o que Ihe confere, enquanto registro da reali-
dade, uma certa “aura”. O jornalismo nado so retrata
a realidade e as suas transformacdes, mas também
as registra, legando as sociedades futuras um teste-
munho sem igual. A midia é a testemunha ocular da
histéria. (Idem, ibidem, p. 27)

O testemunhar da historia pode ser entendido
também pelo fato de as narrativas serem articuladas
de tal forma que fornecem um efeito de simultanei-
dade entre as historias do jornal e do Brasil. Dizer-se
testemunha ocular é se colocar em uma posicdo mais
importante do que de um narrador possivel do passa-
do e do presente. E apresentar-se como sendo capaz
de experimentar a totalidade da histéria. E a nocao
que se tem da histdria, em uma sociedade altamente
midiatizada, é fruto de permanente disputa.
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O Jornal do Brasil recorta sua histéria em quatro
fases: uma “origem”, que representa os 60 anos an-
teriores a década de 50; “a reforma”, que significa o
periodo de transicdo para um novo jornalismo e para
o0 qual ndo se estipulam marcos iniciais nem finais;
os anos 60/70, quando o jornal se tornaria expressao
de resisténcia em favor da liberdade; e finalmente
a década de 80, em que o JB se estabilizaria como
promotor de justica.

Ele destaca um papel supostamente mais ativo
do periddico, sendo representante e vetor do “novo”.
A cada narrativa dessa edigao, pressente-se um sub-
texto iminente que diria: Foi o Jornal do Brasil. que
desencadeou a modernizacéo do jornalismo no Brasil.
Em varios outros momentos, entretanto, a relevancia
do JB é ressaltada explicitamente: “...0 segundo (arti-
go) tem como tema a reforma editorial que revolucio-
nou o jornalismo brasileiro” (JB, 07/04/91, p. 1).

Dois aspectos explorados na narragdo da origem
do jornal na edi¢cao centenaria sao as idades dos fun-
dadores da empresa (Rodolfo Dantas, 37 anos, Joa-
quim Nabuco, 42, José Maria da Silva Paranhos, o
Barao do Rio Branco, 46) e a ideia de um esforgo de
superacgao do seu tempo. Referidas a 1891, as idades
significaram, para o Jornal do Brasil em 1991, o signo
da juventude empreendedora, como se esses sujeitos
representassem a antecipac¢ao do futuro, ou como diz
Koselleck (2006, p. 317), “a ndo-contemporaneidade do
contemporaneo”. Além da idade, destacou-se a energia
dos jovens na empreitada da fundacao do jornal diante
das dificuldades politicas mas, sobretudo, técnicas.

A primeira carta de Nabuco nao veio a tempo de sair
no primeiro numero, porque o vapor atrasou. O equi-
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pamento moderno encomendado a prestigiosa Casa
Marinoni, na Europa, também ndo chegara (...). Na
falta de melhor equipamento, o primeiro JB foi im-
presso numa Alauzet-Express, plana, que entrou em
operagao as 11 da noite. A luz mortica do gas ace-
tileno iluminava a oficina, de onde comegou a sair
um barulho que, aquela hora morta, tomou conta da
Gongalves Dias. (JB, 07/04/91, p. 3; grifo original)

O Jornal do Brasil diz que viria a atuar mais
ativamente na sociedade e narra como exemplo sua
participacao no episddio da bomba do Riocentro, co-
locando-se como ator decisivo no desmonte da ver-
sdo do atentado subversivo. Com isso, demonstra ter
ajudado a sufocar o grupo radical militar que rejeitava
a abertura politica. Assim, se a “Histéria” s6 chegou
ao Brasil nos anos de 1950 com a industrializacao e
a economia de mercado, como afirma o editorial, e
o JB, entre 1960 e 1979, foi mais vitima da historia,
nos anos de 1980, ele toma sua dianteira.

Chamado de “O Velho Orgédo” e fundado em Ni-
teréi (RJ), O Fluminense da mostras, na pagina 2 de
sua edicao centenaria, da relacdao com o tempo que
pretendia construir e manter para si. Ha duas repro-
ducdes: a da primeira pagina de 8 de maio de 1878
e a da também primeira pagina de 15 de margo de
1975, quando saiu pela primeira vez em offset, consi-
derada o ponto de partida para uma nova histoéria do
jornal. Entre a publicagdo de uma e outra “36 mil dias
na Histéria do Homem” como diz o titulo do editorial.
Tendo O Fluminense dois inicios — um em 1878 e
outro apenas trés anos antes da edi¢ao centenaria —,
a “histéria” cabe nesse meio. Na pagina seguinte, o
titulo também da conta dessa relagédo temporal — “Um
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jornal transpde o século.” —, 0 que pode ser interpre-
tado tanto como ele sendo atravessado pelo século
quanto como se ele fizesse o século passar.

Os cem anos de um jornal — mais de 36 mil dias — s&o
um capitulo empolgante e rico na histéria de um povo.
A assertiva assume ainda maior significado quando
este povo é o brasileiro, entdao recém-emancipado das
amarras coloniais. E quando este jornal € O FLUMI-
NENSE, nascido com um ideal de luta pelo bem, ideal
que manteve e mantém até os dias que correm. (O
Fluminense, 09/05/78, p. 2; grifo nosso)

O jornal diz ter ndo somente participado da cons-
trucdo da nacéo, “pouco” depois de o Pais deixar de
ser colénia (56 anos antes), como também ter servido
de nascedouro de “luminares do jornalismo, da lite-
ratura, das letras juridicas e das artes em geral” (O
Fluminense, 09/05/78, p. 2), citando Oliveira Viana,
Irineu Marinho e Hermes Fontes. Também marca o
editorial a ideia de que todas as tecnologias desfi-
laram pelas paginas do jornal, tanto como noticia
(o fonografo, o cinema, o véo pioneiro de Santos
Dumont, a penicilina, a chegada a Lua) quanto como
instrumento de producao: “desde a velha maquina
movida a braco de escravos até as modernissimas
impressoras a vapor de fins do século, chegando afi-
nal as rotativas e ao sofisticado processo offset.” (O
Fluminense, 09/05/78, p. 2)

Na pagina 6, traz a reproducao de dois editoriais
que marcaram sua histéria — o de langamento e o das
comemoracdes de 50 anos —, de modo a comparar o
que havia mudado nesse tempo. “Dois Editoriais, Uma
Conduta”, diz o titulo. O editorial de 1928 destacava
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qgue “ha 50 anos, Niteroi possuia arraigados habi-
tos provincianos que nao Ilhe permitiam a confianca
plena no futuro” (O Fluminense, 09/05/78, p. 6) Por
isso, o jornal s6 saia trés vezes por semana, porque
“nao sabia que teria, na histéria da Imprensa do Es-
tado do Rio de Janeiro, o papel de registrador dos
acontecimentos que remodelaram a vida na cidade,
hoje borburinhante e progressista.” (O Fluminense,
09/05/78, p. 6).

A edicdo de cem anos é apresentada tal como
uma espécie de grande retrospectiva histérica, valida
para ser consumida em qualquer época, e orientada
por uma espécie de pedagogia do uso documental
do jornal:

Com o suplemento especial do “Produto Fluminense”,
enfeixado em 8 cadernos, e mais o tabléide em po-
licromia com a histéria dos “100 Anos de O FLUMI-
NENSE”, estamos dando hoje aos leitores uma visao
do desenvolvimento do Estado do Rio e contando a
nossa epopéia de 36 mil edi¢des.

Alias, estes 90 cadernos-extras se completam numa
documentacao analitica, e por vezes, critica, de uma
terra ligada a seu jornal. Sao reportagens, depoimen-
tos e pesquisas para serem guardados e consultados
em termos quase enciclopédicos. Um século de jornal
fiel a sua missao e a proépria Histéria do Estado do
Rio. (O Fluminense, 07/05/1978, p. 1)

Consideracées finais

Para Nora (1976), tem cabido cada vez mais aos
meios de massa dizer o que é ou nao acontecimento
histérico, apresentado com a "forca de um dado" e
como acontecimento midiatico. Porém, se o aconteci-
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mento ndo é um dado da realidade, mas um produto
da articulagao narrativa, como afirma Ricoeur (1994),
entao sera a capacidade de verossimilhanga, de dar
sentido, ou seja, de produzir concordancia na narrati-
va, que fara com que esse acontecimento seja crivel.
O grau de sucesso ou fracasso desse empreendimen-
to talvez dependa da capacidade de um veiculo de
comunicagao estabelecer pacto com seu leitor, o que
poderia ser feito por um certo uso da histéria.

Segundo Ricoeur (ibidem), o acontecimento fun-
ciona como ponto de convergéncia em torno do qual
se disputam sentidos. Ele é a peripécia de uma his-
téria, e, se o jornalismo precisa narrar a realidade,
tanto mais eficiente sera quanto mais basear sua
narratividade em acontecimentos. Com isso, pode-
mos relativizar a tese de que lemos jornal para nos
mantermos informados, de maneira utilitaria, mas para
sentirmos estar participando da histéria.

Além do enfoque nos acontecimentos, a ideia
de histéria com a qual esses diarios trabalham se
baseia naquilo que Bloch (2001) critica como o idolo
das origens, um vicio historiografico que, nesse caso,
adquire uma fungdo especial no jornalismo. E de se
esperar que os homens que fizeram essas edicdes
comemorativas representassem a histéria a partir de
sua propria historicidade. Até ai o jornalismo se igua-
laria a qualquer outro produto de seu tempo. Mas é
que gragas a uma certa nogao de histéria que parte
da legitimidade do jornalismo é ancorada.

Ao dizer “isto é historico”, ao produzir retrospec-
tivas e comemorar suas versdes do passado, o jorna-
lismo explicaria a histdria, fornecendo racionalidade
ao cotidiano e se fazendo, assim, necessario. Assim,
a midia, sobretudo a jornalistica, constituiria lugar
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privilegiado de construcdo de uma ideia de historia,
com énfase no acontecimento.
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