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RESUMO

O texto apresenta os principais temas, autores mais citados, referéncias conceituais
e orientacdes metodolégicas de base de pesquisa empirica que caracterizam os
artigos e ensaios publicados nas primeiras dez edigdes da Revista Internacional de
Folkcomunicagdo, publicadas a cada semestre, entre junho de 2003 e dezembro
de 2007. A amostragem, mesmo que pontual, representa importante referéncia
aos estudos em Folkcomunicacédo da primeira década do século XXI.
Palavras-chave: folkcomunicacdo; Revista Internacional de Folkcomunicacao;
pesquisas em Folkcom.

ABSTRACT

This paper presents mainstream themes, writers more cited, conceptual references
and methodological orientation of base of empirical research which characterize
papers and essays that have been published in first ten edition of Revista Internacio-
nal de Folkcomunicagéo, published in each semester, from June 2003 to December
2007. The sample represents an important reference to studies in Folkcomunication
of first decade of  21st Century.

Keywords: Folkcommunication; Revista Internacional de Folkcomunicacao; Re-
search in Folkcom.

RESUMEN

El texto presenta los principales temas, autores mas citados, referencias conceitu-
ales y orientaciones metodologicas de base de la pesquisa empirica que marcan
los artigos y ensaios publicados em las primeras 10 ediciones de la Revista
Internacional de Folkcomunicacédo, publicadas a cada semestre, entre junio de
2003 y diciembre de 2007. La amostragen, mesmo que pontual, representa una
importante referencia de los estudios en Folkcomunicagdo da primera década del
presente milenio (2001).

Palavras clave: Folkcomunicacdo; Revista Internacional de Folkcomunicacéo;
Pesquisas en Folkcom.
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Apontamentos introdutérios

Este artigo é parte dos resultados de uma pes-
quisa coletiva — indicada durante a X Conferéncia
Brasileira de Folkcomunicacdo (FOLKCOM 2007), re-
alizada na UEPG/PR — denominada “Cartografias da
Folkcomunicagao (1998-2008)", realizada pela Rede
Folkcom, Catedra UNESCO/Metodista de Comuni-
cacao Regional e INTERCOM, sob coordenagéo da
professora Maria Cristina Gobbi. O texto aborda um
topico da referida proposta, que envolve o mapea-
mento da produgado veiculada na Revista Internacional
de Folkcomunicagao' (versao on line), publicada nas
primeiras dez edi¢gdes, disponibilizadas entre junho
de 2003 e dezembro de 2007.

O projeto “Cartografias Folkcom” busca, assim,
um retrato das produgdes conceituais, tematicas e
editoriais da area. O presente estudo, entretanto, limi-
ta-se em levantar os temas, referéncias, aspectos de
identificacao autoral mais frequentes, registrados nos
ensaios e artigos da revista no periodo de junho/2003
a dezembro/2007.

Criada em 2003 pela Catedra Unesco/Metodista
de Comunicagao Regional e pela Rede de Pesquisa-

" A Revista Folkcom esta disponivel no enderego http://www.revistas.
uepg.br/index.php?journal=folkcom&page=index e pode ser acessada
sem qualquer custo. Todas as edigdes estdo disponiveis no mesmo
endereco. OISSN da Revista Folkcom é 1807-4960.
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dores em Folkcomunicag&o, em parceria com o Ins-
tituto de Estudos Superiores de Brasilia (IESB), sob
coordenacao editorial do professor Anténio Barros, a
Revista Internacional de Folkcomunicagdo — em ver-
sao eletrénica, disponivel nos enderegos www.revis-
tas.uepg.br e também no_www.uepgq.br/revistafolkcom
— logo se tornou referéncia na publicagcido de textos
e resultados de investigagcdes folkcomunicacionais,
cada vez mais frequentes em todo o Brasil. A partir
da quarta edicao, langada em novembro de 2004, a
revista passou a ser editada em parceria com a Agén-
cia de Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta
Grossa (UEPG), sob responsabilidade editorial de Sér-
gio Gadini, com as mesmas parcerias que, até entao,
viabilizaram o referido projeto editorial. Atualmente é
publicada ao final dos meses de junho e novembro.

Como informa o site de apresentacao do perio-
dico analisado, a Revista Internacional de Folkco-
municagdo (on line) € um espaco editorial para
publicacdo de trabalhos, reflexdes e pesquisas em
torno da folkcomunicagado (com base na perspectiva
conceitual de Luiz Beltrdo), seja enfocando aspectos
interdisciplinares, propostas e estratégias metodologi-
cas de estudos afins ou resultados de investigacbes
folkcomunicacionais. A revista é editada pela Rede
Folkcom, em parceria com a Agéncia de Jornalismo
da Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG/
PR). A Revista Folkcom é publicada no final dos me-
ses de Junho e novembro.

Com periodicidade semestral, a Revista Folkcom
surge e se consolida, num primeiro momento, em
torno das sec¢des de artigos e ensaios, além de rese-
nhas, informes e notas pertinentes ao campo de es-
tudos folkcomunicacionais. A partir da quarta edicao,
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com o devido registro ISBN, o periédico ampliou o
numero de segdes e passou a contar com textos em
formato de resenha literaria, critica de midia sonora
ou audiovisual (“Discografia Folkcom”) e um ensaio
fotografico, buscando registrar situagdes e cenas co-
tidianas que refletem e projetam as perspectivas de
estudos desenvolvidos na esteira da via indicada, ini-
cialmente, por Luiz Beltrdo, ja em meados da década
de 1960. Na edicédo seguinte, em junho/2005, a revis-
ta incluiu a publicagdo de “entrevista”, dentre outras
variagdes discursivas, com o objetivo de contemplar
um maior numero de expressdes da area.

Ao levantar um retrato dos textos publicados
pela Revista Folkcom nas dez primeiras edigdes, o
presente estudo considera, assim, apenas os artigos
e ensaios disponibilizados pelo referido periddico,
tendo por base a avaliacdo de que tais textos refle-
tem as principais e mais importantes ou consistentes
da area, veiculadas na revista. Nao se trata de ig-
norar ou desconsiderar os demais formatos discur-
sivos, também ali publicados, mas antes priorizar as
contribuicdes investigativas expressas pelos artigos
e ensaios, na medida em que a exigéncia de tama-
nho de tais textos acaba mesmo por indicar maior
referéncia conceitual ou reflexiva.

Indicadores metodoldgicos e conceituais

Ao se levantarem os textos publicados — na for-
ma de artigos e ensaios — nas dez primeiras edi¢cdes
da Revista Folkcom, foram considerados critérios de
referéncia autoral, origem (estado e regido) de tais
autores, temas mais frequentes, bem como referéncia
de pesquisa empirica e conceitual dos respectivos
textos veiculados. As principais citagdes, consideran-
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do obras e autores presentes nela, também foram
levantadas pelo estudo. A seguir, os principais as-
pectos observados, a partir do levantamento e sis-
tematizagcdo dos dados obtidos no estudo.

A base de pesquisa, portanto, considerou os
textos publicados e enviou mensagem eletrdnica a
todos os autores (e/ou coautores) dos artigos/en-
saios que integram a referéncia de amostragem do
levantamento. Com uma insisténcia forgada, além
do apoio da diregcao da Catedra Unesco/Metodista
e Rede Folkcom, os autores foram, de certo modo,
pratica e educadamente “forgados” a indicar a base
de pesquisa dos textos publicados. Pode-se, aqui,
entender por que o retorno do presente levantamen-
to — bem diferente do que estimam as estatisticas
de devolutiva das sondagens eletrbonicas — atingiu a
quase totalidade da amostragem do estudo.

A cada autor (ou coautor) foi solicitado indicar a
base de pesquisa do respectivo texto publicado na
Revista Folkcom, considerando as seguintes opgoes:
resultado (parcial/final) de tese de doutorado; resul-
tado (parcial/final) de dissertagdo de mestrado; resul-
tado (parcial/final) de monografia ou TCC (Trabalho
de Conclusdo de Curso) em curso de especializagao;
resultado (parcial/final) de monografia/TCC em curso
de graduacéao; resultado (parcial/final) de pesquisa
desenvolvida em projeto de pesquisa PIBIC (CNPq e/
ou institucional); resultado (parcial/final) de pesquisa
desenvolvida com apoio do CNPq; resultado (parcial/
final) de pesquisa desenvolvida com apoio da insti-
tuicdo (IES) em que ele atua; resultado de demais
atividades cientificas e outra fonte, ocasido em que
o autor também era convidado a indicar qual outra
eventual origem e base de investigagao.
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Oportuno ponderar que, desde a primeira edigéo,
a revista publica uma média de cinco a sete textos
na forma de ensaios ou artigos a cada numero. Isso,
além das demais segdes do peridodico que incluem
resenha literaria (com a publicacdo de um ou dois
textos em forma de resenha sobre livros langados na
area), “Discografia Folkcom” (que apresenta um ou
dois produtos de midia, em CD ou DVD, por edi¢do),
notas e informes (com noticias ou informagdes per-
tinentes a folkcomunicagao), uma entrevista a cada
numero (de autor, pesquisador ou estudioso que te-
matiza a folkcom ou assuntos que se relacionam de
forma direta ou indireta,com a area de atuacgao do
periddico), bem como um ensaio fotografico a cada
edicdo (que apresenta um tema, com breves textos e
legendas para cada uma das imagens publicadas).

Os numeros, dados e indicadores da pesquisa
empirica revelam alguns aspectos para entender o
que e de que modo os autores que estudam a folkco-
municagdao trabalham o tema.

Origem de pesquisa (base)
dos artigos e ensaios publicados
Dissertagdo (Mestrado)

Tese (Doutorado)

TCC (graduacgao)

Monografia (especializagao/lato sensu)

Grupo ou linha de pesquisa

Texto para evento (Seminario/conf/palestra)

Pesquisa desenvolvida na IES

Resultado de outra atividade cientifica

Em aberto

Total

79
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Titulagao do autor N°

Doutor 40 39,60%
Mestre 33 32,60%
Especialista/ pés-graduado 7 6,90%
Graduacgao/bacharel 21 20,70%
Total 101 99,80%

Textos (variagdes discursivas)

Folkcomunicagéo: teoria e metodologia 11 13,90%
Cultura popular 17 21,50%
Folclore 3 3,70%
Grupos marginalizados 6 7,50%
Comunicagdo popular/massiva 16 20,20%
'(Z;’:g:s cr)t:Iisg]ic;:le,C:))cr)‘?|'l:irc1:l":,a fl:crjirs]zz, marketing) 23 29,11%
Outros tépicos tematicos 3 3,70%

Total 79 99,61%

Eixos tematicos e base de pesquisa

Os textos analisados foram agrupados em blocos
tematicos, considerando o eixo conceitual dominante.
Obteve-se, assim, o seguinte retrato do material publi-
cado nas dez primeiras edicdes da Revista Folkcom.
Do total (79 ensaios ou artigos), cerca de 30% (23
unidades textuais) abordaram as expressdes folkco-
municacionais (aspectos variados sobre etnias, re-
ligido, politica, turismo, cultura ou marketing). Tais
expressoes étnicas revelam o tema mais frequente
discutido no periddico.

O segundo eixo tematico mais abordado com 17
textos (equivalente a 21,5% do total) é cultura popu-
lar. Aqui, considera-se desde a dimensao conceitual,
situacdes, fendmenos ou variagdes da cultura em sua
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forma mais “popular’ das expressdes coletivas dos
modos de ser, pensar e viver dos grupos sociais te-
matizados. O terceiro eixo mais presente nos textos
(com 16 unidades, perfazendo cerca de 20% do total)
envolve debates ou questdes que dizem respeito ao
binbmio comunicagado popular/massiva, compreenden-
do desde aspectos das industrias culturais contempo-
raneas até as polémicas conceituais sobre o tema.

O quarto item tematico mais presente nos textos
da revista é a prépria questdo da folkcomunicacgéo,
considerando as perspectivas conceituais ou meto-
dolégicas, com aproximadamente 14% (11 textos)
do total. Na sequéncia, com percentuais menores,
aparecem 0s eixos grupos marginalizados (com seis
textos, equivalente a 7,5% do total), folclore e outros
tépicos tematicos, estes dois ultimos com trés textos,
registrando 3,7% do total do material veiculado.

No que diz respeito a titulagcao dos autores/as
dos textos publicados, cerca de 40% sao doutores,
32% mestres e os demais (equivalente a 28% do
total) possuem graduacgdo, com especializagao (/ato
sensu) ou estao realizando cursos de mestrado.
Oportuno considerar que alguns textos foram produ-
zidos em coautoria. Nesses casos, o estudo levantou
a titulacao dos diversos autores/as que assinam o
material publicado.

A origem de pesquisa-base de tais textos foi outro
aspecto apurado pelo presente estudo. O que, aqui,
se entende por base de pesquisa revela ou uma moti-
vacao ou justificativa que determinadas investigacoes
materializam ou representam. Assim, pode-se verificar
que a variagao é bastante grande, e nao se limita a
estudos monograficos para cursos de pés-graduagao.
O que mais chama atencdo é que 27 textos (de um
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total de 79), o equivalente a 35%, originam-se em
trabalhos realizados (concluidos ou em andamento)
por grupos ou linha de pesquisa que orientam inicia-
tivas, geralmente a partir das instituicbes de ensino
nas quais tais pesquisadores atuam.

A segunda referéncia de pesquisa mais frequen-
te (com 14 textos, equivalente a 18% do total) é de
textos produzidos para eventos da (sub)area de co-
municagao, seja como palestra, conferéncia ou comu-
nicacao cientifica apresentada ao publico. E com me-
nos de 10% cada, registram-se textos resultantes de
pesquisas realizadas para tese de doutorado, disser-
tacdo de mestrado, monografia de especializacao ou
trabalho de conclusdo de curso em graduacao (TCC).
Outros 6% referem-se a pesquisas desenvolvidas nas
instituicdes de atuagao profissional dos autores, e cer-
ca de 10% diz respeito a outras ag¢des de estudo. Um
percentual de 12% nao se enquadra na categorizagéo
do presente estudo. Isso indica que nem todos os tex-
tos publicados pelo periédico analisado (nos formatos
artigo ou ensaio) estdo nas categorias previamente
levantadas. Em alguns casos, trata-se de reflexdes
pontuais, que os autores elaboram especificamente
para publicar na Revista Folkcom.

Autores citados nos textos da Revista
Folkcom

O levantamento indica também os autores mais
citados nos artigos e ensaios publicados na Revista
Folkcom, considerando as obras referenciais a partir
do ano de publicagcdo. Em numeros absolutos (total
de citagdes registradas), o fundador do conceito (dis-
ciplinar) folkcomunica¢éo — Luiz Beltrdao — é o autor
mais citado, com 33 referéncias bibliograficas, se-
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guido por Nestor Garcia Canclini, José Marques de
Melo e Roberto Benjamin, com nove citagdes cada,
e J. Luyten, com seis. Na sequéncia, com quatro ci-
tacbes, aparece Renato Ortiz; com trés estao Jesus
Martin-Barbero, Cadmara Cascudo, Walter Benjamin,
A. J. Gonzalez e Muniz Sodré; com duas estdo, em
seguida, Peter Burke, M. Bakthin, Carlo Ginzburg,
Adorno & Horkheimer, Téo Azevedo, Giberto Freyre,
A. Saraiva, John Downing, J. B.Thompson, Souza Bar-
ros, Pierre Bourdieu, Osvaldo Trigueiro e Stuart Hall;
e finalmente, com uma citacao incluem-se Pedrinho
Guareschi, Mauro Wolf, Edgar Morin, Antonio Holfeldt,
Sebastido Breguez, Roberto Da Matta, Eni Orlandi,
Fabio Corniani, Cristina Schmidt, Roland Barthes e
Severino Lucena Filho, dentre inUmeros outros.

As referéncias autorais expressam uma dimensao
inegavelmente multidisciplinar dos estudos, os quais
dialogam com perspectivas de outros campos do co-
nhecimento (que ndo a comunicagdo, em seus mais
variados setores), como sociologia, filosofia, aborda-
gens literarias, histéria contemporanea ou semiologia,
na maioria dos casos, a partir de objetos especificos
do campo midiatico (seja pelo recorte da produgao jor-
nalistica, fotografia, cinema ou discurso publicitario),
estabelecendo conexdes com a perspectiva conceitual
ja explorada por Luiz Beltrdo (folkcomunicagao).

Alias, ndo por acaso, Beltrdo aparece como o
autor mais citado, com referéncia em praticamen-
te todas produgdes disponibilizadas pela Revista
Folkcom. E compreensivel também a frequéncia em
que esse autor esta presente nos textos publicados
na revista. Sem duvida, isso se explica pelo fato de
a origem da expressao — que abre caminho para a
gradual emergéncia dessa perspectiva conceitual e
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de conhecimento — € da autoria do citado pensador
pernambucano.

Na sequéncia, os autores que se destacam como
mais citados, em geral, sdo pesquisadores do campo
da comunicacao (Marques de Melo, Roberto Benja-
min e J. Luyten), com énfase na via folkcomunica-
cional. Os trés, obviamente, se destacam por estu-
dos, pesquisas empiricas e reflexdes em torno da via
folkcomunicacional, de forma bastante direta. Roberto
Benjamin, diga-se de passagem, foi aluno de Beltrao,
como indicam os registros da area.

Outros pensadores, também citados com mais
frequéncia, ndo sao conhecidos por suas contribui-
¢des em estudos de midia, mas destacam-se pelas
relagbes (multidisciplinares) — forjadas pelos pesqui-
sadores de tais artigos e ensaios — em propostas
ou tentativas de entender fenbmenos, produtos ou
relagdes que conectam aspectos da cultura popular e
producdo midiatica. E, assim, o carater multidiscipli-
nar (e, em alguns poucos casos, interdisciplinar) que
a folkcomunicacgao sugere, desde sua origem, como
disciplina ou setor de conhecimento em comunicagéo,
conforme apresentado por Luiz Beltrao.

Procedéncia autoral

Pertinente considerar que o que se denomina
como origem autoral € um (quase) sinbnimo da proce-
déncia do(s) autor(es/as), por ocasido da publicacao
de tais textos. Nao ha, pois, qualquer referéncia a
indicador geografico fechado, mas pelo fato de que,
geralmente, a localizagao (temporaria ou até per-
manente) de um autor numa determinada cidade ou
estado tende a motivar a realizagcdo de estudos ou
pesquisas com énfase em aspectos e fendbmenos da
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respectiva regido. Ndo esta em pauta aqui, portanto,
qualquer especificidade em torno do constante debate
das relagdes local/regional x global.

No periodo considerado, do total de textos (en-
saios e artigos) publicados na Revista Folkcom, cerca
de 36% (com 28 textos, de 77 unidades, o equivalente
a um terco do total) vém de autores/as que residem
ou trabalham na regido nordeste do Brasil, com des-
taque para o estado de Pernambuco, que registra a
autoria de 12 dos 28 textos publicados.

A segunda regido do Pais com mais texto publi-
cado é o Sudeste (20 no total), equivalente a 25%,
com autores e autores paulistas (ou que la residem)
publicando 16 dos 20 textos, o que fecha 80% do
material produzido e veiculado na revista com pro-
cedéncia nessa regido. Em terceiro lugar esta o sul
do Brasil, com procedéncia de 12 textos do total pu-
blicado (equivalente a 15% do material considerado
na amostra); destaque-se o estado do Parana, com
50% dos textos veiculados no periédico. Com menor
presenca, registram-se as regides Centro-Oeste (com
5 textos, equivalente a 6%) e Norte (2,5% do total
analisado). Artigos provenientes de autores de fora
do Brasil contabilizam cerca de 13% do total.

Como entender tais indicadores? A presenga forte
de autores do Sudeste pode ser compreendida pela
forca regional de Luiz Beltréo, que é pernambucano e
exerceu grande influéncia nos grupos e pesquisadores
das geracgdes futuras (e também atual). O grande nu-
mero de autores que residem ou estdo em Sao Paulo,
por sua vez, pode ser entendida pela presenca de
inimeros cursos de pés-graduagao em Comunicagao,
nos quais se desenvolvem estudos nas mais diversas
sub-areas do campo. E, ao mesmo tempo, deve-se
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considerar que a sede da Catedra Unesco € a propria
emergéncia de grupos de pesquisa em Folkcomunica-
¢ado, bem como a Rede de Pesquisadores (Folkcom),
que surgiu na Universidade Metodista de Sdo Paulo,
sob a influéncia do professor José Marques de Melo,
desempenham papel importante.

A terceira regido mais aparece com textos na re-
vista — o Sul, a partir do Parana — pode ser associa-
da a dois aspectos: a realizagdo da 10¢ Conferéncia
Brasileira de Folkcomunicagdo (agosto/2007) resul-
tou do interesse e da participagdo de um grupo de
docentes e estudantes daquele estado e, ao mesmo
tempo, alguns desses professores integram a equipe
de producédo editorial da publicagéo, impulsionando
novos estudos e pesquisas na area, desde os primei-
ros anos da década (2000).

Por fim, a presenca de autores estrangeiros com
textos na revista, embora modesta se considerado o
carater e pretensao internacional do periddico, esta
associada ao fato de que o surgimento e projecédo da
folkcomunicacéao partiu do Brasil e, aos poucos, foi
conquistando adesdo entre grupos de pesquisadores
residentes em outros paises, tanto da América Latina
quanto da Europa.

Consideragoes finais

O fortalecimento da Revista Folkcom, ao mes-
mo tempo em que confirma uma demanda editorial
da area, coloca um desafio aos pesquisadores que
dialogam com o campo folkcomunicacional: ampliar
a formacao de jovens intelectuais, motivando a pu-
blicacdo de textos — nos diversos formatos possi-
veis, na medida e limite editorial que a revista con-
templa — e ampliando as perspectivas de estudos
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interdisciplinares ou tematicos. Afinal, como indica o
levantamento do presente estudo, os jovens autores
ja configuram uma expressiva parcela das contribui-
¢des nela veiculadas.

Assim, na mesma proporcdo em que a revista se
fortalece, legitima-se também a perspectiva conceitu-
al e metodolégica indicada, num primeiro momento,
pelo pernambucano Luiz Beltrdo, ja em meados da
década de 1960. Ndo se trata, obviamente, de ficar
no limite de releituras ou resenhas literarias do que
ja foi publicado. Mas, antes, de desvendar outras
vias de investigagao, num constante dialogo entre as
contribuicbes conceituais e as observacdes e analises
de pesquisa empirica.

E, para isso, é sempre fundamental conhecer
0 que se produz, quais as bases metodoldgicas,
conceituais e referéncias de pesquisa (empirica)
gue norteiam os textos publicados no referido (sub)
campo de conhecimento. A Revista Internacional de
Folkcomunicagdo, embora ndo seja o0 Unico espago a
veicular textos sobre a referida disciplina, tornou-se,
apos cerca de seis anos de publicagao ininterrupta,
importante espacgo para problematizar os esforgos
folkcomunicacionais.

Os dados aqui apresentados indicam um retrato
conceitual do momento, expresso pelos textos (en-
saios e artigos) publicados nas dez primeiras edi¢bes
da revista. E, pois, possivel, ou bem provavel, que
outro levantamento, com as préoximas dez edicdes,
revele outros elementos... mesmo que o (sub)campo
registre um crescente fortalecimento nos estudos que
buscam relacionar (aproximar ou tensionar) as ex-
pressdes da cultura popular como formas de comuni-
cagao nas complexas sociedades contemporaneas.
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Anexos:
Origem autoral
Regido Sul 12
Parana 6 50%
Santa Catarina 3 25%
Rio Grande do Sul 3 25%
Regido Sudeste 20
Sao Paulo 16 80%
Minas Gerais 3 15%
Rio de Janeiro 1 5%
Regido Nordeste 28
Pernambuco 12 42,80%
Maranhéo 5 17,80%
Paraiba 7 25%
Bahia 1 3,50%
Piaui 1 3,50%
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Sergipe 1 3,50%
Ceara 1 3,50%
Regido Centro-Oeste 5

Mato Grosso do Sul 3 60%
Brasilia 2 40%
Regido Norte 2

Para 1 50%
Amazonas 1 50%
Exterior 10

Argentina 2 20%
Colémbia 1 10%
Bolivia 1 10%
Portugal 6 60%
Por Regiao

Sul 12 15,50%
Sudeste 20 25,90%
Nordeste 28 36,30%
Centro-Oeste 5 6,40%
Norte 2 2,50%
Exterior 10 12,90%
Total 77 99,50%
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