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RESUMO

Através de andlise de contetdo realizada em 399 noticias veiculadas no Jornal
Nacional (TV Globo) e 421 no Jornal da Cultura (TV Cultura), durante quatro
semanas alternadas, este estudo descreve as principais caracteristicas editoriais do
telejornalismo dessas duas emissoras. Entre elas estdo o interesse em temas como
a corrupcdo, a delinquéncia, o crime, o terrorismo e os conflitos internacionais.
Com base nas evidéncias é possivel afirmar ainda que a tela brasileira é limpa,
sem caddveres e feridos. Em boa medida, é uma crénica policial que visa alertar
a audiéncia principalmente sobre os perigos que ameagam a convivéncia social
em sua vizinhanca mais préxima. O estudo faz parte de um projeto internacional
sobre telejornalismo que estd em andamento em vdrios paises do mundo.
Palavras-chave

Telejornalismo brasileiro; Jornal Nacional; Jornal da Cultura; andlise de con-
teddo.

ABSTRACT

A content analysis study of 399 news broadcasted in Jornal Nacional (Globo TV)
and 421 in Jornal da Cultura (TV Cultura) during four alternated weeks reveals
the main editorial characteristics of the photojournalism adopted by these two TV
stations. Among them are topics like corruption, delinquency, crime, terrorism and
international conflicts. On the account of the evidences it is possible to say that the
Brazilian screen in clean, without corpses and wounded people. In great measure, it
is a police report the goal of which is to alert people about the perils that threaten
social life in their neighborhoods. This study is part of an international project on
TV news in the world that includes researchers of many countries.

Keywords

TV news in Brazil; content analysis; Jornal Nacional; Jornal da Cultura.

RESUMEN

Por medio de un andlisis de contenido de 399 noticias vehiculadas en Jornal
Nacional de TV Globo y 421 de Jornal da Cultura de TV Cultura durante cuatro
semanas alternadas, este estudio describe las principales caracteristicas editoriales
del periodismo televisivo de estas dos emisoras. Entre ellas estén el interés en fe-
mas como la corrupcién, la delincuencia, el crimen, el terrorismo y los conflictos
internacionales. Con base en las evidencias es posible afirmar atn, que la tela
brasilefa es limpia, sin cadéveres y heridos. En buena medida, es una crénica
policiaca que visa a alertar la audiencia principalmente sobre os peligros que
amenazan la convivencia social en su vecindad més cercana. El estudio es parte
de un proyecto internacional sobre periodismo televisivo en desarrollo en varios
paises del mundo.

Palabras clave

Periodismo televisivo brasilefio; Jornal Nacional; Jornal da Cultura; andlisis de
contenido.
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Desde 1950, quando a televisao foi introduzida
no Brasil, seu alcance aumentou. Em 2007, a trans-
missdo de TV cobria 94,5% de todos os lares bra-
sileiros. Naquele ano essas residéncias tinham se
tornado um mercado publicitario avaliado em mais de
3 bilhdes de dolares para os 33 canais brasileiros e
suas 1393 retransmissoras.

No entanto, o desenvolvimento da transmissao
de TV néo significa que a confianga entre os teles-
pectadores brasileiros e a TV (e a imprensa) seja
alta. Comparativamente, existem muitos outros paises
onde este veiculo conquistou maior e melhor estima.
No caso do Brasil, em 1997, 57,2% da populacao
tinha “alta confianga” e “boa confianga” nessa midia,
uma marca que ficou, no entanto atras de paises
como China, Nigéria, india, Jap&o, Arabia Saudita,
Venezuela, Indonésia e Zimbabue. Naquele ano, a
confianca popular na TV brasileira estava em 10° |u-
gar e na imprensa estava em 8° num grupo de 12
instituicdes nacionais.

Nove anos mais tarde, em 2006, a confianga do
brasileiro na TV diminuiu para 42% do publico, dis-
tante da marca de 50,9% de confianca mostrada pela
opiniao publica mundial. Em 2006, entre 12 institui-
¢bes brasileiras, a TV ocupava o décimo lugar. ATV
superava em popularidade apenas o Parlamento e os
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partidos politicos no Brasil. De fato, a desconfianca a
respeito da TV nao é um fendmeno isolado no Brasil.
E encontrado em muitos outros paises também.

1. A confianca pUblica na TV. Em %

Ano da Pesquisa 2006 1997 2006
% % %
Pais Mundo* Brasil Brasil
Alta confianga 13,1 10,6 4.3
Boa confianga 37,8 46,6 37,7
Total 50,9 57,2 42
Um pouco de confianga 38,1 22,5 36,5
Nenhuma confianga 11 20,2 21,4
Total 49,1 42,7 57,9
Respondentes 58.021 1.146 1.493

Fonte: World Values Survey '

Como é possivel verificar na tabela na pagina
214, TV e radio tém a mesma proeminéncia para os
brasileiros que a conversagao com amigos e parentes
que lhes servem como fontes de informacao. Por ou-
tro lado, no mundo, o publico esta mais exposto que
o brasileiro a TV e ao radio do que a conversagéo.
Estrangeiros leem livros um pouco menos do que
brasileiros (uma descoberta surpreendente), mas um
pouco mais de revistas. Eles estdo menos expostos
ao radio e a TV que os brasileiros, mas um pouco
mais a Internet.

1 Amostra formada por respondentes de Andorra, Argentina,
Australia, Brasil, Bulgaria, Burkina Faso, Chile, China, Chipre,
Egito, Etiopia, Finlandia, Alemanha, Gana, india, Indonésia,
Italia, Japao, Jordania, Malasia, Malai, México, Moldavia, Mar-
rocos, Peru, Poldnia, Ruanda, Sérvia, Eslovénia, Africa do
Sul, Coreia do Sul, Espanha, Suécia, Suic¢a, Taiwan, Tailandia,
Trinidad Tobago, Turquia, Ucrania, USA, Vietna, Zambia.
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Entre os 42 paises incluidos nesta amostra, o
Brasil foi o mais exposto a cobertura de profundidade
dos eventos transmitidos por TV e radio. No entanto,
numa maioria de 31 deles, o publico estava mais ex-
posto ao noticiario usual e regular de TV e radio. Em
7, suas populagdes liam um pouco menos de jornal
do que no Brasil e em 18, menos revistas e livros. Em
23 nagdes, as audiéncias estavam menos expostas
a Internet do que no Brasil, e em 29, eles ndo con-
sideravam seus amigos e parentes como fontes de
noticias como no Brasil. Em suma, televisdo/radio é o
meio de comunicagao preferido no mundo, enquanto
no Brasil essa dependéncia parece ser ainda maior.
Ao mesmo tempo, parece que o Brasil tem outra es-
pecial caracteristica: a oralidade continua sendo um
jeito brasileiro de se envolver com a sociedade e o
mundo exterior. Internet esta crescendo como meio
de comunicacao e informacao popular, mas o grau
de disseminacao desta tecnologia mantém-se distante
dos indicadores de varios paises desenvolvidos.
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Fonte de Informagéao: Brasil e o Mundo. 2005-2008./ Fonte: World
Values Survey.?

2 World=Mundo; Newsp.=Jornal; R/TV=Ré&dio e TV, Magazine=Revista; In
Depth=Cobertura em profundidade; Books=Livros; Talk=Conversagao
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2. Fonte de Informagdo no Mundo.
Uma amostra de paises. Em % de respondentes
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1. Alemanha 82 96 46 67 37 27 87
2. ltalia 71 95 51 84 36 40 87
3. Espanha 63 91 32 41 25 27 51
4. USA 68 90 44 62 31 69 82
5. Japao 90 98 36 94 27 46 69
6. México 48 89 26 71 33 22 65
7. Africa do Sul 55 82 34 53 25 14 73
8. Australia 86 98 57 82 47 54 90
9. Suécia 94 98 60 74 44 71 92
10. Argentina 47 90 23 53 20 21 60
11. Finlandia 89 97 69 71 42 57 90
12. Coreia Sul 74 94 37 67 47 65 73
13. Polonia 56 96 45 82 35 27 88
14. Suica 91 95 57 74 53 62 94
15. Brasil 36 86 28 87 28 24 86
16. Chile 64 93 27 76 28 34 67
17. india 52 61 22 34 22 9 60
18. Slovénia 63 89 50 57 23 35 76
19. Bulgaria 63 97 28 56 27 19 72
20. Roménia 51 94 32 75 22 14 60
21. China 23 75 17 55 19 1 49
22. Taiwan 56 90 26 66 18 34 52
23. Turquia 60 - 15 60 22 21 57
24. Ucrania 61 92 39 54 29 11 77
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continuagcao — 2. Fonte de Informagao no Mundo.
Uma amostra de paises. Em % de respondentes
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25. Peru 61 87 20 71 25 29 66
26. Gana 23 82 11 57 33 9 80
27. Moldavia 55 90 26 79 24 19 84
28. Tailandia 50 91 27 58 39 14 72
29. Indonésia 53 91 33 68 42 21 85
30. Vietna 39 95 21 75 23 10 73
31. Sérvia 73 89 31 49 30 29 84
32. Egito 24 79 6 54 10 8 69
33. Marrocos 31 87 17 70 15 27 85
33. Jordania 42 86 12 47 22 17 67
34. Chipre 76 90 71 70 39 36 81
35. Trinidade e 81 92 23 71 38 21 88
Tobago
36. Andorra 85 94 48 64 40 49 93
37. Malasia 87 91 46 75 43 37 80
38. Burkina Faso 19 66 16 51 22 7 67
39. Etidpia 53 79 35 52 38 18 72
40. Mali 32 71 32 57 30 22 81
41. Ruanda 10 63 11 45 25 9 93
42. Zambia 43 72 24 39 33 18 74
Total de usuarios 32.605 50.531 | 18.316 | 37.052 | 17.298 | 15.346 44.338
(55,6%) | (86,5%)| (31,4%)| (62,8%)| (25,8%)| (26,9%) |(74,6%)
Total de néo 26.050 7.891 39938 | 21.979 | 49.902 | 41.793 15.098
usuarios (444%) | (13,5%)| (68,6%)| (37,2%)| (74,2%)| (73,1%) |(25/4%)

Fonte: World Values Survey. 2005-2008
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TV Globo

Apesar do declinio da confiancga, esta claro que
a televisao é a midia numero um do Brasil. Ela tem
hoje um papel de lideranga ao prover nao apenas en-
tretenimento de boa qualidade para as massas, mas
também noticias. Desde sua primeira exibicdo, em 1°
de setembro de 1969, o Jornal Nacional da TV Globo
tornou-se o noticiario mais importante do Brasil. Foi
o primeiro programa de noticias regular e diario a ser
transmitido em todo o territdrio no formato americano,
isto é, através de uma rede nacional de estacdes de
TV localizada em todas as regides. Ao mesmo tempo,
a TV Globo foi o primeiro canal de TV a inovar na co-
bertura de ocorréncias nacionais e internacionais.

3. Habitos de audiéncia -TV- Brasil - 1997

N&ao assiste TV 6,1%
1-2 horas por dia 47 %
2-3 horas por dia 17,1%
Mais de 3 horas por dia 29,8%
Respondentes 1.149

Fonte: World Values Survey

4. Mercado de Comunicag¢do de Massa.
Brasil/2005

No. de veiculos Participacéo
no mercado
Sistema Publico de 137 estagbes de TV -

TV/ Independente
Sistema Privado de TV | 668 estagbes de TV -

TV - 56,1% (US$ 3.007 mi)
Jornal - 21,5% (US$ 1.153mi)
Revista - 10,6% (US$ 566mi)
Radio - 4,9% (US$ 262mi)
Outro - 6,9% (US$ 370mi)

Fonte: Donos da Midia
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Também em 1969, nasceu a TV Cultura, a tele-
visdo publica do Estado de Sao Paulo. Ela pertence
a uma instituicdo publica — Fundacao Padre Anchieta
— que também possui um canal de TV a cabo para
criancas, TV Ra-Tim-Bum, e duas estagbes publicas
de radio (AM e FM). Esses veiculos possuem objeti-
vos educacionais, artisticos, culturais e jornalisticos
comuns, produzindo programas que visam preservar
as culturas regional e nacional apoiando ainda produ-
¢des independentes. Esse canal afirma ter indepen-
déncia em relagao ao Estado, partido e governo. A
programacao da TV Cultura € muito similar a NHK,
canal publico japonés. Muitos dos programas da TV
Cultura sao retransmitidos nacionalmente por outras
estacbes publicas similares em diversos estados. O
noticiario de horario nobre da TV Cultura é o Jornal
da Cultura (JC).

Metodologia

Um total de 399 noticias do Jornal Nacional
(TVG) e 421 do Jornal da Cultura (TVC) veiculadas
nas semanas de 20 a 26 de janeiro de 2008, 10 a 16
de fevereiro de 2008, 2 a 8 de marco de 2008 e 23 a
29 de margo de 2008 foram gravadas. Uma analise
de conteludo desses telejornais foi entao realizada.
Para tanto, os codificadores seguiram as orienta¢des
estabelecidas num Guia do Codificador. Documento
qgue foi consolidado em conjunto por pesquisadores
da Bélgica, Bulgaria, Canada, Chile, China, Egito,
Finlandia, Alemanha, Hong Kong, Israel, Italia, Japao,
Polénia, Portugal, Cingapura. Africa do Sul, Suécia,
Suica, Taiwan, Inglaterra, Estados Unidos e Brasil.
Este estudo faz parte do projeto comum internacional
que estes académicos realizam sobre o noticiario de
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TV no mundo. O principal objetivo deste projeto in-
ternacional € (1) descrever os processos de decisao
editorial que as empresas de telejornalismo adotam,
(2) descrever o conteudo e a natureza dos telejornais,
(3) descrever a percepc¢ao das audiéncias a estes
conteudos. Portanto, o levantamento que ora apre-
sentamos diz respeito a uma destas fases do estudo.
A semelhanca do que esta sendo feito em todos os
paises que integram esta pesquisa, descrevemos aqui
o conteudo do noticiario considerando as emissdes
de dois telejornais, o produzido e veiculado por uma
emissora privada (Jornal Nacional) e outro por uma
emissora publica (Jornal da Cultura).

Resultados

1. Deliquéncia e desconfianga — A delinquéncia
de atores publicos e sociais representa 22,5% de to-
das as noticias nacionais e 4h 48min de transmissao
em ambos os canais neste periodo de pesquisa. O
publico vé esse tipo de comportamento como uma
ameaca a sobrevivéncia de todos os cidadaos e do
pais inteiro. Neste sentido, as noticias nacionais nos
canais alvo do estudo tornaram-se em boa medida
uma crénica policial. Ao mesmo tempo, isso refle-
te e reforca o clima de descrencga nas autoridades
publicas, assim como a desconfiangca do publico na
solidez da coeséao social e na futilidade do altruismo.
E possivel dizer que a corrupgdo (7,3% de todos os
itens e 1h 50min de transmissao), crimes de colarinho
branco (2,1% e 17min.) e roubo (2,4% e 24min) sao
os “Quatro Cavaleiros do Apocalipse” das noticias
da TV brasileira, considerando os dados coletados
nesta amostra.

Comunicacédo & Sociedade, Ano 31, n. 52, p. 205-240, jul./dez. 2009



5. Os Quatro Cavaleiros do Apocalipse do
Brasil - TVG e TVC

A. Delinquéncia 22,5% | 4h 48 minutos
1. Corrupgéo 7,3% 1h 50 minutos
2. Crimes do colarinho branco 2,1% 17 minutos
3. Homicidios e investigagdes de crimes | 5% 46 minutos
4. Roubos 2,4% 24 minutos

Em grande medida esse “mau-comportamento”
explica também porque aqueles 22,5% de todas as
noticias nacionais mostram a forma com que os jor-
nalistas seguem de perto cada movimento dos buro-
cratas do Estado e dos politicos em todas as areas
de poder. Além disso, descrenca e sentimento de
inseguranca social também explicam porque os po-
licymakers nos setores da economia privada e estatal
(como empresarios, investidores, executivos de cor-
poracgoes, lideres sindicais e banqueiros entre muitos
outros) continuam também sob vigilancia da imprensa.
Certamente, essa tradicdo watchdog (cdo de guarda)
jornalistica ndo é exclusivamente nacional, mas tem
um sabor brasileiro Unico: jornalistas e opiniao publica
desconfiam da burocracia estatal e da concentragao
de poder politico e econbmico em poucas maos. Isso
reflete a ansiedade publica da maioria dos cidadaos
que vé tal comportamento como um assalto realizado
por grupos, partidos politicos e individuos — da es-
querda a direita do espectro ideoldgico — contra as
instituicdes de estado e seus fundos. Corrupgao é
a grande histéria das noticias brasileiras. Vigiar tais
desvios significa para o publico ser capaz de ler os
labios daqueles que trabalham com a fachada cir-
cunspeta de funcionarios publicos servis e daqueles
que de fato podem romper a ordem social através de
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regulacdes hipdcritas, leis e acordos convenientes de
todos os tipos. Em outras palavras, assistir noticias
€ estar vigilante contra este tipo de incertezas politi-
cas e sociais. Corrupgao, crime de colarinho branco
e a violéncia urbana sdo acompanhados por seus
“irmaozinhos” menores: acidentes de transito (2,9%
e 48min), quebra da ordem interna (1,7% e 14min) e
vicio de drogas (1,1% e 10min).

6. ‘Os Irmaos Menores’ — Delinquéncia no
Telejornalismo. TVG e TVC. Brasil

1. Acidentes de carro 2,9% 48 minutos
2. Desordem interna 1,7% 14 minutos
3. Drogadigao 1,1% 10 minutos

2. O estado sob ameaga - Como dito, um sen-
timento de inseguranca e descrenca é sentido pelo
publico em relacdo ao Estado. Tal sentimento é re-
fletido nas noticias. A principal agenda destes notici-
arios é seguir a forma com que a burocracia estatal
opera e afeta a rotina diaria do publico. Um total de
15% de todos os itens noticiados e 4h 7min de todo
tempo de transmissao neste periodo do estudo lida-
ram com estes topicos. O poder executivo é pauta
constante de ambas as organizagdes noticiosas (3,9%
de todas as noticias e 2h 4min de transmissao), se-
guido pelas atividades de personagens politicos (3%
e 26,46min), suas declaragdes (1,7% e 25,51min.),
decisbes legais e ag¢des policiais (1,5% e 26,4min),
relacdes e negociagdes entre os partidos politicos
(1,3% e 27,1min) e problemas relacionados ao org¢a-
mento (1,3% e 27,1min).
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7. Desconfianca na burocracia de Estado.
TVG e TVC. Brasil

B. Burocracia de Estado 15% 4h 7 minutos
1. Atividades do Poder Executivo 3,9% 2h 4 minutos
2. Atividades de politicos 3% 26,46 minutos
3. Atividades de partidos politicos 2,3% 28,51 minutos
4. Declaracao de politicos 1,7% 25,51 minutos
5. Medidas legais e politicas 1,5% 26,4 minutos
6. Relagbes interpartidarias 1,3% 27,1 minutos
7. Orgamento 1,3% 27,1 minutos

3. Pobreza e sociedade — Problemas sociais
totalizam 14,2% de todas as noticias e 3h 5min de
transmisséo. Este tépico inclui: epidemias de sau-
de (3,4% e 49min), condi¢cbes de pobreza (1,3% e
34min), e condigdes do sistema de saude (1,3% e
34min).

8. Pobreza e Sociedade. TVG e TVC. Brasil

C. Problemas Sociais 14,2% 3h 5 minutos
1. Epidemias 3,4% 49 minutos
2. Condigdes de Pobreza 1,3% 34 minutos
3. Estado do sistema de saude 1,1% 6 minutos

Além disso, um espectador vigilante e observa-
dor das condigdes sociais no Brasil segue de perto
as noticias econdmicas (8,4% de todas as noticias e
1h 56min de transmissao), isto é, o estado da econo-
mia (2,9% e 38,5min), indices econdmicos (2,1% e
17min), tarifas e impostos (2,1% e 26min) e mercado
de acdes (1,3% e 14min).
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9. Noticias e economia. TVG e TVC. Brasil

D. Noticiario Econémico 8,4% 1h 56 minutos
1. Estado da economia 2,9% 37 minutos
2. indices econdémicos 2,1% 17 minutos
3. Tarifas 2,1% 26 minutos
4. Agdes 1,3% 14 minutos

4. Entre a guerra e a paz — Como acontece no
noticiario nacional, o internacional também d&a énfase
a violéncia. Isso quer dizer que, para essa tradigao
de valores noticiosos, a quebra da paz mundial e
conflitos reais sdo facilmente agendados, pois atraem
a atencao dos lares brasileiros. Predomina o enten-
dimento de que as iniciativas de paz sdo capazes
de abrir as portas destes mesmos lares se e apenas
se for possivel transmitir alguma dose de heroismo
e dramaticidade a tela. Nesse exemplo, noticias so-
bre o mundo representaram 15,1% de todos os topi-
cos noticiosos e 3h 1min de transmissdo. Conflitos
e tensbes internacionais (5,7% do total de noticias
e 1h 12min) e terrorismo (5,2% e 53min) foram os
favoritos. Distantes estavam as visitas diplomaticas
(2,7% e 34min) e os negdcios internacionais (1,5%
e 27min). Neste caso como em muitos outros, “boas
noticias parecem ser as mas noticias”.

10. Noticidrio Internacional. TVG e TVC. Brasil

D. Noticiario Internacional 15,1% 3h 1 minuto
1. Tensdes e conflitos internacionais 5,7% 1h 12 minutos
2. Terrorismo 5,2% 53 minutos
3. Visitas diplomaticas 2,7% 34 minutos
4. Comércio internacional 1,5% 27 minutos

5. Shownarlismo — ‘Soft news’ (14,1% de todas
as frequéncias e 3h 16min de transmissao) incluidos
neste estudo foram aniversario (de Sao Paulo) (4%
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e 1h 20min. de transmissao), campeonatos (2% e
19,5min), internet (1,7% e 29min.), invencdes (1,7% e
23,45min.), atletas individuais (2,1% e 33min.), tecno-
logia (1,1% e 2,8min.) e novas tecnologias de saude
(1,5% de toda frequéncia e 39min.). Festividades,
principalmente tradicdes populares e rituais séo for-
mas de escapar das dificuldades cotidianas. Cobrindo
esses ajuntamentos de massa (que sao muitos em
diversos tempos e regides no Brasil em todas as épo-
cas do ano), os noticiarios de TV ajudam as pessoas
a escapar para a fantasia e o encantamento. Espor-
tes, principalmente o futebol, funcionam da mesma
forma. Futebol é uma espécie de lubrificante social
gue ajuda a sociedade interagir. Como acontece na
esfera privada, onde o alcool funciona como um fa-
cilitador de conversacgao interpessoal, os esportes e
o diadlogo facil que envolve a agdo dos jogadores e o
desenrolar dos jogos veiculadas na imprensa ajudam
a conversagao social. Os esportes (principalmente
o futebol) proveem uma dose controlada e neces-
saria de (falsa) agonia ao publico brasileiro. Ajuda
a quebrar o tédio dos fins de semana. O futebol e
a conversa que o cerca — em centenas de horas de
transmissao em estacgdes de radio e TV todos os dias
do ano durante todo ano — ajuda também o publico a
se engajar num assunto sem consequéncias e rele-
vancia a vida social. Parece que esta ultima qualida-
de e habilidade de provocar uma “conversacao social
sanitizada” € uma propriedade-chave e uma exigéncia
real a topicos e comportamentos capazes de se tor-
narem mediadores sociais e de massa. Futebol ajuda
as pessoas a sustentar falsas e folcloricas disputas
que facilmente se evaporam. Neste estudo, ambas
as redes de TV nacionais dedicaram uma porcéo de

Comunicacédo & Sociedade, Ano 31, n. 52, p. 205-240, jul./dez. 2009

219



220

seu tempo a estes propdsitos de produzir herdis, fa-
cilitar a interagcéo social e dar um destino ao tempo
livre das pessoas.

Neste particular, uma analise comparativa entre
esses dois canais de TV mostra uma diferengca mar-
cante nas agendas de noticias: a TV privada da mui-
to mais proeminéncia ao esporte — as boas noticias
do “shownarlismo”. Ambas concordam que a tensao
internacional e o terrorismo fazem boas noticias tam-
bém. Por outro lado, o aniversario de Sdo Paulo foi
o principal ingrediente da dieta de “shownarlismo”
da TV Cultura.

11. Soft News. TVG e TVC. Brasil

E. Soft News 14,1% 4h 16 minutos
1. Aniversario (de S&o Paulo) 4% 1h 20 minutos
2. Campeonatos 2% 19,5 minutos
3. Internet 1,7% 29 minutos

4. Invengdes 1,7% 23,45 minutos
5. Atletas individuais 21% 33 minutos

6. Tecnologia 1,1% 2,8 minutos

7. Novas tecnologias de saude 1,5% 39 minutos

7. Um pouco de tudo — Finalmente, a categoria
Informacgéo Geral inclui diferentes topicos (13,3% de
todas as noticias e 3h 37min de transmissao) como
agricultura (1,9% e 4,5min), estatisticas demograficas
(1,9% e 33min), alimentacéo (1,7% e 24min), infor-
magao nova sobre saude (1,5% e 39min), transporte
(2,3% e 37,13min), ambiente (2,9% e 33min) e pre-
visao do tempo (1,1% e 8,3min).
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12. Informagéo Geral. TVG e TVC. Brasil

F. Informagéo Geral 13,3% 3h 37 minutos
1.Agricultura 1,9% 4,5 minutos
2. Estatisticas demograficas 1,9% 33 minutos
3. Alimentacao 1,7% 24 minutos
4. Informacgéao sobre satde 1,5% 39 minutos
5. Transporte 2,3% 36,73 minutos
6. Meio ambiente 2,9% 33 minutos
7. Tempo 1,1% 8,3 minutos

8. Poder, guerra, terror, doenca e alguma ale-
gria — A proxima tabela mostra que a maior parte de
tempo de transmisséao foi dedicada a cobertura das
atividades do Poder Executivo. Em ordem decres-
cente estao (2) eventos, (3) tensdes internacionais
e desacordos, (4) terrorismo internacional e (5) epi-
demias. Contudo, essa ordem ndo é a mesma nos
titulos. Das 399 noticias da TV Globo, 136 foram
referidas nas manchetes (34%). Na TV Cultura, das
421 histérias 99 foram tituladas (23,5%). Ou seja,
nesta analise de conteudo, de 811 histdérias, 235 fo-
ram citadas nas chamadas dos noticiarios. Enquanto
a categoria “tensdes internacionais” esta em primeira
posicao, “terrorismo internacional” esta em segundo.
Abuso de poder politico esta em terceira posi¢gao. O
unico tépico de noticias suaves (soft news) que apa-
rece — eventos — posiciona-se em quinto lugar.
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13. Tempo das Noticias. TYG e TVC. Brasil

Tempo total
de transmissao
em segundos

TVGeTVC
Ranking por
tempo de

Frequéncia
de histérias
nas manchetes

Descrigao

TVGeTVC transmissdo | de ambos os
telejornais*
4361 3 18 (1) TensOes internacionais
e desacordos
3194 4 17 (2) Terrorismo internacional
2376 6 13 (3) Abuso do poder politico
4820 2 11 (5) Aniversario
5899 1 12 (4) Atividades do Executivo
2963 5 Epidemias
1558 20 12 (4) Atividades de politicos
2259 8 Estado da economia
2074 11 Visitas diplomaticas
1625 18 Decisdes judiciais
1446 25 Roubo
1711 17 Atividades de partidos
politicos
1020 34 Crime do colarinho
branco
1019 35 indices econdmicos
1559 21 12 (4) Tarifas
2123 10 Homicidios
1119 35 Campeonatos
274 47 Agricultura
1992 13 Estatisticas demograficas
1531 23 Declaragées e
atividades de politicos
856 38 Ordem Interna: outro
1750 16 Internet
1407 26 10 (6) Invencdes
2266 7 Acidentes de carro
2266 7 10 (6) Comisséo investigacdo
1453 24 Alimentacao
1584 20 Medidas politicas
e legais
748 41 Comeércio internacional
2347 9 Novas tecnologias
de saude e pratica
médica
2039 12 Condigdes de pobreza
1597 19 Relagbes
interpartidarias

*Em parénteses: ranking dos tépicos mais frequentes nas manchetes.
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continuacdo — 13. Tempo das Noticias. TVG e TVC.
Brasil

Tempo total TVG e TVC | Frequéncia Descrigao
de transmissédo | Ranking por | de histérias
em segundos tempo de nas manchetes
TVGeTVC transmissdo | de ambos os
telejornais*
31 49 Negociagdes
diplomaticas e acordo
1226 29 Orgamento 223
794 39 Temas legais
econdmicos
793 40 Corrupcao (ndo politica)
1157 31 Transportes
e infraestrutura
668 42 Comportamento
dos motoristas
1047 33 Transporte relacionado
a construcéo
360 46 Estado do sistema
de saude
1347 27 Condic¢des do
servigo social
917 36 Comeércio exterior
619 44 Drogadicdo
1979 15 10 (6) Atletas, treinadores
e times
665 43 Investigacdo de crimes
882 37 Bolsa de acoes
1984 14 10 (6) Ameacas ao ambiente
499 45 Previséo do tempo
1265 28 Pessoas comuns
167 48 Tecnologia

*Em parénteses: ranking dos tépicos mais frequentes nas manchetes.

9. Fascinio e abominacao — Brasil e Estados
Unidos sdo os mais proeminentes entre todos os pa-
ises referidos nas noticias brasileiras. Coldmbia esta
em terceiro lugar. Muito menor atencao é dada aos
outros. Contudo, eventos originados nos EUA ganha-
ram mais atengao nas redacgdes brasileiras do que
os originados no Brasil. Pode ser dito que os EUA
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sao o Outro no imaginario brasileiro e ocupa muita
atencao das noticias nacionais. Tal quantidade de
noticias e énfase tem um impacto nas relacdes de
amor e 6dio da opinido publica brasileira a tudo que
se relaciona aos americanos. Fascinacdo e abomi-
nacdo andam de méaos dadas em ambos — na tela e
na estima publica.

14. Paises envolvidos no evento. Pais da ocorréncia.

TVG TVC % do Ranking Ranking TVG TVC % do
Frequéncia | Frequéncia | total por pais por pais R total

de 500 Qé)'z’ de

topicos Q‘Q’Q Go?fe topicos

<

nos nos

telejomais telejomais
22 21 43 (4,3%) |1.Brasil 1.USA 42 26 68 (8,2%)
21 14 35(4,3%) |2.USA 2. Brasil 23 19 42 (5,1%)
12 9 21(2,6%) |3.Colémbia| 3.Franga 7 8 15 (1,8%)
3 4 7 (0,8%) 4. China 4. Espanha 5 7 12 (1,5%)
3 4 7(0,8%) 4. \Venezuelg 4. China 5 7 12 (1,5%)
2 4 6(0,7%) 5. Equador | 4. Timor 4 8 12 (1,5%)
5 1 6 (0,7%) 5. Israel 4. Coldbmbia 2 10 12 (1,5%)
2 2 4(0,5%) 6.Japao | 5. Itdlia 4 6 10 (1,2%)
2 2 4(0,5%) 6. Portugal | 5. Inglaterra 4 6 10 (1,2%)
1 2 3(0,4%) 7.Polbnia | 6.Alemanha| 3 6 9(1,1%)
1 2 3(0,4%) 7. Suécia

10. Mente paroquial e dieta fast food — Em
grande medida, a TV Globo e a TV Cultura contam
a histéria das nossas vizinhancas. Essas narrativas
sobre conhecidos cenarios parecem ao publico mui-
to mais real e compreensivel do que as ocorréncias
além-mar, em terras distantes. Portanto, quanto mais
préxima a ocorréncia mais facil ela se torna para
seu enquadramento no noticiario do horario nobre
das emissoras. A mente paroquial do publico facil-
mente supera em forga e relevancia as demandas
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das elites cosmopolitas brasileiras aos jornalistas. A
mensagem do grande publico para a TV parece ser
esta: “nao espere fazer o mundo transparente para
as massas. Limite-se em realcar assuntos locais,
regionais e internacionais para nés. Facga isso nes-
sa ordem. Dé-nos uma boa quantidade de noticias,
mas nao espere oferecer isso com alta qualidade de
cobertura. Relate-nos os fatos com um minimo de
palavras. Historias sobre novas ocorréncias devem
ser contadas nos formatos antigos.” Essa demanda
explica por um lado porque o noticiario internacional
possui uma razoavel presenca na tela e por outro
porque essa categoria esta quase em ultimo lugar em
tempo de transmissao. Dito de forma simples: esta
formula funcionara desde que os noticiarios ofere-
¢am ao publico um pouco do muito do que ocorre no
mundo (muito raramente o formato documentario ou
cobertura de profundidade esta presente no horario
nobre da televisao nacional). Trata-se com se vé de
uma dieta fast food, com muitos ingredientes, pro-
vendo alguma admiracdo e muitas emog¢des nos pou-
cos minutos dos noticiarios. Ou seja, apenas 20,8%
das noticias sdo eventos claramente internacionais
e apenas 8,3% delas tém potencialmente impacto
internacional, ou seja, distante de uma clara pers-
pectiva ou interesse nacional. Entre todos os atores
internacionais, as portas dos noticiarios brasileiros
estdo e continuam abertas as organizagdes terroristas
e as Nacdes Unidas.
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15. Organizacées internacionais envolvidas no
noticidrio. TVG e TVC. Brasil

Ranking das Organizacdes Internacionais Frequéncia | Percentual
1. Terrorismo internacional 26 34,7
2. Nacdes Unidas 16 21,3
3. Comunidade Europeia 8 10,7
4. OAS 6 8,0
5. UNICEF 4 5,3
6. Mercosul 3 4,0
6. WHO 3 4,0

226 7.0 2 2,7
7. Banco Mundial 2 2,7
8. NAFTA 1 1,3
8. Conselho de Seguranca 1 1,3
8. Unesco 1 1,3
8. FMI 1 1,3
8.G8 1 1,3
16. Amplitude geogrdéfica do evento
Categorias TVG TVC Percentual

Frequéncia | Frequéncia

1.Cidade 50 68 13,4
2.Regiao 47 40 10,1
3.Nacional 172 138 35,2
4. Mundial/regido 27 28 6,2
5.Mundo 102 126 25,7
6. Nao explicito- - -

17. Impacto potencial do evento — natureza do

evento
Categorias TVG TVC % Categorias TVG TV %
Fre- Fre- Fre- Fre
quencia | quencia quéncia | quéncia
1. Cidade 6 22 3,2 | 1.Doméstico [232 228 52,2
2. Regido 10 13 2,6 | 2.Doméstico
lestrng. 51 37 10
3. Nacional 61 53 12,9 | 3.Estrang/
Doméstico 37 29 7.5
4. Mundo/ 6 4 1,1 4 Estrangeiro |77 106 20,8
regiao
5. Mundial 29 44 8,3
6. Nao explicito |285 263 68
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As noticias internacionais estdo nas manchetes
com frequéncia. De fato, ha um pouco de noticias do
mundo nos telejornais todos os dias. Contudo, essa
presencga nao se traduz em topicos de conversacao
diaria dos brasileiros. Este fato ja foi mencionado
pelo autor noutro estudo (Wainberg, 2006)3. Na ver-
dade, existem muitos obstaculos para o processamen-
to cognitivo das noticias internacionais pelo publico
brasileiro. Ha dificuldades notaveis nas etapas do
conhecimento, compreensao, analise, interpretacao
e sintese destas noticias. A excegao que vem sendo
registrada é a da categoria cognitiva Aplicagcao onde
a maioria do publico é capaz de comparar adequada-
mente eventos internacionais com nacionais. Isso é
possivel desde que exista fenbmeno semelhante no
pais, como é o caso das guerras entre fraficantes e
o0 medo nacional da violéncia urbana. Essas experi-
éncias possibilitam aos cidadaos brasileiros compre-
ender, por analogia, o medo ao terrorismo que outros
sentem vivendo em terras distantes. Existe também
uma recusa afetiva ao noticiario internacional. O nivel
de discernimento e valorizacdo desse tipo de informa-
¢ao pelo publico é extremamente baixo. As pessoas
geralmente estdo indispostas ao noticiario internacio-
nal, excecao feita quando a opinido publica fica alerta
aos momentos de crise internacional profunda.

As fontes internacionais de informacéao utilizadas
pelas emissoras estudadas sio diversas. Correspon-
dentes internacionais vao ao ar em ambos 0s casos
(principalmente na TV Globo), mas ndo sempre. Ape-
sar do esforco brasileiro de cobrir alguns aspectos da
arena internacional enviando além-mar um numero

3 WAINBERG, Jacques. Misunderstanding international news
in Brazil. Brazilian Journalism Research, v. 2., n. 1, p. 67-89,
semester 1, . 2006.
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pequeno de correspondentes e de manter sucursais
em algumas capitais globais, fica evidente que ha um
grau de dependéncia das agéncias internacionais e
emissoras globais estrangeiras.

18. Fontes do conteuddo visual

Frequencia TVG TVC | Percentual
CNN 27 6 21 2,8
BBC 1 0 1 A
Outro 29 14 15 3.1
S/determinagao 21 1 20 2,4

19. Fontes internacionais: agéncias internacionais

Frequencia TVG TVC Percentual
Sim 68 13 55 7,7
Sim, mas néo pode 55 21 34 6,3
determinar
Total 123 14,0

11. A tela sanitizada — A TV brasileira tem esta
féormula: acolhe brigas e conflitos, principalmente in-
terpessoais, e a destruicdo de bens, mas recusa ca-
daveres e vitimas feridas. Mas a maioria das edigcbes
dos noticiarios em ambos os canais veicula uma gran-
de quantidade de temas além de conflitos. No nosso
exame, em 85,8% dos casos relagao alguma foi ve-
rificada entre o conteudo das noticias e um conflito
explicito. Na maioria dos casos onde isso ocorre, nao
era nem social nem politico. Era a crénica de disputas
entre pessoas - quatro no maximo. Eram embates
familiares, situacdes de trabalho, controvérsias entre
membros de um grupo e nao confrontos de massa,
classes ou etnias. Nesses casos, pouca violéncia fisi-
ca e muito pouca morte foi mostrada ou reportada. O
mesmo tipo de comportamento € adotado nos casos
de pessoas feridas. Elas estdo ausentes da tela. Por
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outro lado, danos a propriedade parecem ser mais
aceitaveis e palataveis. Em suma, o Brasil tem uma
tela relativamente limpa e sanitizada.

20. Noticias sobre conflito

TVG TVC %
1. Nao 265 315 85,8
2. Sim, conflito social 11 4 2,2
3. Sim, conflito interpessoal 36 29 9,6
4. Sim, mas néo pode determinar
a natureza do conflito 5 1 2,4

21. NUmero de atores envolvidos no conflito

No. de partidos mencionados TVG TVC %

1 0 1 1,0
2 36 28 66,0
3 9 13 22,7
4 5 3 8,2
5 1 0 1,0
6 1 0 1,0

22. Violéncia nas noticias: TVG e TVC

Frequéncia| Frequéncia| Frequéncia | Percentual:
TVG TVC total em Frequéncia
ambos os total / 820
canais (Total de itens
nos telejornais)
Violéncia verbal contra 15 34 49 59
pessoas € noticiado
Violéncia fisica contra 6 6 12 1,5
pessoas € mostrada
nas noticias
Assassinato € mostrado
no noticiario.
T pessoa 34 41
2 pessoas 5 0,6
5 pessoas 4 0,4
4 pessoas 3 0,3
7 pessoas 3 0,3
8 pessoas 3 0,3
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continuagéo — 22. Violéncia nas noticias: TVG e TVC

Frequéncia |Frequéncia|Frequéncia | Percentual:
TVG TVC total em Frequéncia
ambos os total / 820
canais (Total de itens
nos telejornais)
6 pessoas 2 0,2
3 pessoas 1 0,1
Amorte de pelo menos
uma pessoa € referida
verbalmente no noticiario 34 12
1 pessoa 5 0,6
2 pessoas 4 0,4
5 pessoas 3 0,3
4 pessoas 3 0,3
7 pessoas 3 0,3
8 pessoas 3 0,3
25 pessoas 2 0,2
6 pessoas 2 0,2
18 pessoas 2 0,2
54 pessoas 2 0,2
Média — 2.598
Mediana - 3
Amplitude— 1/200.000
Amorte de pelo menos 3 03
uma pessoa € mostrada
no noticiario (incluindo o
corpo ou partes do corpo
Pelo menos uma pessoa
sendo ferida é noticiada
no telejomal
1 pessoa 1 1,3
2 pessoas 5 0,5
4 pessoas 3 0,3
3 pessoas 2 0,2
9 pessoas 1 0,1
60.000 pessoas 1 0,1
Média — 1851
Mediana- 4

Amplitude- 1/59.999

Comunicacéo & Sociedade, Ano 31, n. 52, p. 205-240, jul./dez. 2009



continuagéo — 22. Violéncia nas noticias: TVG e TVC

Frequéncia| Frequéncia |Frequéncia| Percentual:
TVG TVC total em Frequéncia
ambos os total / 820
canais | (Total de itens
nos telejornais)
Pelo menos uma pessoa
ferida € mostrada
1 pessoa 9 8 17 1,2
2 pessoas 2 0 2 0,2
Prejuizo fisico a 13 8 21 2,5
propriedade é reportado
verbalmente
Prejuizo fisico a 17 15 32 3,9
propriedade é mostrado
visualmente
Consequéncias da 4 7 11 1,3
violéncia s&o reportadas
verbalmente
Consequéncias da 0 6 6 0,7

violéncia sdo mostradas
visualmente

23. Had um chamado a resolugdo do conflito

na noticia?¢

TVG | TVC %
Nao ha chamado para a resolugéo 20 23 4,9
Pelo menos um oponente chama por resolugao 14 8 2,5
Pelo menos um oponente e arbitro pedem resolugcao 1 4 0,6
Dois oponentes ou mais pedem resolugao 6 3 1,0
Somente o mediador pede resolucéo 3 5 0,9
Dois ou mais oponentes e arbitro ou mediador
pedem resolugéo 6 4 1.1
Total 11,0
Nao ha conflito 89,0
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24. Ha referéncia a negociagées na noticia?

Percentual TVG | TVC
3,9 Nao ha referéncia a negociagdes 17 17
0,1 Referéncia a negociacdes somente no passado | 1 0
1,5 Referéncia indicando que ndo ha negociagbes 9 4
3,2 Tentativas para comecar negociacoes 17 1
2,0 Negociagdes em andamento 6 12

25. H4 referéncia no tépico a rejeicGo a nego-
ciagées, compromisso ou resolu¢do?

Quem rejeita? TVG TVC Percentual
Ninguém 20 21 5,0
Um ator 9 7 1,8
Dois ou mais atores 7 6 1,4

12. O melhor e o pior — Os dados coletados
neste estudo mostram que é mais facil para o noticia-
rio referir-se ao passado do que ao futuro. O passado
€ conhecido, o futuro uma possibilidade. O passado
¢é fato, o futuro, uma opinido, um sonho, uma visao.
Esta preferéncia explica também porque o jornalismo
e a histéria andam de maos dadas. Quanto mais dis-
tante os fatos estao no futuro, pior. O dialogo bastante
comum entre o presente e o passado é de fato uma
conversacao da geragao viva com a morta. Através
da memoria, os antepassados tentam controlar a vida
dos vivos. Ndo somente historiadores e arquedlogos,
mas também tedlogos vivem suas vidas tratando de
inspirar o presente com o passado. No entanto, muito
frequentemente, criaturas vivas precisam pér de re-
pouso suas tradicdes para renascerem. Neste caso
de rebelido, o morto finalmente morre. Essa tensao
entre esséncias imaginadas e a inovagao € algo que
poe frente a frente aqueles que querem seguir cami-
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nhos conhecidos em suas jornadas e 0os que desejam
tentar trilhas pouco ou nunca percorridas. Em nossa
amostra, fica claro que o jornalismo nao prefere ne-
nhuma das duas opgdes. Nem o passado remoto nem
o futuro imaginado. No entanto, para o jornalismo €&
mais facil tratar do passado do que do futuro. E mais
facil referir-se a known knows, a mundos bem conhe-
cidos. O contrario ocorre quando se trata do futuro.
Visdes sobre os dias que virdo sdo o campo preferi-
do dos idedlogos. Ja o jornalismo prefere mesmo é
viver o presente que ndo prescreve comportamentos
e evita alucinacdes sobre novas ordens e mundos
desconhecidos, os unknown unknowns.

26. Perspectiva do tempo

KOWN KNOWS «— REFERENCIAAO PASSADO

Categorias Frequéncia | TVG | TVC |Percentual
Hoje 291 129 | 162 33

Dia anterior 31 19 12 3,5
Semana anterior ou varios dias atras 56 36 20 6,4
Més anterior 41 26 15 4,7
Ano anterior 85 47 38 9,6
Referéncia a mais de um ano atras 168 73 95 19,1
Referéncia ndo especifica ao passado 119 66 53 13,5
N&o é possivel determinar o periodo 7 2 5 0,8

de tempo

REFERENCIAAO FUTURO — UNKNOWN UNKNOWNS

Categorias Frequéncia | TVG | TVC Percentual
Sem referéncia ao dia de hoje 516 231 285 58,6
Dia seguinte 35 22 13 4,0
Préximos dias ou semana 52 36 16 59
Proximo més 56 39 17 6,4
Préximo ano 8 4 4 0,9
Referéncia a mais de um ano no futuro 19 10 9 2,2
Referéncia ndo especifica ao futuro 103 52 51 2,2
N&o é possivel determinar o periodo

de tempo 8 4 4 0,9
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13. Uma histdéria machista — Em boa medida,
€ possivel comparar narrativas jornalisticas sobre a
vida real com a ficgdo. Ambas demandam persona-
gens e acao. O noticiario é de fato o show da vida.
Esta préxima tabela mostra uma lista de evidéncias
a respeito destes atores e performances. A primei-
ra delas revela os 11 primeiros atores principais. E
possivel verificar que a tela brasileira € um univer-
so bastante masculino. Homens sdo pelo menos a
metade de todos os principais personagens. A vasta
maioria deles é brasileira, falando em cada noticia por
pelo menos 34,47 segundos em portugués. Aparecem
também alguns poucos americanos falando em inglés
e outros falando outros idiomas. Este show da vida
real funciona da mesma forma que o ficcional, com
individuos que representam os herdis e os bandidos.
Os que atuam no governo federal ocupam os papéis
principais. (11,3%). De acordo com o roteiro, nesta
histéria da vida real em horario nobre, o papel pre-
visto para esses personagens é fazer e impor a lei.
Eles sé&o os bons rapazes. E ndo por acaso, os maus
vém em segundo lugar (criminosos e suas vitimas,
11,3%). Este contraste entre ordem e desordem pro-
duz tensdo e drama. Depois, visitantes estrangeiros,
chegando as vezes com pompa, oferecem alguma
fascinagédo ao publico (8,5%). De tempos em tem-
pos, as pessoas comuns (vox populi) ocupam papéis
principais também (4,2%). Elas falam e reclamam e
choram. Finalmente, celebridades (3,7%) e intérpretes
da realidade (membros da academia — 1,7%) desem-
penham seus papéis de comentaristas desta nova
e pos-moderna “telenovela” da vida real brasileira.
Papéis secundarios e terciarios seguem de perto as
mesmas tendéncias: sdo um pouco mais machistas
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que 0s papéis principais e um pouco mais individu-
ais. Estes atores sdo majoritariamente brasileiros,
falando 12,4 segundos em portugués seguido de um
pequeno numero de americanos, alguns colombianos
e um numero diverso de alguns outros estrangeiros
(entre eles franceses, venezuelanos e argentinos).
Os papéis secundarios e terciarios sao destinados
outras vezes aos mocinhos (neste caso, chefes de
estado estrangeiros) e aos bandidos (prisioneiros
e suspeitos). Papéis terciarios permanecem sendo
performances machistas. A voz do povo (vox populi)
ocupa o terceiro lugar em papéis secundarios caindo
para a terceira posicdo em papéis terciarios. Entre
eles estdo, ativistas de ONG, lideres sindicais, estu-
dantes. No papel terciario, atletas e treinadores vém
em segundo e terceiro lugares, nunca em primeiro.
Parece existir aqui uma regra: noticias “hard” em pri-
meiro lugar, “entretenimento” em segundo, ideais para
o happy end dos telejornais. A duragao das noticias
parece seguir a mesma regra.

27. Sumdrio: atores, lingua e paises — TVG e
TVC. Brasil

Ator Principal | Ator Secundario Ator Terciario
Homens 52,5% 54,8% 49,6%
Mulheres 19,5% 18,4% 24,12%
Ambos 18,5% 26,8% 26,22%
Individual 70,6% 72,2% 71,7%
Grupos 29,4% 27,8% 28,3%
Fala: média 34,47 segundos| 12,4 segundos |10, 2 segundos
Fala: mediana 13 segundos 10 segundos 10 segundos
Governo nacional* 11,3% 9,4% 2,7%
Chefe de Estado 8,5% 12,4% 3,4%

estrangeiro

*

Governo Nacional (Ministro, Chefe de Estado, Membro do

parlamento, Governador de estado, Dirigente de agéncia re-
guladora, Politico nacional, Partido politico)
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continuagdo - 27. Sumdario: atores, lingua e pai-
ses — TVG e TVC. Brasil

Ator Principal | Ator Secundario Ator Terciario
Prisioneiro 7.2% 7,9% 2,2%
Vox populi 4,2% 7,9% 1,7%
Vitima 4.1% 5,3% 2,4%
Atletas estrangeiros 2,7% - -
Académicos 1,7% 2,5% -
Artistas 1,0 - 0,8
Trabalhador da saude - 2,5% 0,9%
Alletas, treinadores e juizes - 2,3% 0,9%
Lider do terrorismo - 1,8% -
Parente préximo da vitima - 1,8% -
Trabalhador/sindicalista - - 0,8
ONG - - 0,7%
Estudante - - 0,7%
Pais dos atores:
Brasil 73,4% 74,6% 24,7%
USA 7,5% 5,8% 2,4%
Colémbia 2,0% - -
Timor Leste 1,1% 2,0% 0,5%
Venezuela 0,9% 2,3% 0,6%
Franga 0,8% 2,3% 0,3%
Espanha 0,7% 0,8% -
Australia 0,6% - 0,2%
Italia 0,6% 1,3% 0,2%
Equador 0,5% 2,0% 0,3%
Argentina 0,5% - 0,6%
Afeganistao 0,3% - -
Portugal 0,3% - -
Russia 0,3% 0,8% -
Siria 0,3% - -
Inglaterra 0,3% - 0,3%
Colémbia - 3,3% 1,1%
Israel - - 0,2%
Lingua de transmiss&o:
Portugués 89,3%
Em outra lingua e legenda 0,7%
Em outra lingua com 5,3%%
dublagem
Em outra lingua sem 4,7%

tradugao
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Conclusoes

28. Sumdrio do Conteddo Noticioso: TVG e TVC

Frequéncia | Ranking por | % Descrigao
TVG e TVC | frequéncia Total
TVGeTVC| TVGeTVC
52 1 57 Tens&o internacional e desacordos
46 2 5,2 Terrorismo internacional
39 3 4,4 Abuso do poder politico
36 4 4,0 Aniversario de eventos
35 5 3,9 Atividades do executivo
30 6 34 Epidemia da saude
27 7 3,0 Atividades de politicos individuais
26 8 2,9 Estado da economia
24 9 2,7 Visitas diplomaticas
24 9 2,7 Decisbes judiciais
22 10 2,4 Roubo
21 11 2,3 Atividades de partidos politicos
19 12 2,1 Crime do colarinho branco
19 12 2,1 indices econdmicos
19 12 2,1 Tarifas
18 13 2,0 Homicidio
18 13 2,0 Campeonatos
17 14 1,9 Agricultura
17 14 1,9 Estatisticas demograficas
16 15 1,7 Declaragbes e atividades
de politicos
16 15 1,7 Ordem interna: outro
16 15 1,7 Internet
16 15 1,7 Invencdes
16 15 1,7 Acidentes de carro
15 15 1,7 Comisséo de inquérito
15 15 1,7 Alimentacado
14 16 1,5 Medidas legais e politicas
14 16 1,5 Comércio internacional
14 16 1,5 Novas tecnologias de saude
e pratica médica
13 17 1,3 Condigdes de pobreza
12 18 1,3 Relacgbes interpartidarias
12 18 1,3 Negociagdes diplomaticas
e acordos
12 18 1,3 Orgamento
12 18 1,3 Questdes econdmicas legais
11 19 1,2 Corrupcéo (nédo politica)
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continuagéo — 28. Sumario do Conteudo Noticioso:
TVG e TVC

Frequéncia | Ranking por | % Descrigao
TVG e TVC |frequéncia Total
TVGeTVC |TVGeTVC

11 19 1,2 Transporte e infraestrutura

11 19 1,2 Comportamento na diregdo
de carros

10 20 1,1 Transporte relacionado a
construcao

10 09 1,1 Estado do sistema de saude

10 09 1,1 Condigdes do servigo social

10 20 1,1 Comércio internacional

10 20 1,1 Drogadicao

19 12 21 Atletas individuais, treinadores
e times

27 7 3.0 Investigagdo de crimes

12 18 1.3 Mercado de acdes

25 9 2,9 Ameacas ao ambiente

10 20 1.1 Previsdo do tempo
Pessoas comuns

10 09 11 Tecnologia

De acordo com essas informagdes colhidas em
811 noticias parece que “sobrevivéncia” é o principal
tema destes noticiarios, com ocorréncias nacionais
(82,5% de todos os itens) e internacionais (17,5%).
Essa agenda noticiosa esta cheia de alertas ao pu-
blico. Quanto mais as ocorréncias desafiam o status
quo maior cobertura merecem. Noticias sobre proble-
mas do Estado (principalmente a ma administracao
e a crise) vém em segundo lugar, e somente entao,
os problemas sociais aparecem. Eventos internacio-
nais estdo em quarto lugar. Como nés podemos ver
na tabela abaixo, mas noticias em questdes locais
vém em primeiro lugar, mas noticias (as vezes pés-
simas noticias) de terras distantes estdo em segundo
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e apenas entdo o escapismo (reunides populares e
esportes) € oferecido as massas.

29. TVG e TVC: A agenda de noticias - sumd-
rio. Brasil

Categoria das Percentual Tempo
noticias da frequéncia | de
total transmisséo
Nacional: 82,5% A. Delinquéncia 22,5% 4h 48min
B. Aparato de Estado | 15% 4h 7min
C. Problemas sociais | 14,2% 3h 5min
E. Soft news e 14,1% 4h 16min
escapismo
F. Informacao geral 13,3% 3h 37min
Internacional: 17.5% D. Eventos 15,1% 3h 1min
internacionais e
ocorréncias
Outro 5,8%

* Tempo médio de uma histéria: TVG - 117 segundos/ TVC - 82
segundos.

Os noticiarios de TV, juntamente com as tele-
novelas, sdo os principais contadores de historias
no Brasil. O impacto dos conteudos jornalisticos na
vida politica e social do pais € imenso, e por essa
razao, muitos autores nacionais e internacionais tém
ressaltado esse efeito. Em grande medida, as no-
ticias destes noticiarios, em especial as do Jornal
Nacional, constituem a agenda politica do Brasil. Os
Estados Unidos é o Outro. Noticias sobre americanos
sao transmitidas em quantidade e variedade na tela
brasileira. Em muitas instancias, qualquer coisa que
€ brasileira nas noticias é comparada a um similar
que é americano. Finalmente, é possivel dizer que os
telejornais brasileiros analisados possuem uma tela
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limpa, sem corpos ou pessoas feridas. E um progra-
ma de TV masculino e um show com atores individu-
ais. E orientado pelo presente com menos conflitos
violentos sobre problemas sociais ou politicos do que
0 esperado.
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