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RESUMEN

El presente trabajo aborda los aspectos tedricos
y conceptuales que van dirigidos a buscar
estrategias que promuevan la lectura en ninos y
Jjovenes, mediante la utilizacién de los medios de
comunicacion masiva. Se habla sobre el caracter
multidisciplinar de la lectura y su promocion, la
teoria y métodos de trabajo con los lectores en dicha
promocion, asi como la clasificacion de los mismos.
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ABSTRACT

This paper addresses the conceptual and theoretical
aspects aimed at finding strategies that may
encourage children and youth to read, by using the
mass media. It deals with the multidisciplinary nature
of reading and its encouragement, the working theory
and methods with readers in such encouragement,
as well as their classification.

Keywords: conceptual theoretical aspects,
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Introduccioén

n nuestro pais y en el mundo, la promocion

y la practica de la lectura se han servido

intensamente de las herramientas de la
comunicacion y de los muchos adelantos tecnologicos
que se han producido en torno a ella.

No podria hablarse de una sociedad de la informacion
sin darle a la lectura el papel que merece, como via
para la adquisicion de conocimientos, el estimulo a
la reflexion y el desarrollo de la capacidad de
interpretacion del entorno y de la historia.

Se ha considerado con frecuencia que el futuro del
libro y la lectura peligran frente al avance de algunos
medios de comunicacion como el cine, la radio y la
television y otras formas de entretenimiento popular
como los videojuegos. Sin embargo, esto nos llevaria
a pensar que quizas sea necesario, a la vez que
reconocer el papel creciente de la comunicacion

social en esta época, evitar las visiones que la
sobredimensionan, le atribuyen poderes infinitos y
generan actitudes de pasividad frente a sus
aparentemente inevitables efectos.

Al respecto, merecen particular atencion los publicos
infantiles, por su habitualmente larga exposicion y
permeabilidad frente a los medios de comunicacion
y a otros productos de las industrias culturales
modernas. Se debe analizar como pueden articularse
en este consumo las necesidades informacionales y
revertirlas en valores educativos, éticos, afectivos,
etc.

La promocion de la lectura en todos los contextos, y
no solamente en el terreno bibliotecario, es una
necesidad que se impone. La television es un medio
que puede contribuir en ello ¢ influir en las primeras
edades de la vida.
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Aproximacion a la lectura

La lectura acompafa a los seres humanos desde
tiempos inmemoriales, propiciandole la comunicacion,
el disfrute estético de la lengua y la escritura, asi
como el conocimiento de la historia, la adquisicion
de valores y el desarrollo social.

Su estudio, desde diversas ramas del conocimiento,
harevelado la importancia de su practica y promocion;
en algunos se ha profundizado en aspectos
relacionados con el aprendizaje de la lectura desde
las primeras edades. Segun el autor Manguel[1],
existen tres fases para el aprendizaje de la lectura: la
logografica, que se relaciona con el aspecto visual,
donde el nifio aprende de memoria simbolos e imagenes,
o0 sea, que realmente no lee y se le denomina lectura
adivinanza; luego ocurre la fase alfabética donde se
comienza a utilizar la mediacion fonologica y es
necesario conocer el codigo alfabeto; por tltimo la
fase ortografica, donde las palabras se analizan en
unidades ortograficas.

Otro enfoque es aportado por Rico [2] mediante cuatro
formas: Skimming, para lograr una lectura rapida;
Scanning, para buscar informacién precisa en un
texto; intensive reading, lectura detallada y extensive
reading, lectura textual abierta. Este autor expone
ademas, algunas estrategias de lectura que permiten
afrontar este proceso de una manera coordinada
mediante el empleo de pausas, repeticion, auto-
correccion, el subrayado, la interaccion lector — texto
y el uso de fuentes de informacion e informacion previa
para una buena interpretacion.

Todos estos aportes permiten tener una idea inicial
sobre el significado del término lectura, que como puede
analizarse significa extraer de los textos la informacion
precisa para su adecuada comprension, partiendo
de los propositos y necesidades interpretativas que
tenga el lector.

Para profundizar, se hace necesario exponer entre las
numerosas definiciones la realizada por Solé [3], que
desde una perspectiva interactiva, sostiene que se
trata del «proceso mediante el cual se comprende el
lenguaje escrito. En esta comprension intervienen tanto
el texto, su forma y su contenido; como el lector, sus
expectativas y sus conocimientos previos.»

Waples [4] observa, sin embargo, el fendmeno de la
lectura condicionado por las relaciones sociales
cuando expresa: «La lectura es un proceso social que
pone al lector en relacion con su entorno y condiciona
tal relaciony.

Entonces puede afirmarse que la lectura es un
proceso que conlleva descifrar y comprender,
entendiendo tanto el procesamiento de los textos
en toda su magnitud (descodificacion de simbolos,
interpretacion), como las experiencias y vivencias
del lector, relacionandose en este caso aspectos
psicoldgicos, lingiiisticos y sociales.

La actual sociedad de la informacion y el vertiginoso
avance de las tecnologias que posibilitan el uso de
esta, han generando lo que se conoce como una nueva
alfabetizacion, renovando la atencién y el interés
por el habito de lectura en cualquier ambito, sobre
todo si se trata de una lectura activa y dinamica, y
no so6lo de una simple decodificacion de simbolos.
Sobre este tema el autor Degani [5] plantea: «ni s6lo
es valida la lectura tradicional, ni es la panacea el
hipertexto y la lectura por Internet o CD-ROM», es
decir, que es necesario buscar un equilibrio entre estos
elementos, ya que todos pueden complementarse y
ser utiles en la busqueda del conocimiento.

Enla importante correlacion de lectura y tecnologias
de informacion, Coll [6] declara que es necesario
«expandir nuestro concepto de alfabetismo, con la
ampliacion de este término a capacidades relativas
a la adquisicion de conocimientos y competencias
necesarias para utilizar las tecnologias de la informacion
y la comunicacion.

La infinidad de opciones de informacion con que
cuentan los lectores de estos tiempos tiene entre sus
inconvenientes las desigualdades en cuanto a
acceso (determinadas por razones de diversa indole:
(econdmicas, sociales y politicas); los excesos
cuantitativos, no siempre acompaiiados de calidad,
lo que exige una preparacion para saber buscar,
procesar y utilizar el texto deseado en un acto de lectura
verdaderamente productivo, lo que representa un
desafio, aunque puede asegurarse que este siempre
es bien recompensado por lo beneficios y el placer
que pueden proporcionar los textos.

Para hacer mas asequible la busqueda de los lectores,
muchos autores han indagado en métodos y técnicas
que satisfagan sus intereses, ya sea por
entretenimiento o por necesidades informativas. Para
entidades educativas y bibliotecas esto ha sido un
verdadero reto, aunque es importante sefialar que
esta labor merece atencion de otras instituciones
sociales que deben actuar para ello de manera
organizada y sistematica.

Asi lo reafirma Manguel, con el criterio de que «la
lectura constituye un objetivo tanto de la escuela
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como de la familia y de la sociedad toda. Inmersa en
la sociedad y en la cultura que suele denominarse
posmoderna, enfrenta una serie de problemas que
es necesario conocer para, con ese fundamento, concebir
esas respuestas realistas que se suelen demandar.»

El acercamiento a la lectura ha de comenzar desde
los primeros afios, considerados los mas efectivos
para ensefiar a decodificar, a descifrar simbolos
(letras, signos, imagenes, etc.). Se cultivauna buena
y fluida pronunciacion; se inicia la preparacion para
llegar a la interpretacion y el analisis critico de lo
leido. Cabo[7] considera que «se debe aprender a
leer en primaria, o no se aprendera nunca el amor
por los libros se contagia en la escuelay.

Los beneficios de la lectura son significativos:
incorporacion de conocimientos, ampliacion del
vocabulario, perfeccionamiento de la ortografia, avance
de las capacidades verbales, desarrollo de la memoria,
la comprension, la creatividad y la imaginacion,
adquisicion de informacidn, crecimiento personal,
desarrollo del espiritu critico y disfrute. A propdsito
de estos beneficios, pero con una vision mas global,
autores como Vargas[8] plantean: «la lectura, recurso
milenario, proceso que ha sido y serd una de las piedras
angulares del desarrollo humanistico, de los avances
cientificos técnicos, en fin, del crecimiento humano, es
ingrediente de primer orden en la evolucion social.»

El caracter multidisciplinar de
la lectura

La complejidad de los procesos ligados a la lectura
exige que su estudio sea inevitablemente multidisciplinar.
Diversas ciencias como: la psicologia, la sociologia,
la lingtiistica, la comunicaciony la bibliotecologia,
participan de dichos estudios.

La psicologia ha aportado informacion, no solo referida
a la esfera cognitiva, sino también a la afectiva, la
volitiva y la social. En este sentido resulta central
atender a las profundas relaciones entre pensamiento
y lenguaje, tanto en los aspectos organicos (en lo que
a funcionamiento cerebral se refiere) como en el resto
de los elementos que los complementan y que van
desde el primer acercamiento al texto hasta los mas
diversos grados de comprension.

Goodman integra lo antepuesto exponiendo que
«hablar, escribir, escuchar y leer son procesos

" Entre los que se encuentran Poulain, Peroni'y Lahire.

psicolingiiisticos de indole tanto personales como
socialesy.

Los factores individuales, grupales y colectivos, junto
al entorno, dan lugar a multiples interpretaciones de
los textos por parte de los lectores y merecen atencion
de estudiosos de diferentes ramas de las ciencias
sociales. Una de estas es la sociologia, que en Europa,
especificamente en Francia, ha desarrollado en las
ultimas décadas una rama de pensamiento denominada
sociologia de la lectura, encabezada por autores”
notables que han profundizado en el tema.

La lectura, para producirse, depende del aprendizaje
del codigo alfabético, es decir, la identificacion de
letras y palabras, que cuanto mas rapido sea, mayor
sera el tiempo para interpretaciones semanticas. A
nivel lingiistico los estudios han sido bien relevantes,
y algunas lineas de investigacion abordan las formas
de ensefianza de la lectura para el desarrollo de
habilidades lingiiisticas.

Las investigaciones en esta area han sido muy
proliferas, sobre todo para el inicio de la lectura en
edades tempranas y han afirmado que el primer paso
hacia la lectura es oir los libros y la lectura; esto
pone en accion funciones cognitivas, lingiiisticas
y afectivas. Barboza [9] plantea que «la escucha de
libros permite aclarar un conjunto muy diverso de
relaciones entre el lenguaje escrito y el oral: el sentido
de la lectura, los limites entre las palabras, la relacion
entre la longitud de las palabras orales y las escritas,
la recursividad de las letras y de los sonidos, las
correspondencias letras-sonidos, los signos de
puntuacion, etc.»

La lectura también ha sido objeto de estudio de la
comunicacion, observando esta como un acto de
comunicacion en laque se encuentran involucrados
tanto el emisor, el canal, el receptor, el mensaje y el
ruido[9]. Desde otro punto de vista ha estudiado,
entre las disimiles ofertas comunicativas de las que
disponen los seres, como privilegiar la lectura.

Reflexionado en todo lo anterior puede decirse que
la promocion de la lectura constituye entonces un
verdadero reto y requiere de profundos conocimientos
por parte de quien la realiza. Pero es la bibliotecologia
un terreno particularmente fértil, donde la lectura y
su fomento han encontrado grandes expectativas. Si
bien este tema es estudiado y polemizado desde las
mas variadas instituciones culturales y educativas,
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son esencialmente las bibliotecas las que tienen el
objetivo primordial de cultivar a los seres humanos
a través del placer de leer. Los avances mayores en
este sentido han sido de las bibliotecas publicas que
poseen adecuadas metodologia y técnicas de medicion.
A proposito de ello, Fowler[10] expone: «parece ser
que la institucion que mas avanzd en cuanto a
metodologia de medicion de habitos de lectura fue
la biblioteca publica, en lo esencial mediante una
clasificacion que ubica a los lectores segun sus
preferencias tematicas y que se repite encuesta tras
encuesta».

La revolucion tecnoldgica ha contribuido a la
generacion de grandes cimulos de informacion, por
lo que se hace imprescindible la alfabetizacion
informacional por parte de los seres humanos que
precisan de esta. La habilidad de encontrar la
informacion concreta en dependencia de las distintas
necesidades y ensefiar como convertir la misma en
conocimiento, es una labor de primer orden del
profesional de la informacion.

La promocion de la lectura

La practica de promocion de lectura tiene multiples
entendimientos, pero sin duda alguna, es una actividad
social que persigue transformar o modelar la percepcion
de las personas con relacion a los textos, exaltando
la funcién y beneficios de la lectura en el desarrollo
personal y sociocultural. Para Varela[11] «la promocién
de la lectura implica todas aquellas actividades que
propician, ayudan, impulsan y motivan un
comportamiento lector favorable, o en algunos casos,
mas intenso del que se acostumbrabay.

Con un punto de vista abarcador, en el que se incluye
anifios, adolescentes y adultos, Geneviéve[ 12] plantea
que: «la promocion de la lectura consiste en
familiarizar e introducir los textos, transmitiendo
curiosidad, pasion y propiciar el hallazgo de estos».

Segtin Nufiez[13] promocion de la lectura es «...la
actividad encaminada a la formacién de habitos de
lectura adecuados, la cual se logra con la orientacion
planificada a una poblacion de lectores (en activo y
potenciales) sobre qué leer, cuanto leer y como leer.»
Un autor imprescindible en nuestro contexto para
estudiar este tema es Fowler, por su interesante
sistematizacion de la bibliografia sobre el tema y el
aporte de su propia experiencia profesional. Con una
vision integradora, concibe la promocion de lectura
como sistema de acciones, como proyecto pedagogico
- que responde, por tanto, a un disefio previo- en

cuya direccion es central la figura del promotor. Estas
acciones, segun el autor, deben ser disefiadas bajo
objetivos bien trazados, puntuales o desarrollados en
ciclos cortos o medianos y continuamente revisados.

Entre diversas definiciones propuestas por Fowler
establece la de promocion y promotor, entendidas
como un sistema de gran influencia sobre los
individuos y relacionadas entre si.

- Promocion: se trata, en su opinion, de la busqueda
de una perfecta correspondencia entre la cadena:
lector-libro-lectura y con un proposito esencialmente
modelador.

- Promotor: sujeto que ejecuta la accion de promocion.
Puesto que estd ubicado entre el lector y el libro puede
ejercer como redundancia o como ruido.

La actividad de promocidn debe estar previamente
planificada, tener bien estructurada metas y objetivos,
asi como la facilidad de actualizacion y reformacion
durante su implementacion.

Fowler, define la existencia de tres aspectos
fundamentales para la promocion de la lectura:

1. Como acto de comunicacidén «boca a bocay,
cuando se presenta una situacion dialdgica con un
unico usuario al cual se le recomienda un
determinado libro.

2. Como trabajo con grupos, cuando se realizan
acciones de promocion en lugares fijos para un
conjunto de personas igualmente fijo. En este caso,
el modelo clasico es el de los circulos de interés.

3. Como acto de promocion concebido a escala macro,
mediante el uso de los medios de difusion masiva:
programas radiales, propaganda televisiva, publicacion
de articulos que recomienden la lectura, etcétera.

Resulta relevante para los objetivos de esta
investigacion destacar el ultimo de estos por la
asociacion que efectaa el autor entre promocion de
la lectura y medios de difusion masiva.

El mismo autor argumenta acerca del trabajo del
promotor, que debe apoyarse en los diferentes resortes
de la comunicacion, y afirma que comprender en
esta dimension la promocion de la lectura, permite
dotar cada vez mas al trabajo cotidiano de
responsabilidad y cientificidad.

Todo lo anterior apunta a la necesidad de analizar y
desarrollar el trabajo de promocion de la lectura
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inmerso en la sociedad, tomando en cuenta los patrones
culturales, las caracteristicas de colectividades y los
contextos diversos, valiéndose de los conocimientos,
técnicas y recursos derivados de multiples ramas de
las ciencias.

Tareas tan importantes como la captacion de usuarios
y la orientacion lectora, tienen que ver con la creacion
de intereses, habilidades y costumbres, que s6lo
pueden alcanzarse mediante el disefio y la realizacion
de acciones que se adapten a las necesidades y
preferencias de los lectores.

La efectividad del trabajo de promocion exige no
s6lo busqueda informativa, actualizacion y superacion
permanente de los profesionales, sino también
sostenimiento a partir de actores sociales ¢ instituciones
comprometidas que precisan de creatividad y flexibilidad
para encontrar las mejores alternativas en el proceso
de acercamiento de los seres humanos a la lectura.

En el ambito de las bibliotecas, la promocién de la
lectura comprende una serie de actividades en las
que el promotor se destaca, fundamentalmente, en
su trabajo con las personas, ya sea a nivel grupal o
individual, haciendo uso de variados medios
informativos.

La teoria del trabajo con los
lectores en la promocion de la
lectura

La teoria del trabajo con los lectores, un pilar
fundamental para el trabajo del promotor, examina
segun Rivero [14], «el empleo de los fondos de las
bibliotecas y la organizacion de la lectura». Estas
dos vertientes, a su vez, incluyen el estudio de la
lectura, los lectores, los principios y métodos de
propaganda del libro, la orientacion, la actividad
informativa de las bibliotecas y el sistema de prestacion
de servicios a los lectores.

Este mismo autor expone que desde el punto de vista
bibliotecario existen cuatro formas en el trabajo de
promocion de la lectura:

- Captacion de personas que no leen habitualmente,
para formar en ellos el habito de la lectura.

- Captacion de lectores habituales que no utilizan la
biblioteca, para conocer como leen e incidir en su
actividad de lectura.

- Trabajo con los lectores habituales que utilizan la
biblioteca, para guiar su actividad de lectura.

- Trabajo con los asistentes a las bibliotecas, que no
leen habitualmente, para convertirlos en lectores.

Y propone elementos fundamentales, métodos y
formas a tener en cuenta para la organizacion del
trabajo con los lectores en las bibliotecas:

La orientacion directa

Ocurre en vivo, en contacto directo con los lectores,
ya sea de manera individual o en grupos. Tiene como
objetivo principal incidir en el contenido y caracter de
la lectura, en la seleccion y comprension de las obras
leidas, asi como en su valoracion por parte de los lectores.

La actividad informativa

Se desarrolla mediante el trabajo indirecto con los
lectores, sin intercambio personal con ellos, y se
materializa en publicaciones secundarias, exposiciones
y otros elementos de divulgacion. Tiene como objetivo
fundamental incidir en el contenido de la lectura,
suministrando a los lectores noticias sobre los
documentos que integran los fondos de esas
instituciones o que ingresan en ellos.

En dos ejes fundamentales pueden insertarse los
métodos de trabajo con los lectores: orales y no
orales. Los métodos orales, concebidos para grupos
de lectores con niveles de desarrollo afines y se
clasifican en:

Método critico - analitico
Objetivo general: incidir en el caracter de la lectura.

Objetivos particulares: lograr que los lectores analicen
criticamente lo leido.

Formas:

1. Libro-Debate: su componente esencial es el
razonamiento de los lectores, la formacidén de un
pensamiento critico. Debe propiciarse de manera grata
y sin formalismos, con la preparacion previa del
especialista a cargo de la actividad y de los lectores. La
seleccion de la obra a debatir es de vital importancia
y, por supuesto, necesita de un trabajo de divulgacion y
préstamo de libros.

2. Libro-Pelicula-Debate: muy similar al libro - debate,
debe contar con una organizacion precedente por parte
del especialista. Consiste en debatir peliculas y libros,
por lo que debe proporcionarse informacion sobre
el libro y la pelicula seleccionados: criticas, ficha
técnica, etc. La proyeccion del filme esta incluida,
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logicamente. La actividad puede estar guiada por
un critico u otro especialista del tema. En ella puede
combinarse el debate del libro y el de la adaptacion
cinematografica, de darse el caso.

3. Actividades demostrativas: combinan comentarios
de libros con la demostracion practica de aspectos
de su contenido. No exige necesariamente un
conocimiento previo del texto.

4. Actividades patridticas y de solidaridad: se organiza
para presentar figuras relevantes del pais y el mundo,
sus obras y su pensamiento.

Método recomendativo
Objetivo general: incidir en el contenido de la lectura.

Objetivos particulares: lograr el interés del lector
por las obras recomendadas y que incorpore los
contenidos de la lectura en su quehacer diario.

Formas:

1. Demostracion practica: las actividades demostrativas
se basan en combinar los contenidos de los textos
con ejemplos reales que muestren la aplicacion
practica de lo que se lee.

2. Comentario de libros: confeccionados de manera tal
que estimulen a los oyentes a leer las obras
sugeridas, a partir de su importancia. Debe incluir
un pequefio resumen de cada obray puede apoyarse
en la lectura de algunos fragmentos que despierten
el interés del lector.

3. Revistas orales: ofrecen informacion sobre las
nuevas adquisiciones o pueden incluir obras ya
existentes en las bibliotecas que, por su contenido
y calidad, sean dignas de ser promovidas. Se
confeccionan similares a las impresas, con secciones
fijas destinadas a temas diversos e incluyendo en
cada seccion comentarios de libros. La duracion de
una revista no debe exceder la hora (aproximadamente
cuarenta y cinco minutos). Pueden incluirse medios de
apoyo visual, musical, entre otros y las diferentes
secciones pueden estar a cargo de varios especialistas
o bibliotecarios.

4. Tertulias de lectores y conversatorios: el papel
principal es de los lectores, que pueden expresar sus
opiniones sobre lo leido e incitar a que otros lean las
obras comentadas. Debe cuidarse la eleccion de los
temas y libros, asi como de los invitados, tomando en
cuenta su capacidad para interesar a los demas, pero
manteniéndola siempre como una actividad abierta
a todo tipo de lectores.

Método positivo - ilustrativo

Mediante este método los lectores conocen las obras
y los autores que se presentan, a partir del planteamiento
de sus valores positivos. En caso de existir otros
negativos, se trata de contrastarlos y debatirlos.

Objetivo general: incidir en el caracter y contenido
de la lectura.

Objetivos particulares: posibilitar que el lector
establezca relaciones entre el contenido de lo leido
y las nuevas ideas sugeridas o que puedan aparecer,
ofrecer valoraciones que influyan en la lectura de
las obras que se presentan.

Formas:

1. Charlas sobre libros: pueden ser referidas a una o
varias obras, asi como a los autores. Deben ser bien
planificadas para motivar a los lectores y estimular
el préstamo de libros.

2. Lecturas comentadas, narraciones, dramatizaciones,
entre otras formas: para lectores con poco desarrollo
en su formacion escolar y cultural. Parten del contenido
total o parcial de determinada obra, para provocar el
interés por ella. A través del estimulo de la expresion
oral y el empleo de medios audiovisuales, pretende
desarrollar la imaginacion y la capacidad creadora
de los lectores.

3. Encuentros con escritores: organizados con la
participacion de autores que comentan una o varias
de sus obras, haciendo énfasis en los contenidos mas
interesantes, aportando sus vivencias y problemas
creativos, para despertar el interés de sus oyentes.

En los métodos critico-analitico y recomendativo se
encuentran las actividades demostrativas y actividades
practicas respectivamente, ambas con prop6sitos y
contenidos similares.

Todos estos métodos desarrollados en el ambito
bibliotecario, pueden complementarse con las enormes
posibilidades de los medios informativos y de
comunicacion. Convenientemente utilizados, pueden
contribuir a la eficacia de la promocion de la lectura.

Algunas bibliotecas suelen clasificarlos seglin su
alcance en:
- Medios masivos: revistas periodicos, radio y television

- Medios directos: marcadores, impresos, catalogos,
postales y plegables.

- Medios indirectos: altoparlantes, vallas, afiches, etc.
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- Medios propios: especificos de la actividad de
promocion, por ejemplo; libro de la semana, lecturas
ilustradas, revista oral, conferencias y exposiciones.

Promocion de lectura para los
publicos infantiles

Dentro del universo de personas con las que se podria
trabajar la promocion de la lectura, resultan de particular
interés los publicos infantiles, no sélo por sus
capacidades de crecimiento intelectual y espiritual,
sino también por lo que significa formarlos para el
futuro en términos de cultura.

Partiendo de los resultados que han aportado
numerosos estudios sobre los gustos, necesidades y
preferencias de las edades tempranas, en el terreno
bibliotecario se han disefiado numerosas alternativas
para la promocion de la lectura. Se toman en cuenta
para su conformacion factores como: el sexo, la edad,
el nivel de escolaridad, el lugar de residencia, las
caracteristicas, preferencias de lecturas y formas de
entretenimiento, que se comparten por determinadas
colectividades y que pueden servir como pautas para
el trabajo con estos segmentos poblacionales.

Especificamente el factor edad, ha sido intensamente
estudiado para afrontar eficazmente la promocion de
la lectura. Algunas investigaciones plantean que
existen fases de la lectura que se relacionan con los
cambios de lamismay se ha determinado que para
estimular el habito y evitar el rechazo de los nifios
hacia los textos, es importante agruparlos por grupos
de edades y la capacidad intelectual segun estas.

Laexperiencia de profesionales cubanos conocedores
del trabajo de promocion de la lectura, asi como
estudios consultados [15], apuntan a la idea de que
el uso de la biblioteca parece mas ligado a las
necesidades de estudio, que a las recreativas (no
necesariamente ajenas a la obtencion de
conocimientos), que parecen satisfacerse mas,
mediante la adquisicion por vias comerciales. Esto
provoca que las bibliotecas hayan iniciado programas
de transformacion y publicidad que resaltan su imagen
como centro de recreacion cultural.

Estudios sobre preferencias de nifios y jovenes,
pueden ser utiles y deben ser considerados por
bibliotecas y servicios, los cuales deben adecuarse
cada vez mas a sus requerimientos. Algunas han tenido
logros significativos con la creacion de espacios
atractivos, siguiendo un criterio de seleccion amplio
de libros, fondos con contenidos universales, estanteria

abierta, medios de comunicacion, musica, soportes
filmicos, préstamos, narracion oral y juegos, han
contribuido a una relacion mas fluida y placentera
con este espacio cultural.

Algunas de las actividades realizadas por las bibliotecas
también pueden llevarse a cabo, y de hecho han tenido
buenos resultados en escuelas, hospitales, circulos
infantiles, y centros de educacion especial.

Las actividades para la promocion de la lectura
requieren de una planificacion previay, a la vez, de
cierta flexibilidad para realizar los ajustes necesarios
durante su implementacion. Promover la lectura exige
coherencia y sistematicidad para garantizar los
resultados esperados.

La promocion de lectura en
los medios de comunicacion
masiva

La comunicacion atraviesa la vida de los seres humanos
y ha sido objeto de estudio de diversas disciplinas
cientificas. Una arista relativamente reciente de dichos
estudios y de importancia capital, son los llamados
medios masivos de comunicacion, que han tenido un
vertiginoso desarrollo en las Gltimas décadas y han
demostrado sus enormes potencialidades de influencia
en los publicos. Debido a ello se han creado proyectos
sociales en lo que respecta a la promocion del libro
y la lectura. Sin embargo, otros autores y contextos
observan las posibilidades de los medios de
comunicacion no solo en términos socioldgicos, sino
también econdémicos, ya que en torno a ellos, y en
particular a la television, giran cifras capitales, como
lo afirma Dimas[16]: «el dominio de la comunicacion
se expresa hoy, sobre todo, como dominio de la
television. E1 80% de los capitales que se mueven en
el sector de la cultura, la informacion y la comunicacion
tributan directa o indirectamente a este medio.»

A partir de este panorama, algunos Estados y multiples
instituciones de todo el mundo se han interesado en
fomentar y promocionar la lectura desde los medios
de comunicacion masiva, con la creacion de proyectos
y documentos que abordan aspectos imprescindibles
para lograr buenos resultados en este esfuerzo. Aunque
las experiencias y contextos no son similares, hay
coincidencias de contenido y un eje que los atraviesa
atodos: el propdsito de fomentar la lectura y/o propiciar
contenidos de calidad a los publicos infantiles.

Es necesario destacar que aunque estos documentos
no son iguales, tales como tres metodologias y un
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programa, fueron seleccionados, analizados y evaluados
por los aspectos que tratan y que pueden ser
relevantes para los objetivos de esta investigacion.

1. Metodologia para promocién de lectura a través
delaradio y dela television: este documento realizado
en la Republica de Colombia tiene el proposito de
ofrecer, a partir de elementos teoricos, conceptuales
y antecedentes, algunos aspectos esenciales para el
desarrollo de acciones permanentes orientadas al
fomento de la lectura desde la radio y la television.
Para la concrecidn de acciones plantea los aspectos:
objetivos, definicion de destinatarios, estudios
preliminares, alcance geografico, concertacion de
instituciones, politicas nacionales, contenidos y
tematicas, recursos necesarios y disponibles, disefio
de evaluacion y definicion de acciones.

2. Metodologia. Television y animacion a la lectura:
Realizado en Argentina, constituye un primer intento
para establecer el panorama actual de los medios, la
lectura y los ptblicos infantiles. Tiene el propdsito de
servir metodologicamente a profesores, investigadores
y profesionales del medio televisivo que se dirigen a
nifios y adolescentes, a partir de un estudio realizado
enun aula de Educacion General Basica (EGB). En
este documento aparecen reflejados los siguientes
aspectos: objetivos, investigacion/estudios
preliminares, acciones, sugerencias de contenidos,
actividades y etapas para la aplicacion de acciones.

3. Metodologia parala Programacién Infantil de
television. Orientaciones y Contenidos prioritarios:
este trabajo fue realizado por el Instituto Oficial de
Radio y Television Espafiola (IORTV), tiene el
proposito de ser un manual de referencia para
televisoras y padres a favor de los contenidos, formatos
y valores sociales mas idoneos y que deben incluirse
en los programas de TV infantil. Mediante larevision
de dichos contenidos se encontrd el fomento de la
lectura y la literatura. Los aspectos reflejados en esta
metodologia son: investigaciones/informacion previa,
instituciones/politicas nacionales, mecanismos de
control, evaluaciones, recursos, acciones, sugerencia
de contenidos y formatos.

4. Programa Nacional por la Lectura: realizado en
Cuba, tiene un caracter global, ya que se basa en un
conjunto de acciones de caracter estratégico
orientados a fomentar la lectura en la sociedad cubana.
Para la implementacion de acciones se basa en
objetivos parciales, dos de estos dirigidos a los
publicos infantiles y a los medios de comunicacion,
que incluyen determinados aspectos: instituciones

que deben estar implicadas, investigaciones y estudios
preliminares de Cuba y el resto del mundo, destinatarios,
recursos necesarios, acciones y contenidos prioritarios.

Es importante reiterar que los aspectos de estos
documentos varian en dependencia de los contextos,
ya que la estructura y funcionamiento de los medios
son muy diversos y deben considerarse de acuerdo
a las condiciones y caracteristicas de cada localidad.
Los puntos coincidentes en cada uno de estos son:

- destinatarios

- estudios preliminares ( preferencias de los publicos)
- recursos (necesarios y disponibles)

- organismos/ Instituciones

- contenidos

- acciones

- evaluacion

Destinatarios

La definicién de destinatarios, con una buena
caracterizacion de los diferentes grupos etareos es
considerado esencial para poder disefiar y llevar a
cabo los objetivos de cualquier empefio para
promocionar la lectura.

Estudios preliminares

Orientados a conocer las preferencias de los publicos:
televisivas y de relacion con los libros. Plantean la
importancia de examinar, en cada caso, las razones
de las preferencias, tener bien definidos los
destinatarios y garantizar también, por esta via, la
necesaria retroalimentacion.

Recursos

Es ttil hacer un sondeo previo de los recursos, tanto
materiales como humanos, que sean necesarios
para determinar si estan a disposicion o deben
gestionarse.

Organismos / Instituciones

La concertacion e implicacion de organismos, politicas
estatales e instituciones es considerado primordial,
por lo que debe cuidarse la seleccion apropiada con
suficiente anticipacion.

Contenidos

Las sugerencias de contenidos que se desean
priorizar y sustentados en investigaciones previas,
proporcionan una guia y facilita el trabajo de los
distintos profesionales.
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Acciones

Supone la creacion de un plan de trabajo concreto,
que debe incluir lineas tematicas, etapas, plazos de
cumplimiento, ubicacion espacial y temporal de las
acciones (frecuencia, dias, horarios, etc.), responsables,
participantes.

Diseiio de evaluacion

Es importante reconocer o definir quiénes se van a
encargar de la evaluacion, hacer su disefio conceptual,
determinar los plazos y efectuarla de manera tal que
permita la realizacion de ajustes, reelaboracion de
objetivos y toma de decisiones.

Los documentos analizados plantean sus aspectos
en mayor o menor grado de profundizacion, por lo
cual se encontraron algunos diferentes o que estaban
contenidos en otros, como es el caso de: mecanismos
de control implicito en las evaluaciones y politicas
estatales incluido en Organismos e Instituciones. En
el caso de contenidos prioritarios se describid, debido
alaimportancia que le conceden, tres de los anteriores
documentos a este aspecto.

Estos documentos y esfuerzos demuestran las alianzas
con los medios de comunicacion en propodsitos
encaminados a promover la lectura, aunque esta
asociacion no haexcluido la generacion de diferencias
y polémicas.

Polémicas sobre promocion de
la lectura, television y publicos
infantiles

El desconocimiento y los prejuicios en torno a los
medios audiovisuales y en particular a la television,
considerada por mucho arte menor, han propiciado
que a menudo no se aprovechen suficientemente sus
potencialidades a favor del proceso de la lectura y
su promocion. Asi lo reafirma Castrillon [17] «uno
de los problemas para poder entender las posibilidades
y efectos de la television es que sabemos muy poco
de ella por ser un medio tan moderno y cambiante, al
que permanentemente tenemos que adaptarnos.»

Algunos de los enfoques que alertan sobre la accion
nociva de la television frente a la lectura, estan dirigidos
hacia las ambiciosas industrias que muestran en la
pantalla el materialismo como estilo de vida y la excesiva
violencia, con palpables efectos en el comportamiento
social. Este fenomeno ha provocado que padres y
otros factores sociales tomen posiciones extremas con

relacion al consumo televisivo de sus hijos, llegando
a eliminar, en algunas ocasiones, hasta propuestas
sanas y educativas, lo cual lleva a reflexionar que
seria ideal pensar el binomio TV-lectura en términos
de complementariedad y enriquecimiento mutuo.

La lectura parece estar amenazada no solo por las
nuevas tecnologias o los modernos medios de
comunicacion, sino también y sobre todo por factores
de indole mas alarmante, tales como: el escaso horizonte
cultural en el ambiente familiar, la falta de persistencia
por parte de los educandos, y el deterioro socio-
cultural de forma universal, entre otros. Respecto a
ello Ehlers[18] expone: «no parece haber ninguna
rivalidad real entre television y lectura: en caso de
no poder utilizar el televisor, por el motivo que sea,
el nifio no le dedica mas tiempo al libro y a la lectura.»

En cuanto a lectura, existen muchas razones para
demostrar que la TV puede ser usada para su
promocion. Renaud [19] considera este medio de
comunicacion como «el mas universal y mas concretoy»
y reconocen que «ejerce una verdadera fascinacion
sobre el publico.»

Otra postura es la que entiende el acto de ver TV
como un proceso de lectura y no solamente como
vehiculo de promocion. Segun Pérez [20] «la
escritura es lineal, mientras que la imagen es
simultanea; la palabra es arbitraria, mientras que la
imagen es analogicay, pero completa su idea con la
aclaracion de que la television no es s6lo imagen,
sino también palabra y texto. De igual forma Staiger
[21] plantea, que tanto el texto escrito como el
audiovisual, constituyen mensajes codificados que
el receptor debe interpretar mediante complejos
procesos y factores.

A modo de conclusion

La lectura es un proceso activo y dinamico que
conlleva descifrar simbolos e interpretar los textos
en toda su magnitud. La complejidad de los procesos
ligados a la lectura exige que su estudio sea
inevitablemente multidisciplinar. Diversas ciencias,
como la psicologia, la sociologia, la lingiiistica, la
comunicacion y la bibliotecologia, participan de dichos
estudios y han demostrado cdmo los seres humanos
ponen de manifiesto disimiles aspectos de estas
ciencias para relacionarse con los textos y llevar a
cabo los procesos de lectura. En la actualidad, debido
al progreso de las nuevas tecnologias, el término de
lectura trasciende los textos tradicionales y llega
hasta imagenes, carteles, multimedia, entre otros.
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La promocion de la lectura ha sido estudiada por
cuantiosas ramas del conocimiento, pero la
bibliotecologia ha sido un terreno bastante fértil que
ha alcanzado logros significativos sobre el tema,
ademas, la misma puede definirse como una actividad
social que a través de acciones, correctamente
disefiadas, persigue transformar la percepcion de
las personas con relacion a los textos, exaltando la
funcion y beneficios de la lectura en el desarrollo
personal y sociocultural. Los medios de comunicacion,
concretamente la television, pueden contribuir al
fomento de la lectura de los publicos, por ser este
un soporte novedoso para el trabajo que realizan
los especialistas de educacion y bibliotecas, en la
propagacion del gusto por la lectura.
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